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Stowa i znaki s3 jednym z najbardziej rozpoznawalnych przedmiotoéw konsump-
cji (0z6g, 2010, s. 126). Owa marketingowa tendencja wyraziscie eksponuje si¢
w strategiach operowania jednostkami jezykowymi — ich znaczeniem i dobo-
rem, zwlaszcza za$ w komunikatach, w ktérych formalno-tresciowe komponenty
uwiktane sg w rozmaite formy komercyjnych zaleznosci. W ramach przyjetej
przez nadawcow strategii intencjonalnie spreparowane kolokacje stow, znakow
diakrytycznych i interpunkcyjnych ulegaja (kon)tekstowym aktualizacjom, zmie-
rzajac do przewarto$ciowan desygnatdéw i waloryzacji przekazu, a jednostki lek-
sykalne wpisane w model konsumpcji stuzg pomnazaniu charakterystycznych
dla polszczyzny konsumpcyjnej' (0zo6g, 2001, s. 243-248) operatoréw perswa-
zyjnych.

Na przyktadzie swoistych dla kultury ponowoczesnej znakéw jezykowych —
wspoltczesnych chrematoniméw marketingowych? mozna mowi¢ o ztozonym
procesic manewrowania tworzywem z réznych odmian jezykowych uznanym
przez nadawcow za atrakcyjne dla kultury konsumpcyjnej® nosniki znaczen.

! Termin polszczyzna konsumpcyjna zostat po raz pierwszy uzyty przez Kazimierza Ozoga
w pierwszym wydaniu monografii ,,Polszczyzna przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia”
(0z6g, 2001). Znamienne dla polszczyzny konsumpcyjnej cechy, konstytuujace i umacniajace jej
odrebnos$é, sprawiaja, ze konsoliduje ona swoiste znaczenia oraz paradygmaty myslenia.

2 Artur Gatkowski, opierajac si¢ na szerokiej definicji chrematonimu, zaproponowat okreslenie
chrematonimia uzytkowa; w jej obrgbie wyroznial trzy wewngtrznie podzielone podkategorie nazew-
nicze: chrematonimig marketingowg (ChM), chrematonimie spotecznosciowg (ChS) i chrematonimig
ideacyjng (Chl) (Gatkowski, 2011a, s. 51-53; Gatkowski, 2011b, s. 191-192).

3 Pojecie kultura konsumpcji interpretuje jako kulturg codziennosci, wywyzszajacej wartosci
materialne i hedonistyczne, ktérej cecha jest ,,konsumowanie znakow, a nie samych towarow” (por.
Dziura, 2009-2010: 276), dazenie konsumentéw do nowoczesnego, bardziej atrakcyjnego stylu
zycia, tworzenie hiperrzeczywisto$ci i rzeczywisto$ci wirtualnej oraz nowej tozsamosci czlowieka,
czerpanie z dorobku roznych kultur (por. Mazurek-Lopacinska, 2011, s. 47).
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Chrematonimy sa interpretowane przez badaczy jako swoisty fenomen wspot-
czesnosci (Biolik i Duma, 2011), jako najliczniejsza i najbardziej produktywna,
niejednolita, urozmaicona i pr¢zna w systemie onimicznym oraz kulturze kate-
goria nazewnicza (Gatkowski, 2012, s. 187-188; Gatkowski, 2017, s. 54-71),
jawi si¢ obszerny i interesujacy dla badacza material. Malgorzata Rutkiewicz-
-Hanczewska wykazuje, ze ,,[...] nazwy marketingowe reprezentujag typ teks-
tow onimicznych o funkcji perswazyjnej, wpisujac si¢ w gatunek tzw. teks-
tow eferentnych, a zatem tworzonych z mys$la o odpowiednim wykreowaniu
za pomocg nazwy odpowiadajagcego mu denotatu” (Rutkiewicz-Hanczewska,
2014, s. 132).

Obserwacja gornoslaskiej rzeczywistosci komunikacyjnojezykowej, oparta
na analizie sposobéw nominacji nazw uzytkowych oraz ich roli w ksztattowa-
niu jezykowego profilu kultury konsumpcyjne;j, stata si¢ zrodtem inspiracji do
opisu jednej z klas chrematonimow marketingowych — nazw kawiarni*, wspot-
tworzacych miejski krajobraz nazewniczy regionu Slaska. Owemu ogladowi
przypisano kilka celéw: 1) ustalenie technik i typoéw nominacyjnych w zakresie
wyboru tworzywa onimicznego; 2) opis modeli strukturalnych; 3) uchwycenie
zmian znaczeniowych oraz (kon)tekstowej funkcjonalnosci wyktadnikow jezy-
kowych uzytych do kreacji nazw omawianej kategorii. Wérdd zatozonych celow
mieszcza si¢ rowniez dziatania zwigzane z proba wykazania zakresu i czestotli-
wosci stosowanych mechanizméw komponowania nazw handlowo-ustugowych
z uwzglednieniem strony formalnoj¢zykowej i okreslonych preferencji w wybo-
rze powtarzalnych jednostek/schematow w akcie ich kreacji (por. Rutkiewicz,
2014, s. 136).

W artykule poddano analizie 203 nazwy kawiarni zgromadzonych w latach
2017-2019, ktoére zanotowano w czasie bezposredniej obserwacji gornoslaskiej
przestrzeni miejskiej Bytomia, Chorzowa, Jastrzebia-Zdroju, Lazisk Gornych,
Mikotowa, Mystowic, Katowic, Piekar Slaskich, Pszczyny, Rudy Slaskiej,
Siemianowic Slaskich, Wodzistawia Slaskiego, Zabrza (i ich powiatow) oraz
zaczerpnigto ze stron internetowych’. Reprezentatywny zasob nazewniczy opi-
sano z perspektywy lingwistyki kulturowej® i pragmalingwistyki, uwzgledniajac
wlasciwe dla skompilowanej metodologii rozwigzania badawcze oraz ztozony
polisystem regionalnych i komercyjnych uwarunkowan’.

4 W artykule zastosowano synonimiczne okre$lenia dla nazw kawiarni, por.: chrematonimy
marketingowe, nazwy obiektu ustugowego, komercyjne nazwy, komercyjne twory onimiczne, nazwy
handlowo-ustugowe, nazwy marketingowe.

> W tekscie przywotano nazwy kawiarni w pisowni zgodnej z ich wersja zamieszczona na stro-
nach internetowych.

¢ Por. postulaty badawcze Roberta Mrozka zwigzane z doborem metodologii (Mrozek, 2002,
s. 23-35; Mrozek, 2004, s. 9-19).

7 Zdaniem Aleksandry Cieslikowej oglad materiatu nazewniczego powinien przyjaé polimeto-
dologiczny kierunek (Cieslikowa, 2011, s. 121).
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Zebrane przyktady nazw obiektow ustugowych (por. Siwiec, 2012) mozna
uznaé za zréznicowany formalnie i funkcjonalnie zbiér onimow?®. W obrebie
opisywanej klasy chrematonimoéw marketingowych zarejestrowano nazwy jed-
no-, dwu- i wieloczlonowe, powstate w wyniku proprializacjii transonimizacji
(gtdownie wtoérnego wykorzystania antroponimow, geonimow i etnoniméw) bez
dodatkowych wyktadnikéw morfologicznych, oraz twory bedace efektem kreacji
formalnojezykowej, stworzone przy uzyciu odpowiednich technik i metod. Jako
tworzywo onimiczne tych nazw wyzyskano jednostki wywodzace si¢ z jezyka
rodzimego (i jego odmiany gwarowej), leksemy o obcej proweniencji oraz struk-
tury mieszane (hybrydy komponowane z odmiennych genetycznie podstaw).

Ustalenia badawcze, majace wykazac, czy w aktach kreacji nazw gérnosla-
skich kawiarni dominuja struktury i typy nominacyjne zawierajgce zblizone zna-
czeniowo lub identyczne tworzywo jezykowe, wykazaty kilka tendencji potwier-
dzajacych seryjnos¢ kreowania modeli onimicznych na Gérnym Slasku. Na tej
podstawie wydzielono: 1) nazwy jedno- i kilkusktadnikowe (te przewazajg ilos-
ciowo), identyfikujace rodzaj prowadzonej w obiekcie dziatalnosci ustugowe;,
zawierajace komponent semantyczny ‘miejsce’ — kawiarnia/kawiarenka lub
‘produkt’ — cafe, caffe, coffe, coffee; kaffet, kafo, kawa, kava; 2) inne kreacje
nazewnicze, w tym — twory metaforyczne (abstrakcyjne) i aluzyjne o niejasnej
motywacji lub motywacji magicznej (por. Palinciuc, 2010, s. 313) oraz struktury
powstate w wyniku transonimizacji. W zakresie przyjetej klasyfikacji nazw doko-
nano dalszego (wewnetrznego) ich podziatu, ktory uzasadniono w trakcie analiz.

Rozpoznane typy inklinacji umozliwiaja okreslenie znaczenia omawianej
klasy chrematonimow w systemie onimicznym oraz ustalenie ich roli w kulturze
konsumpcyjnej, wyrazajacej si¢ w sposobach odtwarzania w nazwach wartos$ci
i wlasciwosci kultury konsumpceyjnej®. Uwzgledniajac owe determinanty, zatozo-
no, ze wieloptaszczyznowy oglad nazw kawiarni, podporzadkowany sugestiom
Aleksandry Cieslikowej, utatwi (ponad)regionalne poréwnanie ré6znych struk-
tur nazewniczych'® oraz umozliwi wykazanie cech wspdlnych i réznicujacych
w obrebie klas wywodzacych si¢ z tej samej kategorii.

8 Por. przykladowe, starsze i nowsze syntezy badan w zakresie chrematonimii uzytkowej: Bre-
za, 1988a, 1998b; Kosyl, 2003; Rzetelska-Feleszko, 2007, 2009, 2010; Afeltowicz, 2000; Biolik,
2011; Gajewska, 2010; Gatkowski, 2011a, 2011b, 2012, 2014, 2015, 2017; Luc, 2019; Siwiec, 2012.

® Méwiac o cechach kultury konsumpcyjnej wyrazajacych si¢ w sferze jezyka, ma si¢ tu na mysli:
polisemicznos$¢, akcentowanie gier jezykowych, dowartosciowanie intertekstualnosci, waloryzacje
przekazu, modg onimiczng przektadajaca si¢ na szczegdlng popularno$¢ wyboru okre$lonych kom-
ponentdéw, mode na potocznosé, tendencje¢ do kreowania seryjnych modeli form przekazu oraz do
ich skrotu 1 ekonomicznosci srodkow jezykowych, kompilacje jednostek odmiennych genetycznie
i wywodzacych si¢ z roznych odmian jezykowych, mieszanie stylow, przewagg interpretacji nad
obiektywnoscig, emocjonalizm (por. Ozdg, 2001, s. 250-253).

10 Por. ,,Podstawowe roznice we wlasciwosciach jezykowych réznych grup oniméw plyna ze
zroznicowania cech obiektow §wiata zewnetrznego, odbitych w nazwach mieszczacych si¢ w poszcze-
golnych kategoriach. Cechy musialy zosta¢ zauwazone i wyeksponowane przez nadajacych nazwy”
(Cieslikowa, 1996, s. 7).
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Odpowiednio pogrupowane nazwy kawiarni, niezaleznie od ich statusu, ewo-
kuja okreslony typ odbiorczych skojarzen, sprzyjajac dekodowaniu wlasciwemu,
zgodnemu z konsumpcyjnymi zatozeniami ich tworcow. Te komercyjne twory
realizujg funkcje konsumpcyjne (perswazyjno-marketingowe i wartosciujace),
buduja wizerunek lokali, promuja oferowane w obiektach produkty, przekonuja
o jakosci $wiadczonych ustug, przykuwaja uwage grupy docelowej odbiorcow
oraz wzmacniajg i uatrakcyjniajg przekaz.

1. LEKSEMY KAWIARNIA/KAWA ORAZ ICH POCHODNE
I OBCOJEZYCZNE ODPOWIEDNIKI JAKO SERYJNE WYKLADNIKI
NAZEWNICZE

W grupie nazw komponowanych z cztonem utozsamiajacym kawiarnia, kawa,
wyrozniajacej si¢ pod wzgledem liczebnosci (74% wszystkich zgromadzonych
nazw goérnoslaskich kawiarni), wynotowano chrematonimy o réznej genezie jezy-
kowej tworzacych je elementow, ale o podobnych motywacjach znaczeniowych.
Owa swoisto$¢ motywacyjna zawarta w sposobach konstruowania nazw o kom-
ponentach rodzimego pochodzenia (1a), jak rowniez nazw odwotujacych si¢
do zasobow leksykalnych jezykow obcych (1b) oraz nazw taczacych elementy
rodzime i obce (2¢), zadecydowata o zaklasyfikowaniu ich do jednej grupy.

la) W grupie nazw jedno- (ta okazjonalnie reprezentowana przez chrema-
tonim o podstawie gwarowej Kafej''), dwu- i trzysktadnikowych o rodzimym
pochodzeniu wystepuja potaczenia wyrazowe, w ktorych cztonem deskrypcyj-
nym jest rzeczownik kawiarnia/kawiarenka (zawierajacy w swej semantyce ele-
ment ‘“miejsce’) oraz wlasciwy firmonim (najczgsciej o szyku postpozycyjnym).
Owe onimy, reprezentowane przez 49 formacji (24% wszystkich zgromadzonych
okreslen kawiarni), sg determinowane wlasciwoSciami komponentow jezykowych
(cztonow wyodrebniajacych, wlasciwych), ktorych uzyto w akcie ich nominacji,
oraz przypisanymi im funkcjami.

Cze¢$¢ chrematoniméw omawianej klasy wskazuje na odbiorce, poprzez
odwolania do jego zainteresowan, pasji, upodoban (por.: Kawiarnia Artystyczna,
Kawiarnia Fotograficzna, Kawiarnia Literacka, Kawiarenka Radiolla?, Kocia
Kawiarnia Mruczkowo'), pozostate opisuja rodzaj i swoisto$¢ sktadanej oferty
(por.: Cappucino Kawiarnia, Kawiarnia Coffeina, Kawiarenka Muffin, Kawiarnia

W dalszej czescei tekstu, przywotujac definicje stownikowe, postuguje sie skrotami ich zré-
del, ktorych rozwiniecia znajduja sie na konicu artykutu. Por. kafej/kafyj ‘kawiarnia’ (SGS, s. 124).

12 Por. radiola ‘dawny aparat radiowy umieszczony w jednej obudowie z innym sprzgtem
elektroakustyczny’.

13 Zar6wno sposob nazwania lokalu, jak i koncepcja towarzyszaca jego powstaniu pokazuja, ze
kawiarnia to nie tylko ‘lokal, w ktérym mozna wypi¢ kawe/herbate, zjes¢ ciastko, porozmawiac’, ale
miejsce skupiajace mitosnikéw kotow. Podobng funkcje przypisano nazwie kawiarni Koci Zautek.
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Ptys) badz oceniaja jako$¢ $wiadczonych ustug (por.: Kawiarnia Srebrna LyZeczka
i Orient Express Kawiarnia)".

Okreslenia kawiarni, zawierajace w swej semantyce element “miejsce’, odwo-
huja si¢ do wartosci, tradycji, historii (por. Kawiarnia Zabytkowa) oraz charakte-
ryzuja obiekt (por. Kawiarnia Za Szybg). Pozostate chrematonimy marketingowe
wskazujg na potozenie obiektu, por. Kawiarnia 13.

Wigkszo$¢ struktur lokalizujacych obiekt stworzono przy uzyciu wyrazenia
przyimkowego, por.: Kawiarnia Na Pieterku, Kawiarnia Pod WieZgq, Kawiarnia
Pod Gronem, Kawiarnia Pod Rozq, Kawiarnia Pod Teznig. Wérod chrematoni-
mow lokalizujacych obiekt w sposob szczegdlny wyrdznia si¢ formacja Kawiarnia
Artystyczna Pod-Nad zbudowana na zasadzie zestawienia przyimkow przestrzen-
nych o przeciwstawnym znaczeniu; tym samym owg abstrakcyjng nazwe mozna
uzna¢ za form¢ gry onimicznej z odbiorca.

W funkcji wlasciwej firmonimu wykorzystano tez choronimy, etnonimy
i toponimy, por.: Kawiarnia Argentynka, Kawiarnia Europa, Kawiarnia Hawana,
Kawiarnia Mexico, Kawiarnia Tivoli, Kawiarnia Wawelska, ktore mozna powig-
za¢ z podrézami, dostojenstwem, historig i kulturg. Najwiecej nazw z tej grupy
zawiera w strukturze metaforyczne okreslenie wskazujace na wlasciwy firmonim,
por.: Kawiarnia Frayda, Kawiarnia Kaprys, Kawiarnia Marzenie, Kawiarnia
Pokusa, Kawiarnia Co BqdZ, Kawiarnia Po prostu, oraz nazw¢ o szyku prepo-
zycyjnym Projekt Kawiarnia. Kazdy z komponentéw przypisany tym nazwom,
jako swoisty dla kultury konsumpcyjnej operator perswazyjny, przywotuje odpo-
wiednie konotacje i opisuje jako$¢ oferty wyrozniajacej dany obiekt, por.: frajda
< pot. frajda ‘niezwyklta przyjemnos$¢; rados¢’, kaprys “wysublimowane oczeki-
wanie; chwilowa zachcianka’, marzenie ‘pozytywna wizualizacja realizacji oso-
bistych pragnien’, pokusa “nieodparta che¢ skorzystania z czegos$’. Okreslenia co
baqdz i po prostu, wywodzace si¢ z odmiany potocznej jezyka oraz leksem projekt
‘rodzaj przedsiewziegcia’, stuzg jako gwarant jakos$ci oferowanych ustug.

Kawiarnia Kawka oraz Kawiarnia Pozytywna Kawka pelnia potrojng funk-
cje: wyrdzniajaca, perswazyjng i wartosciujgca. Zawarty w nazwach hipokory-
styczny komponent kawka waloryzuje oferty, a okreslenie pozytywna sugestyw-
nie odwotuje si¢ do odbiorczej oceny.

Wisrod nazw gornoslaskich kawiarni wynotowano 11 struktur zawierajacych
w podstawie leksem kawa. Dwie z nich o charakterze metaforycznym pehnia funk-
cj¢ estetyczng (por.: Malowana Kawa), dwie informacyjno-charakteryzujaca (por.

4 Intencjonalnie uzyta w akcie nominacji nazwa Orient Express, ulegajac procesowi trans-
onimizacji, postuzyta wydobyciu konsumpcyjnych wieloznacznosci. Orient Express jako nazwa
luksusowego pociagu powigzana jest z oceng wysokiej jakosci $wiadczonych ustug i serwowanych
w lokalu specjatow, samo zas apelatywne okreslenie express nawigzuje do typu oferty — kawy
podawanej z ekspresu (por. konotacje ‘szybka kawa’ oraz “kawa, ktora natychmiast stawia na nogi’).
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Kawa i Zabawa®, 3 Siostry Bajgiel i Kawa), podpowiadajaca odbiorcy, jakie
oferowane mu atrakcje i specjalty wyrdzniaja obiekt. Pigta, ztozong strukture
Karmnik. Kawa i ziarno'’, mozna zaliczy¢ do nazw kreatywnych (por. ewokowa-
ne konotacje — karmnik: 1. < karmié “miejsce konsumpcji i spotkan przy posit-
ku’; 2. karmnik ‘rzecz, do ktorej wktada sie wszelka karme’ oraz < karma “prawo
przyczyny i skutku’ i kawa — ziarna kawy — najwyzsza jako$¢ produktu ofero-
wanego w lokalu). Kolejng z nazw marketingowych, ktorej wyktadnikiem jest
wieloznaczny 1 modny wyraz fokus, por. Fokus kawowy, odbiorca moze powia-
za¢ z motywacja ‘punkt, w ktorym skupiaja si¢ smakosze kawy’. Jedna z nazw
kawiarni o podstawie kawa powstata w wyniku potaczenia dwoch réznych ele-
mentow jezykowych motywujacych powstanie nazwy, por. Stodkawa < stodka
+ kawa. Stworzona w ten sposdb komercyjna nazwa przywotuje kilka znaczen,
przektadajacych si¢ na oferte punktu ustugowego (por. stodka kawa ‘przyjemna
w smaku’ — oferta: kawa + stodycze, ktére mozna degustowac, delektujac sie jej
smakiem oraz homonim sfodkawa, ‘czyli nie do konca stodka, z lekkim posma-
kiem stodkosci’). Dwie nazwy o podstawie kawa/cafe utworzono przy pomo-
cy okreslen temporalno-aluzyjnych (por.: Szybka kawa, Pora na kawe), gdzie
leksemy szybka ‘dzialajaca natychmiastowo; pobudzajaca do zycia’; rowniez
‘szybko podana, taka, na ktorg nie czeka si¢ dlugo’ i pora ‘odpowiedni czas na
co$’ petnig funkcje wartosciujgcego operatora aktywizujacego zachowania komu-
nikacyjne odbioréw. Dwie kolejne nazwy promujg serwowane w lokalu wypieki
i $niadania. Pierwsza z nich, motywowana hydronimem (Rawa — nazwa kato-
wickiej rzeki) to zestawienie w postaci rymowanki, por. Rawa Jedzenie i Kawa,
druga struktura o charakterze metaforycznym, ktora przyjeta posta¢ oksymoro-
nu, por. Kawa Stodkie Stone, sugeruje odbiorcy zroznicowang smakowo game
polecanych specjatow.

1b) Zgromadzony zasob nazw gornoslaskich kawiarni pokazuje, ze ich tworcy
chetnie korzystajg z zasobow leksykalnych wywodzacych sie réznych jezykow!?,
dowodem czego sg licznie zebrane chrematonimy marketingowe o wyktadnikach:
cafe, caffe, cofee, coffee, cofeina, coffeina, kava, kavi, kaffet, kafo, reprezentowane
przez 56 formacji. Owe composita nazewnicze pochodzg z jezyka wloskiego, por.:
Baccara Cafe < baccara ‘krysztatlowy’, Cafe Amor < amore ‘mito$¢’, Cafe Gusto
< gusto ‘smak, gust, przyjemnos$¢’, Cafe Piccolo < piccolo ‘maty, mtody’, Dolce

15 Jedng z oferowanych w kawiarni atrakc;ji jest opieka i dobra zabawa, jaka gwarantujg dzie-
ciom animatorzy, podczas gdy ich rodzice delektujg si¢ kawa.

16 Por. tez inne marketingowe nazwy gornoslaskie, zawierajace jako wyktadnik formalny kom-
ponent karmnik — Poradnia dietetyczna Karmnik Zdrowia (Tychy).

17" Owe preferencje nominacyjne we wspolczesnym nazewnictwie marketingowym opisywat
Adam Siwiec (Siwiec, 2003, s. 549).
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Cafe < dolce ‘stodkie’, hiszpanskiego, por.: Cafe Animo < animo ‘moc, odwaga’,
Cafe Coco < coco ‘kokos’, Cafe La Isla del Chocolate < la isla “wyspa’. Zawarte
w nich komponenty leksykalne odnosza si¢ wprost lub posrednio do réznych war-
tosci (por. mitosé, zycie; krysztat — bogactwo) lub doznan (por. moc i przyjem-
no$¢), zwlaszcza smakowych (por. kokos i1 czekolada) — swoistych dla kultury
konsumpcyjnej operatorow perswazyjnych, przykuwajacych uwage odbiorcow.

Najwiecej formacji obcych wywodzi si¢ z jezyka angielskiego, por.: Coffe
Feel, Coffe Heaven, Coffe Magic, Coffe Spots oraz Coffee Ways. Uzyte do kre-
acji nazw okreslenia odwotujg si¢ do uczu¢, wyjatkowych wrazen, odpoczynku
i okazji do spotkan. W nazwach Cofeina Corner < ang. corner ‘rog, zakatek, win-
kiel’, 40th Street Cafe, Coffee City oraz Wall Street Cafe wyrdznia si¢ deskryp-
cja lokalizacyjna, a w nazwie Industrial Cafe < industrial ‘przemystowa’ postu-
zono si¢ aluzja do cech gérnoslaskiego regionu. Skuteczno$¢ oddziatywania na
odbiorcéw nazw o obcych podstawach, jak podkresla Magdalena Graf, zalezy
od sposobu uzycia i wlasciwosci narzedzia jezykowego, przy pomocy ktoérego
przywotuje si¢ okreslone obrazy, wyzyskuje si¢ ich metaforyczno$¢ oraz emo-
cjonalnie angazuje si¢ odbiorce w proces dekodowania zapisanych w onimach
kulturowych znaczen (Graf, 2015, s. 51-54).

Warte uwagi sg rowniez kreacje nazewnicze promujace alternatywne sposo-
by parzenia kawy, serwowane tam specjaty, wyr6zniajace dang kawiarni¢ wsrod
innych, por.: Cofeina Bistro, Coffeina Cafe, Kofeina Mini oraz Cinnamon Cafe,
Chococoffe, Karmello Cafe, Tost Cafe, Malekuta Cafe.

Nazwy typu Aromat Cafe, Caffe Moya, Elektric Cafe, STOP Cafe (zawieraja-
ce w strukturze obce komponenty przyswojone do polszczyzny) oraz SO! Coffee'®
(bedacej polaczeniem roznych elementow jezykowych i graficznych), sugestyw-
nie zachecaja odbiorcéw do odwiedzenia tych miejsc.

Kilka formacji nazewniczych zawiera przeksztalcenia komponentu nazew-
niczego kawa, por. Kavi, Kafo (kavi < jezyk esperanto ‘ziarno kawy’), Kaffet
(< jezyk szwedzki “kawa’) oraz Local Kava, charakteryzujac promowane przy
ich pomocy obiekty. Trzy wtoskie nazwy zawieraja w podstawie leksemy war-
tosciujace, ktore informuja o panujagcym tam nastroju i klimacie oraz stylizacji
obiektow, por.: Coccole di Caffe < coccole “przytulna, mity nastroj’, Cafe Sephia,
CafeSorisso < sorisso “usmiech, rados¢, szczescie’.

Nazwy o obcej proweniencji, zawierajace toponimiczne i topograficzne okres-
lenia, por.: Cafe Arosa, Cafe Cortina, Cafe Roma, Cafe Wenecja, Colorado Cafe,

¥ Por. ,,SO!COFFEE to miejsce wytchnienia i relaksu — z milg atmosfera, oryginalnym
wystrojem i bogata ofertg, w ktorej kazdy znajdzie co$ dla siebie” (z opisu na stronie https://www.
socoffee.pl [dostep: 25.05.2019]).



156 IZABELA LUC

Colonia Cafe, Columbus Caffee, Laguna Cafe, przenosza odbiorcoéw w rézne
czescei $wiata i/lub krainy geograficzne.

W pigciu chrematonimach marketingowych omawianej kategorii czton cafe
powigzano relacjami sktadniowymi z antroponimami, por.: Ann-Cafe, Cafe Horst,
Cafe Paterman, Cafe Rene, Marco Cafe.

Pozostate okreslenia kawiarni komponowane dwusktadnikowo z cztonem
utozsamiajacym cafe, powstaty przy wspotudziale transonimizacji i posiadaja
muzyczne motywacje i konotacje, por.: Cafe Chopin, Cafe D-Moll (mollowa
gama muzyczna'), Cafe Verdi; w jedna z nazw wpisano nazwisko hiszpan-
skiego architekta, por. Gaudi Cafe. Te cztery nazwy odwotujg si¢ do wartosci
estetycznych.

Ic) Wsréd wynotowanych okreslen kawiarni, zawierajagcych w swej struk-
turze powtarzalny czton utozsamiajacy cafe (i jego obcojezyczne odpowiedni-
ki) za interesujgca mozna uznaé grupg hybryd nazewniczych, reprezentowang
przez 36 struktur (to jest 18% catosci wyekscerpowanego materiatu onimicz-
nego), waloryzujacych obiekty (por.: Ale Ciacho Cafe, Cafe Bosko, Secesja
Cafe, Coffee Synergia Dobre Miejsce), wskazujacych na typ odbiorcy (por.: Art
Cafe Mak, Migawka Cafe®, Kawosz Cafe, Sport Cafe), opisujacych charakter
i zakres $wiadczonych ustug (por.: Cafe Filizanka, Czekoladka Cafe, Pianka
Cafe). W obrebie chrematonimow zaklasyfikowanych do tej grupy wyroznia-
ja sie formacje motywowane literaturg (Cafeteria Maly KsigZe) i filmem (por.
Rodzinka Cafe < nazwa serialu Rodzinka.pl). Pig¢ nazw utworzonych przy pomo-
cy transonimizacji, por.: Pan Wiking Cafe, Krystyna Wraca 7 Wiednia Cafe,
Cafe Pigtka, Cafe Dan < Daniel, Danuta, Cafe Emi < Emilia, Emil, obrazuje
kolejne techniki nominacji. Pierwsza konotuje skojarzenia zwigzane z podréza-
mi, egzotyka, odkrywaniem nowych lagdow (— smakoéw kawy), druga, nomino-
wana okoliczno$ciowo (sytuacyjnie), kompilujac komponent antroponimiczny
(imienniczy) z geonimem, reklamuje wiedenskie sposoby parzenia i podawania
kawy, trzecia i czwarta motywowane sg antroponimicznie, pigta za$ akcentuje
tradycje rodzinne.

Interesujaca grupe reprezentujg tez chrematonimy marketingowe o $laskich
podstawach, w ktorych uzyto jednostki leksykalnej cafe/kawa (por. CafeByfyj*',

19 Wias$cicielem jest Damian Moll.

20 Por. migawka ‘cze$¢ aparatu fotograficznego’. Por. ,,Trudno nam odpowiedzie¢, czym tak
doktadnie jestesmy. Na pewno Kawiarnig Speciallity [...]. W dodatku, zaktadem fotograficznym
oferujacym zdjecia do dokumentoéw, wywolywanie zdjec i filmow [...]” (z opisu na stronie https://
migawkacafe.pl [dostep: 25.05.2019]).

21 Por. bifej/byfyj <niem. Biiffer> ‘kredens kuchenny’ (SGS, s. 37); por. tez °[...] nicodtaczny ele-
ment prawdziwej $laskiej kuchni [...] Tworzy rodzinny, swojski klimat. Do dzi$ Zycie codzienne wielu
$laskich rodzin koncentruje sie w kuchni. Bifej jest trwatym elementem $laskiej tozsamosci’(NSS, s. 19).
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Gryfno®Cafe, Ino*Cafe, Kawa i Maszkety**, Zicherka® Cafe**. Nazwy te przyj-
muja rozmaite konstrukcje, w ktdrych uzyte operatory wartosciujace typu ino <
‘tylko’ w znaczeniu oceniajacym < ‘az’ i maszkety ‘co$ stodkiego, wybornego’
oraz perswazyjne okreslenie same < ‘wytacznie’, wzmacniajg opis jakosci ustug
swiadczonych przez gérnoslaskie obiekty.

W strukturg jednego z komercyjnych okreslen kawiarni, przyporzadkowane-
go do tej grupy, wpisano niemiecki wariant nazwy miasta, w drugiej za§ nazwe
regionu — Slask. Chrematonim marketingowy Cafe Kattowitz nawiazuje do
historii i tradycji gornoslaskiej metropolii; 6w toponimiczny wyktadnik Kattowitz
utrwala w nowo powstalej formacji onimicznej funkcje pamiagtkowa i1 kulturo-
tworcza?’. W nazwie lokalu Cyrulik Slgski Café (,kawiarnia nasycona $laska
kulturg i historia””?®) mozna doszukac si¢ motywacji muzycznej (Cyrulik sewil-
ski < opera Gioacchino Rossiniego) oraz kulturowej (por. cyrulik i jego synoni-
my: chirurg, felczer, balwierz < niem. barbier ‘fryzjer’)*. Podwojna nominacja
nazwy — regionem, jego historig i kulturg oraz motywacja muzyczng poteguja
perswazyjny efekt waloryzacji identyfikujacego obiekt okreslenia.

Nazywajac kawiarnie przy uzyciu komponentu cafe, wyzyskano réwniez
metaforyczne zestawienia typu Cafe Zodiak, Cafe Bordo, Daglezja Cafe, przy-
wotujace ciag skojarzen odnoszonych do jako$ci ofert lokali oraz ich wystroju.

Jedna z nazw katowickich kawiarni Caffe Bar No57 lokalizuje obiekt, za$
funkcje lokalizacyjno-charakteryzujacg przypisano formacjom Cafe Kamienica
i Cafe Zaszyta.

Odmienne sposoby promowania obiektow reprezentuja formacje, w ktorych
seryjnie uzyty czton deskrypcyjny cafe, zestawiany z wtasciwym firmonimem,

22 Por. gryfiny <niem. griffig> = zgrabny — przystojny, urodziwy’ (SGS, s. 104).

3 Por. ino “tylko’ (SGS, s. 117) i nazwe rybnickiej restauracji-winiarni /no Wino.

2 Por. maszkeci¢, maszkieci¢ <niem. Naschkdtzchen> = takocie — ‘tasuchowac¢, objadac si¢
stodyczami’ (SGS, s. 171).

% Por. zicherka: ‘1. <niem. Sicherheitsnadel> — agrafka; 2. <niem. Sicherheitslampe> zicher
lampa — lampa gornicza stuzaca do sygnalizowania obecno$ci metanu’; 3. Sicherheit = bezpie-
czenstwo [...]" (SGS, s. 335).

26 W nazwach o gwarowej genezie warto$ciujacy zdaje si¢ by¢ leksem gryfnie, uzywany na co
dzien w komunikacji gornoslaskiej mikrowspolnoty do okreslenia wygladu lub sprawnosci w wyko-
nywaniu jakiej$ czynnosci (w owej kreacji nastgpuje rozszerzenie znaczenia gwarowego okreslenia),
za$ leksem maszkety wykazuje szczegdlna popularno$¢ onimiczng.

27 Warto tu dodaé, ze owa tendencja odstania sie tez w nazwach restauracji Slonsko Goscina
i Szwarny Slgsk. Por. szwarny ‘tadny, przystojny, uroczy, gracki, chwacki’ (SGS, s. 285).

2 Por. https://www.cyrulikslaski.com/ (dostep: 25.05.2019).

» Por. Tez nazwe Cyrulik Slgski — Barber Shop & Salon Picknosci i wypowiedz whascicieli
katowickiego lokalu ushugowego ,,[...] zamystem Cyrulika Slaskiego bylo stworzenie miejsca na
mapie regionu, w ktérym rzadza wartosci kultury $laskiej: fach, solidnos¢ i goscinno$¢” (z opisu
na Portalu Miasta Katowice, http://www.portal.katowice.pl/promocja_cyrulikslaski.php).



158 IZABELA LUC

realizuje proces prowadzenia gier formg leksykalng i graficzng z odbiorca. Wérod
nazw kawiarni zaklasyfikowanych do tej grupy wynotowano bowiem struktury,
w ktorych operatorem synkretycznym sa znaki & oraz (@ potaczone z rozmaity-
mi okresleniami, por.: Kaprys Food & Cafe; Na Wspolnej coffe & bistro; Café
@ Galery O’joj. Owe komercyjne hybrydy nazewnicze posiadaja r6zne nomi-
nacje i przypisane im funkcje tekstowe — od abstrakcyjnej (estetycznej — por.
Kaprys Food), charakteryzujacej, aluzyjnej (Na Wspolnej to nazwa serialu oby-
czajowego) 1 fatyczng (por. uzycie partykuty potocznej O joj, imitujacej zachwyt).

Za wyrdzniajacy si¢ sposob promowania obiektu mozna uznaé okreslenie
kawiarni Caffetedra. Jesli zatozymy, ze nazwa powstata od potaczenia wyrazow
caffe + katedra, wéwczas przywoluje ona warto$ci duchowe i swoisty klimat
panujacy w lokalu; tym samym, jako oryginalna formacja zamyka klasyfikacyjny
rejestr hybryd nazewniczych — komercyjnych no$nikéw kultury konsumpcyijne;.

INNE KREACJE NAZEWNICZE NA USLUGACH KULTURY
KONSUMPCYIJINEJ

Poza opisanymi sposobami kreowania nazw mieszczg si¢, zaklasyfikowane do
odrebnej grupy, struktury onimiczne komponowane przy pomocy réznych stra-
tegii nominacyjnych i technik, pelnigcych w obrebie kultury konsumpcyjnej
kolejne funkcje.

Przypisane do tej grupy twory metaforyczne (abstrakcyjne) i aluzyjne o nie-
jasnej motywacji lub motywacji magicznej (2a) oraz struktury nazewnicze kom-
ponowane przy udziale okreslen z innych kategorii onimicznych (2b) liczg zbior
53 nazw (to jest 26% sposrod wszystkich zebranych gornoslaskich nazw kawiar-
ni). Wigkszo$¢ z nich potwierdza odmienne od wczesniej opisywanych technik
nominacyjnych, stosowanych w ich obrebie, oraz tendencje do ich cyklicznosci.
W odro6znieniu jednak od opisywanej uprzednio grupy chrematoniméw kompo-
nowanych przy pomocy wyktadnika cafe, wérod nazw omawianej kategorii oka-
zjonalnie (szesciokrotnie) pojawity si¢ nazwy odwolujace si¢ do zasobow leksy-
kalnych jezykow obcych.

2a) Za swoiste w tej grupie uzna¢ mozna nazwy metaforyczne (reprezen-
towane przez 38 przyktadoéw), stuzace reklamie i promocji wyrdéznianych przy
ich pomocy obiektéw. Nazwy te motywowane nazwami mitologicznymi typu
Ikar 1 Olimpia, pelnig funkcj¢ intertekstualng i warto$ciujgcg, odwotujac si¢
do wiedzy odbiorcéw na temat antycznych symboli (— Olimpia “miejsce kul-
tu Zeusa’) i ponadczasowych wartosci (lkar — ‘dazenie/ambicja do realizacji
celow’). Pozostate nazwy, jak: Bialy Labed?, Kolorowa, Poza Czasem i Suftan,
przywotuja skojarzenia basniowe oraz oniryczno-retrospektywne; sg semantycznie
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powiazane z dostojenstwem, estetyka, tradycja, egzotyka, podrézami i dobroby-
tem. Za wyrdzniajace si¢ w tej grupie okreslenia kawiarni mozna uznaé Zotty
Mtynek* oraz komercyjne nazwy o charakterze bajkowo-magicznym i mitolo-
gicznym, reprezentowane przez formacje Szuflandia (jako odwotanie do filmu
Kingsajz, wyrezyserowanego przez Janusza Machulskiego, w ktorym czg$¢ akeji
toczy si¢ w krainie zwanej Szuflandiq) 1 Meteor (w kulturze rzymskiej meteor byt
zapowiedzig doniostych wydarzen).

Estetyczne funkcje przypisano nazwom motywowanym okre$leniami z pola
znaczeniowego rosliny, por.: Agawa, Irys, Lawenda, Stokrotka. Jedna z nazw
o0 obcej podstawie nominowana okre$leniem z pola znaczeniowego ptaki (por.
Flamingoo) konotuje skojarzenia zwigzane z egzotyka i podroza. Pozostate,
licznie reprezentowane formacje, petnia funkcje waloryzujaco-charakteryzujace
i lokatywne. Za wartosciujgce obiekt nazwy kawiarni uzna¢ mozna chrematoni-
my uzytkowe typu Gracja (— ‘urokliwa’), Krysztatowa (— ‘bogata, dostojna’),
Retro (— ‘stylowa’), Sfoneczna (— ‘jasna, optymistyczna’) oraz Mita i Milusia
(— “pozytywna, przyjemna’). Inne za$ twory, jak: Biata Brama, Stara Drukarnia,
Posesja, 13 Kawiarnia oraz Cichy Kqcik, Zacisze, Zielony Zaulek, charaktery-
zujag w sposob (bez)posredni identyfikowane nimi obiekty — opisujg elementy
ich aranzacji i otoczenie, w poblizu ktdrego si¢ znajduja.

Oglad chrematoniméw komponowanych tworzywem regionalnym potwierdza
okazjonalng obecno$¢ nazw jednotematowych, bez kreacji formalnojgzykowe;j
(struktur powstatych przez uzycie apelatywu w funkcji proprialnej), por. Szolka®',
w ktorej semantycznie przywolano leksem gwarowy powiazany z rodzajem ofe-
rowanych specjatow.

Kilka nazw kawiarni motywowanych jest leksemami i wyrazeniami kojarza-
cymi si¢ muzycznie, np. Brunetki Blondynki (por. tytut piosenki Jana Kiepury
Brunetki, blondynki) oraz Bolero (utwoér Maurice’a Ravela) i Carmen (opera
Georges’a Bizeta).

Ciekawa jest etymologia nazwy gliwickiej kawiarni Lwowskie przyszepty (<
przyszepty w gwarze lwowskiej oznaczaja ‘rozmowy lub kawiarniane ploteczki’)
o0 zlozonej genezie®.

W aktach kreacji nazw cukierni-kawiarni Legalne Stodycze oraz Moja
Bajka przywotano tez inne metaforyczno-kulturowe skojarzenia, sugestywnie

30 Rybnicka klubokawiarnia Zotty Mtynek ,,[...] to nie tylko gastronomia, ale réwniez inicjatywy
tworceze ksztattujace atmosfere i faczace ludzi. To [...] nie tylko kawiarnia, ale i klub 0sob otwartych,
myslacych, ktorzy [...] patrza na Swiat pozytywnie” (Furmanowicz, 2014).

31 Por. szolka < niem. Schale = czarka, filizanka> — szklanka, filizanka’ (SGS, s. 276).

32 Lwowskie przyszepty to tytul wiersza autorstwa wiascicielki kawiarni, lwowianki i poetki,
ktorej przodkowie osiedlili si¢ w Gliwicach po II wojnie swiatowej (Kalebasiak, 2005).
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naktaniajace do skorzystania z oferty. W nazwie Legalne Stodycze, dzigki uzyciu
leksemu legalny, dokonuje si¢ oceny produktu wartego degustacji, wytwarzanego
wedle tradycyjnej receptury z najlepszych jakoSciowo sktadnikow, zas nazew-
nicze okreslenie obiektu Moja Bajka, zawierajace zaimek dzierzawczy mdj oraz
warto$ciujacy komponent bajka “co§ wymarzonego, niepospolitego, wyjatkowe-
g0, magicznego’, narzuca odbiorcy konsumpcyjny punkt widzenia®>.

Do zaskakujacych sposobow onimicznego wyrdzniania kawiarni wydajg si¢
naleze¢ okreslenia konotujace pejoratywne skojarzenia, por. nazwy: Bankrut (kt6-
ra to nazwe¢ mozna tez uznac jako aluzje do filmu Igora Maslennikova), Belfegor
(por. belfegor ‘mitologiczny diabet’) 1 Pukawka (por. pukawka: 1. ‘lekcewazaco
o broni palnej’; 2. zabawka dziecigca, wydajaca odgtos podobny do wystrzalu’).

Wsréd zebranych nazw gornoslaskich kawiarni, ktorych celem jest wyr6z-
nianie, reklama i promocja, warte uwagi sa tez kompozycje w postaci zestawien.
Zestawienie kliszowane reprezentuje kalka wloskiego okreslenia Stodkie Zycie
(por. dolce vita), a formacje zawierajacg znak diakrytyczny #** (bedacy wytwo-
rem kultury konsumpcyjnej) nazwa #Bez cukru (por. tez hasto reklamowe pro-
mujace lokal Lubi¢ kawe, wigc pije #bez cukru). Dzigki onimicznemu zestawie-
niu Miss Cupcake < miss ‘pani’ + cupcake (termin amerykanski; “mate ciastko
w papierowej foremce’) oraz Dolce Vita < ‘stodkie zycie’ promuje si¢ swoisto$¢
oferty 1 wyrdznia obiekt.

Abstrakcyjne nazwy FiftyFifty < ang. fifty-fifty ‘pot na pot; po potowie’,
LoLove (onimiczna gra z odbiorcg wyrazajaca si¢ w formie nietypowego pola-
czenia leksemow: skrotu powitania hello “witam’ + love “mito$¢’) oraz W antryju
na byfyju® (cze$¢ rymowanego powiedzenia, ktérego Slazacy uzywaja, akcen-
tujac swoistos¢ swojej mowy) przykuwaja uwage odbiorcoOw oryginalng struk-
turg i znaczeniem.

Swoista jest rowniez formacja Ludiversum, kompilujaca leksemy tacinskie
(< charta ludi ‘karta do gry’ + uniwersum ‘wszech§wiat’ — ‘$wiat gier, zabaw’),
wskazujaca na typ odbiorcow — mitosnikow gier planszowych.

2b) Kilkanascie (14) chrematonimoéw omawianej klasy skomponowano
przy wspotudziale okreslen wywodzacych si¢ z innych kategorii nazewniczych.
W tym tez celu przywotano imiona oficjalne lub ich formy hipokorystyczne

3 Za rownie sugestywne uzna¢ tez mozna nazwy kawiarni-lodziarni Lodowato, Lodomania
i Smakomania Cafe oraz nazw¢ Kofeinka, derywowana hipokorystycznie.

34 # (hashtag) to znak wykorzystywany w aktach przetwarzania informacji, gtéwnie przez
uzytkownikow w mediach spotecznosciowych. Znak ten pomaga wyrdznia¢ istotne komunikaty,
porzadkowaé nadrzedne tresci i zadania, utatwiajac ich dotarcie do odbiorcow.

3 Por. calo$¢ rymowanej wypowiedzi: W antryju na byfyju stoi szolka tyju ‘w przedpokoju na
kredensie stoi szklanka herbaty’ [I.L.].

% Kwesti¢ derywatow uzualnych pochodzacych od antroponiméw opisata Rogowska-Cybulska
(2018, s. 243-258).
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(por.: Amadeusz, Jacek, Roxana, Zbyszko; Piotrus, Walentynka®’). W jednej
z kompozycji aluzyjnie uzyto imienia wpisanego w familijng zaleznos¢, por.
Krystyna i Corki. W funkcji identyfikujacej wlascicieli, przy pomocy przyim-
ka u, stworzono nazwy U Fiotkow i U Kusnierza; por. tez nazwy kawiarni U Taty.
Etnonim Eskimos postuzyt tworcom do kreacji nazwy wyrozniajacej obiekt i jego
oferte (lody cassate), za§ niepowtarzalng jako$¢ swiadczonych ustug promu-
je nazwa Mount Blanc, motywowana oronimem (por. konotacja — najwyzszy
szczyt — ‘najwyzsza jakosc’).

Gornoslaska nazwa kawiarni Barborka (< $w. Barbara — patronka gor-
nikow) odwotuje si¢ do nazwy tradycyjnego swigta gérniczego i petni funkcje
kulturotwoérczo-tozsamo$ciowa. Nazwa ta zamyka klasyfikacyjny rejestr gor-
noslaskich chrematonimow uzytkowych, funkcjonujacych w przestrzeni kultu-
ry konsumpcyjne;.

ZAKONCZENIE

Analiza nazw gornos$laskich kawiarni obliguje do sformutowania kilku wnioskow.
Zaprezentowany materiat potwierdza, ze chrematonimy marketingowe repre-
zentujg niejednolita semantycznie i strukturalnie kategori¢ nazewniczg. Uzyte
do ich kreacji komponenty (wywodzace si¢ zaréwno od apelatywow rodzimych,
jak i o obcej proweniencji oraz od nazw z innych kategorii onimicznych), ule-
gajac odpowiednim procesom, ulatwiajg konstrukcje niejednorodnych nazw,
podlegajacych konsumpcyjnym konceptom. Powstale w ten sposéb struktury
dowodzg seryjnosci ich uzy¢ (powtarzalno$ci nominacyjnej), poswiadczajac jed-
nocze$nie kilka innych, charakterystycznych dla kultury ponowoczesnej tenden-
¢cji, jak: sktonno$¢ do jezykowej internalizacji, do skrotu i ekonomicznos$ci $rod-
kow jezykowych, do kompilowania jednostek z roznych odmian jezykowych,
do wieloznacznosci, do operowania tworzywem gwarowym i prowadzenia gier
jezykowych z odbiorca oraz dowarto§ciowanie intertekstualnosci i waloryzacja
przekazu.

W marketingowym krajobrazie nazewniczym Goérnego Slaska ujawniaja sie
trzy tendencje jezykowe: rodzima, obca oraz mieszana, bedaca efektem przenika-
nia si¢ dwoch pierwszych. O typie kreacji nazw rodzimych przesadzaja nie tylko
dwa leksemy (jako czlony deskrypcyjne nazwy okreslajace firmonim wlasciwy) —
kawiarnia 1 kawa (jako komponenty firmonimu wtasciwego), ale tez okreslenia
metaforyczne, aluzyjne, wartosciujace, bedace ich strukturalnymi wyktadnikami,
1 nazwy stworzone przy pomocy innych kategorii onimicznych.

37 Por. tez walentynka ‘krotki wiersz i laurka zawierajace wyznanie mitosne lub komplement,
ktorymi obdarowuje si¢ wybrane osoby w dniu $w. Walentego’.
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Nazwy komponowane przy uzyciu zapozyczeh j¢zykowych oraz stworzone
przy ich wspotudziale hybrydy nazewnicze (liczace tacznie 91 kompozycji; 45%
cato$ci zebranego materialu onimicznego) ewokuja skojarzenia zwigzane z egzo-
tyka, podrézami, odkrywaniem tajemnic i smakow $wiata. Swym brzmieniem
i konstrukcja zachecaja odbiorcow do zakupu aromatycznych napojow parzonych
klasycznymi 1 alternatywnymi metodami oraz degustacji stodyczy przyrzadza-
nych wedle oryginalnych receptur.

Za interesujace w grupie nazw rodzimych uzna¢ mozna dwanascie formacji,
ktorych wyktadnikiem formalnym sg leksemy o podtozu gwarowym. Wpisane
w strukture chrematoniméw marketingowych gwaryzmy waloryzujg omawiang
klas¢ nazewnictwa, ,,strukturalizuja” i wyrozniaja przestrzen onimiczng sub-
regionu Slaska. Nazwy te, rownolegle do funkcji identyfikacyjnej, wyrdzniajacej
i reklamujacej, pelnia funkcje perswazyjne, faktyczne, ekspresywne i emocjonalne.

W przestrzeni kreacyjnej kazdej z wymienionych tendencji mozna moéwié
o tzw. cyklu produkcyjnym nazw (por. Graf, 2015, s. 51), powtarzalnych prefe-
rencjach w wyborze jednostek stuzacych ich identyfikacji i promocji, poswiadcza-
jacych zjawisko efemerycznej mody onimicznej (por. Jaracz, 2002, s. 177-185)
na okreslone leksemy (por. regionalne gryfiny, maszkety), semantyczne kompozy-
cje 1 struktury (zwlaszcza te z komponentem kawa/cafe), przejawiajacych cechy
kultury konsumpcyjne;j.

Zebrane przyktady nazw obrazujg wielo§¢ mechanizmow, przy uzyciu kto-
rych powstaly zréznicowane formalnie twory przykuwajace uwage odbiorcow
(por.: #Bezcukru; Café @ Galery O’joj, LoLove, SO!Coffe), dowodzace krea-
tywnosci ich tworcow.

Wigkszo$¢ nazw omawianej klasy zawiera w strukturze operatory warto$ciuja-
ce, swoiste dla polszczyzny konsumpcyjnej, por.: Eden, Gryfno Cafe, Kawiarnia
Dobry Adres, Magic, Pro-Ice Kawiarnia-Cukiernia.

Spora grupa gérnoslaskich nazw motywowanych byta okresleniami zwigzany-
mi z literaturg, filmem i muzyka (por.: Kafeteria Maly Ksigze, Na Wspdlnej coffe
& bistro, Cafe d-Moll, Helikon) oraz okresleniami uzytymi metaforycznie i alu-
zyjnie (por.: Cukiernia-Kawiarnia Legalne Stodycze, Industrial Cafe, Szuflandia).

Kilka nazw komponowano przy uzyciu warto$ciujagcego komponentu lek-
sykalnego stodki, wpisanego w czton wlasciwy firmonimu, por.: Kawa Stodkie
Stone, Stodkawa, Stodkomania;, por. tez nazwy Dolce Cafe i Stodkie Zycie.

Wsréd nazw gornoslaskich kawiarni wyrdzniaja si¢ tez formacje zwiazane ze
specjalnosciami lokalu, por.: Miss Cupcake, Tost Cafe, 3 Siostry Bajgiel, rekla-
mujacych jego klimat i wizualizujacych doznania smakowe (por.: Caffe Synergia
Dobre Miejsce, Secesja Cafe, Stylowa), oraz nazwy wyrdzniajace odbiorcow (por.:
Kawosz Kafe, Kocia Kawiarnia Mruczkowo, Ludiversum).

Konkludujac, analizowane onimy uzytkowe utwierdzaja w przekonaniu, ze
chrematonimia ,,[...] to obecnie hiperkategoria nazewnicza, w ktorej dokonuja
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si¢ procesy niespotykane pod wzgledem ilosciowym i jakoSciowym w innych
grupach nazw witasnych” (Rutkowski, 2016, s. 21). Gornoslaskie nazwy kawiar-
ni potwierdzajg status i znaczenie chrematoniméow marketingowych w dynamice
onimicznej jezyka (por. Gatkowski, 2007, s. 495-508) oraz odstaniajg mechani-
zmy ich funkcjonowania w orbicie kultury konsumpcyjne;.
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Znaczenia skrotow graficznych, leksykalnych i stownikowych

< — pochodzi od

- — konotuje znaczenie

ang. — angielski

niem. — niemiecki

pot. — potocznie

SGS — Podgorscy (2008)

NSS — Kortko i Jodlinski (red.) (2010)

SUMMARY

THE NAMES OF UPPER SILESIAN CAFES
IN THE SPHERE OF CONSUMPTION CULTURE

The article discusses one of the categories of marketing chrematonyms — the names of cafés, which
constitute a colourful element of the naming landscape of Upper Silesia. The analysis has several
research aims: 1) discovering the naming techniques and types, 2) the presentation of structural mod-
els, )3 identifying the changes of meaning and the (con)textual functionality of linguistic units which
serve as a commercial medium of evaluation. The names of cafés are presented from the perspec-
tive of cultural linguistics, sociolinguistics and pragmalinguistics, as well as the theory of seman-
tic fields. This combined methodological approach enables the author to draw conclusions about
marketing chrematonyms in the sphere of culture and language, whereas the structural-semantic
analysis of the onymic description of Upper Silesian cafés reveals tendencies that confirm the fact
that naming models are created in a serial way. The material presented indicates that commercial
chrematonyms belong to semantically and structurally diversified naming categories. The structures
show the repetitiveness of naming, the tendency for language internalization and the use of native
material, including local dialects.

Keywords: chrematonymy, names of cafés, consumption culture, Upper Silesia
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