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1. WPROWADZENIE

Onimy literackie, bedac czgscig sktadowa jezyka utworu (Rymut, 1993, s. 18),
petnig rozliczne funkcje podporzadkowane strukturze tekstu, jego tematyce oraz
obranej przez pisarza konwencji gatunkowe;j i stylistycznej. Literackie nazwy
wlasne jako wypadkowa kompetencji tworcy (Cieslikowa, 1983, s. 33) stuza
identyfikacji 1 charakterystyce bohaterow, umiejscawiajg fabute w czasie i prze-
strzeni, czynig narracj¢ plastyczng, wartosciuja, sg wyrazem ekspresji. W utwo-
rach adresowanych do dzieci nazwy te w sposob szczegdlny uruchamiajg funk-
cje poznawcze i dydaktyczne; stanowigc za$ element $wiata przedstawionego,
rozwijajg wyobrazni¢, oswajaja emocje, wspomagaja rozwdj kreatywnosci, ucza
myslenia dywergencyjnego, dzigki czemu mali odbiorcy kojarza fakty, wnioskuja,
warto$ciujg wydarzenia, postawy i zachowania bohaterdw.

Przyktadem tekstow, w ktorych wieloaspektowo wyzyskano wtasciwosci
kategorialne jednostek onimicznych w literackim procesie wspierania aktywnosci
tworczej odbiorcow, jest cykl opowiadan Agnieszki Zimnowodzkiej ,,Humorki”,
adresowanych do dzieci w wieku 6-8 lat.

Przedmiotem artykutu' uczyniono objasnienie roli i znaczenia nazw wiasnych
jako tekstowych komponentow wspomagajacych rozwoj kreatywnosci mlodych

! Tekst jest kontynuacjg badan nad nazewnictwem w literaturze dziecigeej Agnieszki Zimno-
wodzkiej (por.: Luc, 2019, s. 67-87; 2022, s. 49—64).
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odbiorcow; owemu zadaniu przypisano za$ dwa nadrzedne cele: 1) odstong mecha-
nizmdéw kreacyjnych onimow w tworczosci kierowanej do dzieci, z jednoczesnym
omowieniem przypisanych im funkceji; 2) opis strategii onimicznych zastosowa-
nych przez pisarke, utatwiajacych i uatrakcyjniajacych proces percepcji i recepcji
lektury?.

Opis strategii nazewniczych i sposobow funkcjonowania nazw wtasnych
w komunikacji literackiej A. Zimnowodzkiej oparto na trzech poziomach interpre-
tacyjnych, ktore uwzgledniajg aspekt pragmatyczny, stylistyczny i psychologicz-
ny (Gorny, 2013, s. 81) oraz postulat badawczy sformutowany przez Aleksandre
Cieslikowa (1993, s. 37), by onimy analizowa¢ pod katem ich wspoibrzmienia
z tekstem.

2. NAZWY WELASNE W TWORCZOSCI AGNIESZKI ZIMNOWODZKIEJ
JAKO TEKSTOWY KOMPONENT WSPOMAGAJACY
ROZWOJ KREATYWNOSCI ODBIORCOW

Kreatywnos$¢ uznaje si¢ za indywidualng ceche psychologiczng obejmujacg pro-
cesy poznawcze wzmacniane komponentami emocjonalnymi, motywacyjnymi
i osobowosciowymi, a do cech kreatywnos$ci® i kreatywnego potencjatu zali-
cza si¢: tworcze (dywergencyjne i oryginalne) myslenie, ciekawos¢, wyobraz-
nig, intuicj¢, emocjonalno$¢ oraz empatig, poczucie humoru, otwarto$¢ na nowe
rzeczy, idee 1 wyzwania (Wiszniakowa-Zelinskiy, 2014, s. 10).

Za znamienny dla warsztatu tworczego pisarki uzna¢ mozna sposob konstruk-
cji $wiata przedstawionego i budowania fabuly, bezposrednio nawigzujacej do
potrzeb 1 wlasciwos$ci rozwojowych adresata. Autorka, kierujac si¢ tymi determi-
nantami kompozycyjnymi, dostosowuje jezyk i formy przekazu do umiejetnosci
komunikacyjnych matych czytelnikéw. Czerpiac za$ inspiracje z zasobu fraze-
ologicznego wspodtczesnej polszczyzny, zaktada wspotuczestnictwo posrednika
(opiekuna/nauczyciela) w procesie recepcji tekstu.

2 Artykut wpisuje sie¢ w nurt badan omawiajgcych problematyke nazewnictwa w literaturze dla
dzieci i mlodziezy, nazw znaczacych (w kontekscie ich kreacji i funkcji) oraz gier onimicznych (Burska-
-Ratajczyk, 2000, s. 9-23; Czaplicka-Jedlikowska, 2007; Dawidziak-Ktadoczna, 2015, s. 341-354;
Domaciuk-Czarny, 2014, s. 51-65; 2015; Graf, 2004, s. 169-177; 2015; Jedrzejko, 1997, s. 65-76;
Kesikowa, 1988; Kosyl, 1988, s. 39-49; 1991, s. 201-209; 2004, s. 217-228; Luc, 2007, 2008-2009,
s. 173—185; Raszewska-Klimas, 2016, s. 129-142; Rejter, 2016; Szurek, Zmuda, 2020, s. 287-300).
3 Edward Necka sformutowat poglad, ze kreatywno$¢ ,,[...] przejawia sie zwykle w jakiej$ for-
mie obserwowanego zachowania, polegajacego na produkcji nowych i wartosciowych wytworow,
przy czym wytworem moze by¢ samo zachowanie” (Necka, 2001, s. 6). W rozumieniu Krzysztofa
J. Schmidta kreatywno$¢ to ,,[...] tworczos¢ rozumiana personalnie, jako dziatalnos¢ lub postawa
cztowieka tworczego” (Schmidt, 2013, s. 83).
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Analiza formalno-funkcjonalna fikcyjnych nazw wynotowanych z opowia-
dan Zimnowodzkiej pokazuje, ze jednostki jezykowe, stuzac rekonstruowaniu
realnej rzeczywistos$ci, jej nasladowaniu i interpretacji, skorelowane sg z wie-
dzg na temat aspektow rozwojowych dziecka. Nazwy te nawigzuja do dziecig-
cej sfery poznawczej przez uksztattowanie percepcji, uwagi, pamigci i uczenia
si¢, do sfery spotecznej — przez poszerzanie wiedzy i ksztattowanie swiadomo-
Sci w zakresie przestrzegania zasad i norm spotecznych, a do sfery emocjonal-
nej — przez dostarczanie doznan. Ow autorski zamyst uwidaczniaja warianty
nazw osobowych przypisane gtownym bohaterom. Nazwy te zawierajg w podsta-
wach apelatywy przywolujace charakterystyczne dla wieku odbiorcow cechy —
bataganiarstwo, cickawos$¢ §wiata, dasanie si¢, lenistwo, sktonno$¢ do konfa-
bulacji, zazdro$¢, wstydliwosé, przechwalanie si¢, np.: Balaganiaki, Dgsacze,
Ktamczusiaki, Leniwczaki, Przechwalaki, Pytajnisie, Wscibionki, Smiechotki,
Wstydziotki, Zdzwionki. Utatwiaja one proces identyfikacji z fikcyjnymi posta-
ciami, a egocentryczne przekonania dzieci na temat postrzegania i oceny Swiata
przez pryzmat wtasnej osoby zostaja ,,oswojone” i objasnione dzigki literackiej
probie odtworzenia sytuacji spotecznych, w ktorych dziecko musi podporzadko-
wac swoje emocje i zachowania oczekiwaniom otoczenia. Realizacja owej kon-
cepcji tworczej aktualizuje si¢ w kreacjach onimicznych i w strategiach wprowa-
dzania nazw w (kon)tekst opowiadan, w ktorym powstajg nowe sensy i znaczenia®.

Analiza seryjnych ,,nazw méwigcych”, pelnigcych funkcje poznawczg, war-
to$ciujaca 1 ekspresywna, pokazuje, ze w wigkszosci wypadkdw (poza Dgsaczami)
maja one struktur¢ neologizmdéw nazewniczych, z sufiksami prostymi -acz, -ak,
-i$ 1 ztozonymi typu -olek, -onek.

W przyjetej strategii, opartej na kreacji seryjnych oniméw, mozna wykazaé
tez znamienng dla autorki tendencj¢ wieloptaszczyznowej odstony motywacji
nazewniczej uszczegotowianej w narracji, w komentarzu autorskim i w watkach
fabuty, dzigki ktorej ukontekstawia znaczenia nazwy osobowej. W tych ukierun-
kowanych dziataniach pisarka bierze pod uwage wiedze, ze odbiorca dzieciecy
ma stabo uksztattowang zdolno$¢ odszukiwania i wydobywania z zasobu pamie-
ciowego wiadomosci niezbednych do interpretowania zjawisk, co przeklada si¢
na trudnosci z uporzadkowaniem zdobytej wiedzy, dlatego tez potrzebuje dodat-
kowych wskazowek i wsparcia w analizie.

Przywotywane w opowiadaniach sytuacje komunikacyjne, ktore uzasadnia-
ja wybor nazw fikcyjnych postaci, utatwiajag malym odbiorcom proces wizuali-
zacji, dajg odpowiedz na wiele nurtujacych pytan, wyjasniajg istot¢ przemiany

4 Przywolane nazwy osobowe imitujgce przezwiska rodzinne (przydomki) autorka wyzyskuje
jednoczesnie w funkcji deskryptywnej, charakteryzujaco-informacyjnej, jako tytuly poszczegol-
nych opowiadan.
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jako efektu autoanalizy’ zachowan i sprzyjaja wyciaganiu wnioskow z indywi-
dualnych doswiadczen.

Dzigki zastosowanym zabiegom komunikacyjnym wykreowane przez autor-
ke nazwy sa dla dziecka czytelne i rozpoznawalne — nie tylko identyfikuja boha-
teréw i1 obrazuja pewne cechy oraz sytuacje, ale za posrednictwem ich struktury
i konotowanych znaczen prowokujg do analizy i ,,zaspokajaja dziecigcg potrzebe
tworczosci jezykowej” (Butczynska, 1988, s. 151).

Wstepna analiza nazewnictwa wyekscerpowanego z serii opowiadan ,,Humorki”
wykazata, ze stworzone przez pisarke onimy uruchamiajg w tekscie wiele funk-
cji — aluzyjna, aksjologiczna, dydaktyczna, ekspresywno-stylistyczna, emocjo-
nalng, informacyjna, kreatywna, ludyczna, poznawcza i referencjalna. Funkcje te
uczyniono przedmiotem szczegétowego omowienia.

3. STRATEGIE ONIMICZNE W OPOWIADANIACH
AGNIESZKI ZIMNOWODZKIEJ JAKO NARZEDZIE
STYMULUJACE KREATYWNOSC DZIECIECA

Zgromadzone przyktady tekstowych uzy¢ nazw witasnych w komunikacji lite-
rackiej A. Zimnowodzkiej umozliwity rozpoznanie kilku zastosowanych przez
pisarke strategii onimicznych®, ktore utatwiaja dziecigcemu odbiorcy zrozumie-
nie tre$ci opowiadan i jednoczes$nie wspomagaja rozwoj jego kreatywnosci. Przed
opisem mechanizmdow ich funkcjonowania, warto zwrdci¢ uwage na sposoby
wykorzystania wlasciwosci kategorialnych jednostek onimicznych jako struktu-
ralno-funkcjonalnego wyktadnika korelacji tekstowej. Owe jednostki jezykowe,
bedac kluczowym ogniwem opowiadan, podporzadkowane zamystowi kompozy-
cyjnemu i przyjetej konwencji nazewniczej, dopetniane przez kontekst, przywo-
huja okreslone typy skojarzen ukierunkowujacych myslenie dzieci oraz sktaniaja
do refleksji, warto$ciowania, oceny zdarzen i postaw bohaterow.

Strategicznym spoiwem tekstotworczym u Zimnowodzkiej jest zart stow-
ny wydobywany z nazw dzigki uzyciu komizmu stownego i sytuacyjnego oraz
$wiadoma rezygnacja autorki z bezposrednich form dydaktyzmu i oceny fikcyj-
nych postaci.

5 Por.:,,[...] wiedza o whasnych emocjach i zachowaniach ulega — dzieki wykonywaniu opera-
cji autoanalizy — konfrontacji z tresciowym aspektem systemu poznawczego jednostki, tj. obrazem
Swiata i obrazem wiasnej osoby” (Kofta, 1979, s. 187-192).

¢ W kontekscie podejmowanej problematyki pojecie onimiczna strategia komunikacyjna inter-
pretuj¢ jako kompleks $wiadomych i przemyslanych dziatan zmierzajacych do kontekstualnego
wyzyskania wlasciwosci kategorialnych nazw wiasnych jako srodkow/narzedzi stuzacych realizacji
przypisanych im przez nadawce funkcji, podporzadkowanych pragmatyce tekstowe;.
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Autorka ,,zaprasza” matych odbiorcéw do przezywania wspdlnie z fikcyjny-
mi postaciami r6znych doswiadczen ksztattujacych kompetencje i umiejetnosci
interpersonalne, oparte na wspoétdziataniu i porozumiewaniu si¢’.

Sposrdd strategii organizujacych przestrzen onimiczng opowiadan wyod-
rebniono dwie nadrzedne, ktore ujeto w odpowiednie segmenty tematyczne:
3.1. Strategia semantycznej asocjacji nazw z roznych kategorii onimicznych;
3.2. Kontekstualna strategia nazewnicza przywotujaca okreslone sytuacje komu-
nikacyjne.

Owe strategie, przyjmujace posta¢ gry komunikacyjnej i jezykowej z ocze-
kiwaniami matych odbiorcow, z ich potrzebami i mozliwo$ciami rozwojowymi,
poparte wybranymi przyktadami tekstowych uzy¢, stang si¢ przedmiotem wielo-
ptaszczyznowego opisu.

3.1. Strategia semantycznej asocjacji nazw z réznych kategorii
onimicznych

Strategie semantycznego potaczenia nazw wywodzacych si¢ z roznych kategorii
onimicznych przebiegajg kilkoma drogami. Po pierwsze, polegaja one na wielo-
krotnym przywolywaniu nominacji nazw osobowych, ktére autorka intencjonal-
nie zestawia z dopehiajacymi ich tresci chrematonimami. Po drugie, dziatania
te determinuja forme opiséw 1 dialogdéw, w ktorych nazwy osobowe skompilo-
wano znaczeniowo z nazwami ulic o podstawach frazeologizmow. Po trzecie,
strategie te pisarka wiaze z wykorzystaniem dhuzszych form wypowiedzi, rea-
lizujacych schemat: nazwa osobowa + tozsame semantycznie chrematonimy/
nazwy ulic (urbanonimy)® + frazeologiczne jednostki jezykowe spdjne znacze-
niowo z kontekstem.

Komponujac poszczegolne partie tekstowe, Zimnowodzka stosuje pewien
porzadek argumentacyjny w prezentacji cech fikcyjnych bohateréw; czyni to
przez konkretyzacje opisu zachowan w sytuacjach komunikacyjnych nawigzu-
jacych tematycznie do wyboru nazewnictwa.

7 Przekaz ten rozwija u matych odbiorcéw zdolnosci do tworczego, nieschematycznego myslenia,
rozumowania dedukcyjnego i indukcyjnego, transformowania, metaforyzowania, tworzenia nowych
rozwigzan, abstrahowania, kojarzenia, przezwyci¢zania przeszkod przez nabywanie dystansu do $wia-
ta i samego siebie. Zastosowane zabiegi tekstotworcze nobilitujg tez adresatow opowiadan do roli
poszukiwaczy i odkrywcow indywidualnych doswiadczen, ksztattujg ich zdolnosci do kodowania
i przetwarzania, umozliwiaja samodzielne rozwigzywanie problemoéw, zachecajac do podejmowa-
nia zadan.

8 Terminologia uzyta zgodnie z propozycja Artura Gatkowskiego, por.: ,,Urbanonim — nazwa
wilasna obiektu wystgpujacego w przestrzeni miejskiej, np. ulicy, placu, parku, budynku, instytucji”
(Gatkowski, 2012).
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W czgéci inicjalnej kazdego z opowiadan autorka dokonuje pierwotnej odstony
motywacji nazw osobowych przypisanych postaciom pierwszoplanowym, por. np.:

[11 Wstydziolki’ unikaly innych mieszkancoéw miasteczka. Wstydzily si¢ wszystkich i wszyst-
kiego. Ledwo potrafity przywita¢ si¢ z kim$ przypadkowo spotkanym na ulicy. A nie byla to
kwestia zlej woli, a jedynie ich wstydliwej natury; Zdziwionki wygladaty dos¢ zabawnie.
Charakteryzowaly sie jedna wspolna cecha — zdziwiona ming. Nie bylo dnia ani godzi-
ny, zeby sie¢ nie dziwily.

Te charakterystyke dopetnia w dalszych partiach tekstowych, por.:

[2] Mama Leniwczakowa byla whascicielka Salonu Fryzjerskiego ,,Po E.ebkach”'°. Zeby sobie
ulatwié pracg, w poszczegdlne dni tygodnia robita klientkom takie same fryzury (Len)'.

[3] Tata Leniwczak pracowatl na nocnej zmianie w recepcji Hotelu ,,Nocny Marek”, mieszcza-
cego si¢ tuz obok ich domu. Byla to jego wymarzona praca: po pierwsze mial blisko, a po
drugie mégl ucina¢ sobie drzemke, gdy nic si¢ nie dzialo [...] (Len).

[4] Namiejscu zyczliwie przywitat ich usmiechnigty pracownik ,,Kukulezego Jaja” (schronisko
dla zwierzat). — Dzien dobry! Nazywam si¢ Przekonajlo. Czym mogg panstwu shuzy¢? Mamy
mnostwo zwierzatek czekajacych na swoj nowy dom [...]. Leniwczaki spedzity w schronisku
jeszeze dwadzieScia minut i w efekcie wrécily do domu z leniwcem zamiast psa. Dar przeko-
nywania pracownika ,,Kukulczego Jaja” by} taki wielki, ze podekscytowane Leniwczaki
mialy poczucie, Ze lepiej wybra¢ nie mogly (Len).

Przywotane przyktady pokazuja, ze nazwy identyfikujace gtéwnych bohate-
row zestawiane z nazwami uzytkowymi umozliwity wygenerowanie takich tresci
i sensow, dzigki ktorym maty odbiorca zyskuje wiedzg, ze posiadane przez fikcyj-
ne postaci cechy (facznie z ich przywarami) nie musza im przeszkadza¢ w odno-
szeniu sukcesOw 1 czerpaniu radosci z pracy. Skonstruowane na bazie tego pomy-
stu komunikaty utatwiajg A. Zimnowodzkiej przemycanie nowych informacji na
temat zachowan i nawykow bohaterow, por.: Tata Leniwczak to “leniwy z natury
pracownik recepcji Hotelu Nocny Marek, ktory w wymarzonej pracy ucina sobie
drzemke’'?, Przekonajto to ‘cztowiek majacy dar przekonywania’, pomagajacy
mu w rozwigzywaniu problemow z adopcja zwierzat.

° Za pomocg pogrubionej czcionki wskazuje si¢ antroponimy i/lub inne sktadniki tekstu pod-
dawane analizie.

10 Nazwy wiasne przywotano zgodnie z ich zapisem w tekscie.

11 Zrodta, z ktorych pochodza cytowane przyktady, podano w nawiasach, w postaci skrotow;
ich rozwinigcie zamieszczono na koncu artykutu.

12 Por. wypowiedz zawarta na wstepie opowiadania: ,,Gdzie$ daleko stad [...]. Niecopodal jego
potudniowej bramy, przy ulicy Krétkiej Drzemki 11, mieszkata rodzina Leniwczakow”.
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Oryginalne potaczenia nazw wlasnych konotuja tez kilka interpretacji, por.
Mama Leniwczakowa to ‘leniwa z natury wlascicielka Salonu Fryzjerskiego Po
Lebkach’ [1. pot. robi¢ cos po tebkach ‘wykonywa¢ pewng czynnos$¢, bez zbyt-
niego zaangazowania i przyktadania si¢ do niej’; 2. bezposrednie odwotanie do
swiadczonych ustug fryzjerskich, por. pot. feb — glowa], ktora sama sobie szko-
dzi, wybierajac nielogiczng form¢ oferowanych ustug, co wynika z jej lenistwa.

Kontekstualne potaczenia nazw wywodzacych si¢ z r6znych kategorii oni-
micznych shuzg tez konstrukcji dtuzszych partii tekstowych — prezentacji czton-
koéw literackiej rodziny, por.:

[5] Byt jeszcze Dziadziu§ Klamczusiak, ktory przy ulicy Figi z Makiem 5 prowadzil wlasny
sklepik ,,Obiecanki Cacanki”. Opowiadal swoim klientom niestworzone historie o pro-
duktach, ktérych nie miat w sprzedazy. Robil to tak przekonujaco, Ze zgromadzil zamé-
wienia na co najmniej pét roku w przéd. Gorzej szto Babci Klamczusiakowej, ktora byla
wlas$cicielka podupadajacej kwiaciarni ,,Kaktus na Rece” [...]. Tata Ktamczusiak od daw-
na probowat naktoni¢ Babcig¢ do zmiany wizerunku kwiaciarni. Twierdzit, Zze nazwa odstrasza
potencjalnego klienta. Wskazujac na otwarta dlon, mowil do niej z przekasem: — Predzej
mi tu kaktus uro$nie, niz mamusia cokolwiek sprzeda! Prosz¢ mi pozwoli¢ dziata¢, a wte-
dy mamusia zobaczy, ze nie odpedzi si¢ od klientow! Tatus Klamczusiak wiedzial, co mowi.
Byl przeciez najlepszym pracownikiem agencji reklamowej ,,Strzal w Dziesiatke” [...].
Dzi¢ki jego fantazji niejedna firma kilkukrotnie zwi¢kszyla swoja sprzedaz (Kta).

Przywotany fragment tekstu obrazuje, ze wprowadzone do narracji onimy
majgce w podstawach frazeologizmy utatwiajg rozwijanie charakterystyki gtow-
nych bohaterow, a konotowane przez nazwy zartobliwe znaczenia uplastyczniajg
wypowiedz, nadajac jej emocjonalny wydzwiek.

Dzi¢ki wykorzystanej strategii odbiorca (przy wspotudziale posrednika inicja-
¢cji czytelniczej) dokonuje deszyfracji znaczenia urbanonimoéw i nazw uzytkowych.
Dowiaduje si¢, ze Dziadzius Ktamczusiak mieszka przy ulicy Figi z Makiem 5,
prowadzi sklepik Obiecanki Cacanki, i obok sktonnosci do konfabulacji, ma dar
przekonywania, ktory notorycznie wykorzystuje, majac $wiadomos¢, ze sktada-
ne przez niego obietnice nie zostang zrealizowane; Tatus Ktamczusiak to najlep-
szy pracownik agencji reklamowej Strzal w Dziesigtke, ktory uwielbiat swoja
prace, niewymagajacg wysitku, poniewaz sktonno$¢ do ubarwiania rzeczywi-
stosci utatwiata mu realizacj¢ zadan. Adresat opowiadan odkrywa tez, ze Babcia
Ktamczusiakowa to wlascicielka podupadajacej kwiaciarni Kaktus na Rece, kt6-
ra przez niefortunno$¢ obranej dla obiektu ustugowego nazwy skazywata swoj
biznes na niepowodzenie. O fakcie niewtasciwego doboru nazwy dla kwiaciarni
odbiorca dowiaduje si¢ z dialogu, w ktorym syn Ktamczusiakowej odstania zna-
czenie nazwy uzytkowej, thumaczac obrazowo, za pomocg gestow, tres¢ frazeo-
logizmu zawartego w jej podstawie.
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Kolejne z intencjonalnie uzytych przez Zimnowodzka strategii onimicznych
stuzg wyzwalaniu inwencji tworczej matych odbiorcow. Owa aktywno$¢ moga
stymulowa¢ migdzy innymi oryginalne sposoby prezentacji miejsc zwigzanych
z rozgrywajacymi si¢ zdarzeniami, np. zastosowany przez pisarke schemat: infor-
macja na temat nieokre$lonosci potozenia miasteczka Humorki + nazwa ulicy,
na ktorej znajduje si¢ dom gltdéwnych bohateréw + nazwa rodziny, ktérej losy sa
przedmiotem opisu, por.:

[6] Gdzie$ daleko stad, w miejscu, ktore trudno znalez¢ na mapie, znajdowato si¢ miastecz-
ko o wdzigeznej nazwie Humorki'®. Tuz przy jego poinocnej granicy, w domu przy ulicy
Ostatniego Dzwonka 1, mieszkata rodzina Wstydziotkéw (Wst).

[7] Gdzies$ daleko stad [...]. W poblizu jego zachodnich muréw, przy rondzie Przeciagnietej
Struny 6, mieszkala rodzina Klamczusiakow (Kta).

Zastosowana strategia spojnosci semantycznej nazw osobowych i urbano-
nimow, ktore nie peltnig tu funkcji lokalizacyjnej, ale informacyjng i aluzyjna,
odnosi si¢ bezposrednio do tresci i wymowy konkretnych opowiadan, w kto-
rych to Wstydziotki 1 Kiamczusiaki otrzymujg ostatnig szanse, by zmieni¢ swoje
zachowanie.

Umiejetnie wpisane w narracje urbanonimy nie tylko ubarwiajg opis perype-
tii bohaterow opowiadan, ale stanowig nawigzanie do cech postaci, zapisanych
w odapelatywnych nazwach osobowych, por.:

[8] Gdzies daleko stad [...]. Na jego potudniowym krancu, przy ulicy Bialej Goraczki 9, miesz-
kata rodzina Wscibionkow (Wsc).

[9] Gdzies daleko stad [...]. W samym centrum, przy ulicy Pozjadanych Rozuméw, mieszkata
rodzina Przechwalakow (Prze).

[10] Gdzies$ daleko stad [...]. W domu z przezroczystym dachem, przy ulicy Zapuszczonego Zurawia
14, mieszkata rodzina Pytajnisiow (Pyt).

Przyktady wypowiedzi zawierajacych w strukturze wieloznaczne nazwy wias-
ne utwierdzaja matych odbiorcow w przekonaniu, ze zachowanie Wscibionkow
jestirytujace i ucigzliwe dla innych, Przechwalaki sa przemadrzate i zbyt pewne
siebie, a rodzina Pytajnisiow — ciekawa $wiata. Uzyte przez autorke strategie
onimiczne ksztattujg u dzieci zdolno$¢ do kreowania $wiata wyobrazeniowego,
do przezywania i warto§ciowania zjawisk, do stawiania hipotez, ulatwiajac im
takze wejscie w §wiat fikcji i jego akceptacje.

13 W dalszej cze$ci tekstu postuzono si¢ skrotem Gdzies daleko stqd [ ...], by uniknaé¢ zbednych
powtorzen.



STRATEGIE NAZEWNICZE WSPOMAGAJACE ROZWOJ KREATYWNOSCI... 257

3.2. Kontekstualna strategia nazewnicza przywolujaca okreslone
sytuacje komunikacyjne

Stosowana przez pisarke strategia nazewnicza stuzy objasnianiu dzieciom wielu
spotecznych zachowan i przybliZeniu istoty nieporozumien komunikacyjnych.
Wybrane do analizy przyktady prezentuja odbiorcy mechanizm plotki i konse-
kwencje mowienia nieprawdy, jednocze$nie wskazuja na mozliwos¢ rozwigza-
nia problemoéw i nieporozumien spotecznych. Przywolane przy pomocy nazw
wiasnych sytuacje nie tylko dostarczajg wielu przezy¢ i tresci, ksztattujgc zdol-
nosci do kodowania i przetwarzania do§wiadczen, ale umozliwiajg konstruowa-
nie 1 dostrzeganie nowych rozwigzan probleméow.

Pierwszy z przyktadow odstaniajacy model i funkcjonowanie strategii oni-
micznej pochodzi z opowiadania Wscibionki, w ktérym przyblizono mechanizm
powstawania plotki i jej konsekwencje dla przebiegu dalszej komunikacji, por.

[11] Mama Wscibionkowa, dziennikarka tygodnika Plociuchy do poduchy, swoim dtugim zakrzy-
wionym nosem lubita wsz¢dzie weszy¢ sensacje. Tym, co ustyszata, chetnie dzielita si¢ z innymi,
nie tylko na famach pisma. Roznosita plotki na lewo i prawo, a ze byta lekko przyghicha, mia-
fa stabg pamig¢ oraz tendencje do wiasnych interpretacji, dziatata jak ghuchy telefon. Styszata
co innego, niz byto méwione, doktadata swoje trzy grosze i dopiero tak urozmaicong informa-
cje wypuszczata w swiat. Kiedy$ w kolejce, niby zupetnie przypadkiem, podstuchata nastgpu-
jaca rozmowe: — Wiesz... niebawem do Humorkow przyjedzie znany restaurator — Teofil
Niedojadek — powiedzial jeden z rozméwcow. — Naprawde? To cudownie! Uwielbiam
jego program w telewizji Zamienil stryjek siekierke na kijek. Jest $wietny! A co zamierza
tu robi¢? — dopytywat si¢ drugi rozméwca. — Podobno bedzie przeksztatcal Bar Szybkiej
Obstugi Kaszka z Mlekiem w bar jeszcze szybszej obstugi Butka z Mastem — powiedziat
z nutka tajemniczosci w glosie pierwszy rozméwca. — Szkoda, ze nie zajmie si¢ Gospoda
Niebo w Gebie. Ostatnio jak u nich jadlem, to mnie pieklo w gebie — odpowiedziat Zartem
drugi rozméwca. Mama Wicibionkowa, ze wzgledu na niedostuch, niewiele zrozumiata z tej
wiadomosci, jednak weszac sensacje, postanowita przekaza¢ ja dalej. Zeby nie pomyli¢ fak-
tow, probowata najpierw utozy¢ sobie w glowie to, co ustyszata: — Stawny reedukator Turkué
Podjadek przyjedzie do Humorkow z kijem i siekierka, zeby zrobi¢ program telewizyjny
Podniebne Geby. Zamiast kaszki z mlekiem wprowadzi do sprzedazy bulki z mastem, bo
mniej pieka w ggb¢ — uporzadkowata mysli zadowolona z siebie Mama Wscibionkowa. Nie
mogta doczekac si¢ chwili, kiedy ta informacja si¢ z kim$ podzieli. Tak si¢ szczesliwie ztozy-
lo, ze w drodze do domu spotkata sasiadkg. — [...] a styszala Pani najnowsze wiesci? [...]. —
Proszg sobie wyobrazié, ze za kilka dni przyjezdza do naszego miasteczka Teofil Pasibrzuch,
ten znany reporter telewizyjny. Na pewno styszata Pani o jego najnowszym programie Jak nie
kijem go, to palka. Beda kreci¢ sceny w naszej gospodzie Niebo w Gebie. Maja polecac dzie-
ciom maslane buteczki, bo od zupy mlecznej pono¢ mozna dosta¢ zgagi. — skonczyta swoj
wywod Mama Wicibionkowa [...]. W koncu plotka, za posrednictwem czasopisma Plociuchy
do poduchy, dotarta do tych, ktérych rozmowe¢ Mama Wscibionkowa podstuchata, a brzmiata
tak: Na poczatku przysztego tygodnia w Humorkach bedzie goscit stynny dziennikarz Tegomir
Siekierka, ktory odwiedzi nasza telewizjg, by opowiedzie¢ o swojej bezmlecznej diecie opar-
tej na chaltkach [...]. Wiadomos¢ byta zmieniona do tego stopnia, ze nie dalo jej si¢ w zaden
sposob powigzac, a nawet skojarzy¢, z wizyta Teodora Niedojadka (Wsc).
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Analizujac ten pojemny znaczeniowo tekst, nalezy zwrdci¢ uwagg nie tylko
na sposob charakterystyki bohaterow, ale i na funkcje przypisane nazewnictwu.
Gtowna bohaterka opisywanych wydarzen, Mama Wscibionkowa, zostata przed-
stawiona jako osoba wscibska, majaca problemy z stuchem i pamigcig — nie-
$Swiadomy inicjator nieporozumien komunikacyjnych. W efekcie podejmowa-
nych przez bohaterke zachowan na oczach matych odbiorcéw rodzi si¢ plotka
1te sytuacje komunikacyjna pisarka wykorzystala jako glowna o§ kompozycyjna
opowiadania (koncept), wprowadzajac do tekstu swoistg forme gry komunikacyj-
nej i jezykowej z odbiorca. Owa gra polega na celowej modyfikacji semantycznej
1 fonetycznej nazw pospolitych oraz nazw wlasnych. Pierwszy typ modyfikacji
obrazuje etapy przeksztalcenia nazwy uzytkowej Butka z Mastem o podstawie
frazeologizmu o znaczeniu ‘co$ prostego do wykonania’ w kolejne okre§lenia —
butka z mastem ‘produkt do spozycia’, i dalej w obrebie tej kategorii pojeciowej —
maslane bufeczki — chatka. W podobny sposob przebiega tez drugi typ modyfika-
cji powigzany z deformacjg nazw wtasnych, por. nazwe¢ programu telewizyjnego
Zamienil stryjek siekierke na kijek, przeksztalcong w informacje, ze oczekiwany
przez mieszkancow gos¢ przyjedzie z kijem i siekierka, a nastepnie — go$¢ nosi
nazwisko Siekierka. Wedle tego wzoru przebiegaja tez kolejne modyfikacje, por.
nazwge restauratora Teodor Niedojadek — nazwe reedukatora Turkuc Podjadek —
nazwe reportera Teofil Pasibrzuch — nazw¢ dziennikarza Tegomir Siekierka oraz
nazwe¢ uzytkowa Niebo w Gebie — Podniebne Geby. W konsekwencji tych prze-
mian leksykalno-nazewniczych podstuchana przez bohaterke rozmowa zyskata
odmienne znaczenie, a nazwy wiasne w kontekscie relacjonowanych wydarzen
uruchamiajg nowe funkcje — kreatywnag, aluzyjna i intertekstualng.

Jeden z literackich chrematoniméw uzytkowych jest forma aluzji do opisa-
nej w tek$cie sytuacji, por. nazwe czasopisma Plociuchy do Poduchy, ktorego
redaktorkg byta gtdéwna winowajczyni komunikacyjnego zamieszania roznoszaca
plotki. Inne za$ okreslenia onimiczne aluzyjnie nawigzuja do programu telewi-
zyjnego ,,Kuchenne Rewolucje”, ktérego gospodyni Magda Gessler, podrozujac
po kraju, zmienia wizerunek lokali gastronomicznych, nadajgc im nowa, nos$ng
znaczeniowo nazwe. Z kolei pewien typ intertekstualnosci przejawia si¢ w watku
restauratora Teodora Niedojadka, ktérego zadaniem bylo przeksztatcenie Baru
Szybkiej Obstugi Kaszka z Mlekiem w bar jeszcze szybszej obstugi Butka z Mastem.
Zastosowane w funkcji tresciowej 1 humorystycznej (ludycznej) nazewnictwo
utatwito autorce wygenerowanie dwoch interpretacji — dostownej i przenosnej,
opartych na polimotywacyjnych znaczeniach frazeologizmow jako podstaw nazw
uzytkowych odwotujacych si¢ do pola znaczeniowego ‘specjaly gastronomiczne’.
Ten zartobliwy efekt autorka uzyskata, nawiazujac treSciowo do promowanych
dan, ktorych przygotowanie zajmuje niewiele czasu. Metaforyczne interpreta-
cje nazw o podstawie frazeologizmow ewokujg tez skojarzenia odnoszone do



STRATEGIE NAZEWNICZE WSPOMAGAJACE ROZWOJ KREATYWNOSCI... 259

serwowania prostych do przygotowania dan, ktoére z zalozenia musza si¢ udac,
por. kaszka z mlekiem i butka z mastem ‘co$ tatwego do wykonania’, podobnie
jak zaktadany efekt zadania, jakie przypisal sobie inicjator projektu kulinarnego.

Odrebnym zagadnieniem sg tu tez funkcje tekstowe pojemnych znaczenio-
wo ,,nazw mowigcych” typu: Teodor Niedojadek, Teofil Pasibrzuch, Tegomir
Siekierka, Turku¢ Podjadek, w ktorych prezentacji nastgpita stopniowa zmiana
znaczen odnoszonych do charakterystyki osoby (od niedojadka, przez osobe, kto-
ra si¢ przejada, po szkodnika), a takze celowy dobor mato popularnych wspot-
czesnie imion, nieznanych z sytuacji komunikacyjnych dzieciom. Staropolskiego
imienia Tegomir maty odbiorca nie skojarzy z jego etymologicznym znaczeniem,
ale w kontek$cie powigzanych z nim w tek§cie nazwami, zinterpretuje jako
‘cztowiek tegi’. Nazwe jednego z bohaterow drugoplanowych Turkuc Podjadek
(< turku¢ podjadek “szkodnik; owad siejacy spustoszenie w ogrodach’) autorka
wyzyskata jako nosnik funkcji humorystycznej i warto$ciujacej, charakteryzu-
jac cztowieka, ktorego dziatania uczynia wiecej szkody niz pozytku. Odkrycie
owych asocjacji i przyblizenie ich znaczenia dzieciom, przypada posrednikowi
inicjacji czytelniczej.

Drugi z przyktadow funkcjonowania strategii onimicznej odstania sposob
uzycia nazw wlasnych do opisu konkretnych sytuacji — proby zmiany zacho-
wania bohaterow jako narzedzia do odbudowywania pozytywnych relacji spo-
tecznych i okazji do nabycia nowych doswiadczen komunikacyjnych oraz wie-
dzy, ze ponoszenie konsekwencji za czyny to nieuchronny proces niewlasciwego
postepowania, por.

[12] [Ktamczusiaki] [...] wprowadzity w swoje zycie zmiany, ktore miaty im utatwi¢ wytrwanie
w prawdomownos$ci. Mama Ktamczusiakowa zapisata si¢ na lekcje §piewu do niezwykle sku-
tecznego nauczyciela — profesora Wyjca, ktory po cigzkich zmaganiach wytracil z jej glosu
falszywe nuty. Wkrotce spetito si¢ marzenie Ktamczusiakowej — dostala etat w filharmonii
[...]. Tata Klamczusiak zwolnit si¢ z agencji reklamowej. Poniewaz jednak mial bujng wyob-
raznie, postanowit zostac pisarzem. W ksigzkach mégl pusci¢ wodze fantazji [...]. Dziadziu$
przeksztalcil swoj sklepik w cukierni¢. Nazwal ja ,,Cuda na Kiju” i sprzedawal wate cukro-
w3 najmtodszym mieszkancom miasteczka. Babcia Klamczusiakowa, idac za duchem czasu,
otworzyla kwiaciarnie¢ internetowa ,,Cuda Wianki” i zajela si¢ sprzedaza plecionych przez
siebie wiankéw [...]. Najwigksze trudnoéci z moéwieniem prawdy miaty mate Ktamczusiaki —
jak to maluchy! [...] W ten oto sposob rodzina Ktamczusiakoéw przestata ktamac. Wkrétce
w miasteczku zaczeto nazywac ich Prawdomownisiami. I tak juz zostato! (Kta).

Ten czytelny dla matych adresatow komunikat przekonuje, ze ktamstwo nie-
sie za sobg negatywne skutki, i aby do czego$ w zyciu doj$¢, nalezy postepowaé
uczciwie (co wykazuje postawa przyjeta przez Kfamczusiakowq), za$ umiejetnosci
nalezy tak wykorzystywac, by nikomu nie szkodzi¢ (na co wskazuje wybor Taty
Klamczusiaka).W przywotanym fragmencie mowa jest rOwniez o zmianie sposobu
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myslenia najstarszych bohateréw — senioréw rodu Ktamczusiakow, w efekcie
ktorego prowadzone przez nich dziatalnosci ustugowe maja szans¢ na sukces.

Formulujac stwierdzenie, ze najwigksze trudnosci z mowieniem prawdy mia-
ty mate Kltamczusiaki — jak to maluchy!, autorka podtrzymuje swoja sympatie¢
do bohaterow, nie ocenia ich postepowania, a eksponuje starania na drodze do
mowienia prawdy. Puenta autorki, wpisana w finalng czg¢s¢ tekstu, podpowiada
matym odbiorcom, Ze zmiana zachowania Kfamczusiakow utatwita im odbudowe
relacji z innymi, w konsekwencji czego zaczeto nazywac ich Prawdomownisiami.
Te¢ mys$l przewodnig, majaca na celu uzmystowi¢ dzieciom, ze podejmowane
przez nie w przyszto$ci proby zmiany postgpowania beda doceniane przez innych
cztonkow spotecznoscei, autorka przekazuje tez przy uzyciu opozycyjnych znacze-
niowo nazw odapelatywnych, por. Klamczusiaki — ‘ktamac¢, mowié nieprawdg’
a Prawodomownisie — “mowic prawde’.

Konkludujac, nadrzedng role w przekazywaniu informacji petni wykreowa-
ne przez autorke nazewnictwo. Nazwa osobowa profesor Wyjec'* (por. pot. wyé
‘wydobywa¢ dzwieki glosne, niemite dla ucha’, a uzyta w teks$cie charakterysty-
ka niezwykle skuteczny nauczyciel) pelni w tekscie funkcje humorystyczng i eks-
presywna, a nazwy uzytkowe Cuda na Kiju 1 Cuda Wianki — funkcje kreatywna.
Chrematonim Cuda na Kiju to oryginalna nazwa promujaca sprzedawane przez
bohatera stodkosci (por. konotacja — wata cukrowa na patyku a cuda [stodkosci]
na kiju), a komercyjna nazwa Cuda Wianki reklamuje r¢kodzieta seniorki rodu.
Elementem tgczacym obie nazwy uzytkowe jest podstawa leksykalna cuda ‘nie-
zwykty, szczes$liwy zbieg okoliczno$ei’, ktdra warto$ciuje nazwy i ocenia zmiany
zachowan komunikacyjnych fikcyjnych postaci.

Przyktad ten zamyka opis strategii onimicznych uchwyconych w utworach
A. Zimnowodzkiej i analize wykreowanych przez pisarke nazw, interpretowa-
nych jako istotne ogniwo opowiadan, wspomagajace rozwoj kreatywnosci adre-
satow dziecigcych.

4. WNIOSKI

Agnieszka Zimnowodzka realizuje swoiste rozwigzania w zakresie komponowania
przestrzeni onimicznej — wprowadzania i fgczenia nazw wiasnych, ktore trescio-
wo 1 semantycznie wspotbrzmia z narracja, opisem, dialogami, pelniac przypisa-
ne im funkcje — aluzyjna, aksjologiczna, dydaktyczna, ekspresywno-stylistycz-
na, emocjonalng, informacyjna, kreatywna, ludyczna, poznawcza i referencjalna.

14 Opozycyjne semantycznie potgczenie leksemu warto$ciujacego profesor (nazwa tytutu zawo-
dowego/naukowego) z pejoratywnym okresleniem wyjec poteguje komizm stowny nazwy.
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Zaréwno w akcie nominacji nazw, jak i w sposobach ich kontekstualnego
uzycia autorka uwzglednita wiedzg na temat cech, potrzeb i mozliwosci percep-
cyjnych matych odbiorcow. Ta koncepcja twdrcza utatwia i uatrakcyjnia odbior
lektury, ktory przebiega przy wspotudziale posrednika procesu interpretacji tekstu,
oraz wyrabia umiejetno$¢ myslenia dedukcyjnego i asocjacyjnego, dostarczajac
nowych doswiadczen komunikacyjnych.

Realizowana strategia nazewnicza, bedaca forma gry komunikacyjnej i jezy-
kowej z oczekiwaniami matych odbiorcOw oraz przyjeta przez autorke konwencja
nazewnicza, wpisujgca si¢ w nurt semantyczny i basniowy, odwzorowujg Swiat
bliski wyobrazeniom dziecigcym.

Wymyslone przez A. Zimnowodzka onimy zbiorowe identyfikujace rodziny
1ich cztonkow, por.: Bataganiaki, Smiechotki, Wscibionki; Dziadzius Klamczusiak,
Przechwalakowa Mama, Przechwalinka, Tatus Klamczusiak wzorowane na zacho-
waniach komunikacyjnych odbiorcéw, przybraly posta¢ neologizmow nazewni-
czych.

Znamienne dla warsztatu pisarki tendencje — kreacja seryjnych nazw, wie-
lokrotne odstanianie motywacji nazw postaci fikcyjnych, semantyczne powigza-
nia nazw osobowych z onimami z innych kategorii nazewniczych, swoista kon-
strukcja fabuty oraz przywotywane na kartach opowiadan sytuacje maja na celu
wspiera¢ rozwdj matych odbiorcow.

Dzigki zartowi wpisanemu w ramy komizmu stownego i sytuacyjnego, wydo-
bywanego przy pomocy frazeologizmow, autorka nie tylko rozwija kompetencje
jezykowe i komunikacyjne adresatow, uczy ich dystansu do $wiata i samego sie-
bie, ale takze famie dystans na linii nadawca — odbiorca, unikajac bezposred-
niego dydaktyzmu.

Wykazane walory tworczo$ci pisarki poswiadczajg, ze onimy, umiejetnie
wplecione w (kon)tekst sa efektywnym narz¢dziem wspomagajacym rozwdj kre-
atywnosci adresatow opowiadan.

SKROTY
—  — konotuje
pot. — potocznie
Kta — Klamczusiaki
Len — Leniwczaki
Prze — Przechwalaki

Pyt — Pytajnisie
Wst — Wstydziotki
Zdzi — Zdziwionki
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SUMMARY

NAMING STRATEGIES ENHANCING THE DEVELOPMENT OF
THE CREATIVITY OF YOUNG RECIPIENTS (USING THE EXAMPLE OF
STORIES IN AGNIESZKA ZIMNOWODZKA’S “HUMORKI” [LITTLE HUMOURS] CYCLE)

The article describes the role, significance and functioning of proper names in the literary commu-
nication of Agnieszka Zimnowodzka seen as components of naming strategies enhancing the devel-
opment of the creativity of young readers. The description of the functioning of proper names in

regard to their harmony with the text was based on three interpretative levels — the pragmatic, stylis-
tic and psychological. A detailed examination of the proper names revealed that they activate various

functions in the text — the allusive, axiological, creative, cognitive, didactic, emotional, expressive-
stylistic, informative, ludic and referential. Two superior strategies were distinguished among the

naming strategies used in the short stories by the discussed writer: 1) the strategy of the semantic

association of names from various onymic categories, and 2) the contextual naming strategy that
brings about particular communication situations. An analysis of the proper names taken from short
stories for children written by Zimnowodzka showed many innovative solutions in the field of using

the categorial properties of proper names in the literary sphere. These naming formations not only
make the reading easier and more attractive to young recipients but also enhance their creativity in
many developmental dimensions.

Keywords: proper names, literary onomastics, naming strategies, development of creativity



