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1. WPROWADZENIE

Wspotczesnie media spotecznosciowe sg chetnie wykorzystywane do dziatan
reklamowych. Firmy decyduja si¢ na oficjalng komunikacj¢ np. za posrednic-
twem Facebooka, zdajac sobie sprawe, ze fanpage stanowi obecnie jeden z naj-
tanszych i najskuteczniejszych sposobow dotarcia do klienta'. Wielo$¢ stron fir-
mowych na tym portalu spotecznosciowym sprawia jednak, ze copywriterzy
muszg zadbac¢ o to, by publikowane przez nich posty wyroznialy si¢ na tle innych
przekazéw. Majac do dyspozycji stowo, obraz i dzwigk, umiejetnie tacza owe
elementy, by stworzy¢ komunikat, ktory bedzie nie tylko przekazywat informa-
cje, lecz takze oddziatywatl perswazyjnie.

W ostatnich latach duza popularnoscia cieszy si¢ fanpage firmowy sieci hand-
lowej Lidl Polska?. Funkcjonuje on od 26 marca 2012 roku, a publikowane tam
tre$ci $ledzi obecnie ponad 1 mln 270 tys. 0s6b’. Sposob prowadzenia dziatan
marketingowych zyskat przychylno$¢ zardwno internautow — o czym moga
$wiadczy¢ liczne interakcje, czyli tzw. lajki, udostepnienia i komentarze — jak

! O zaletach wykorzystywania mediow spotecznosciowych w dziataniach promocyjnych sieci
handlowych pisaty Katarzyna Bilinska-Reformat i Beata Reformat (2014).

2 W serwisie Facebook dostepny pod adresem https://www.facebook.com/lidIpolska

3 Stan na: 16 grudnia 2021 roku.
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i cztonkow jury nagradzajacych kampanie reklamowe*. Komunikaty zamieszcza-
ne na analizowanym fanpage’u nierzadko odznaczajg si¢ kreatywnoscia jezykows.
Jednym z wielu zabiegéw majgcych przyciggna¢ uwage internautdw jest prze-
ksztatcanie nazw wtasnych, przede wszystkim z kregu kultury popularnej. Takie
dziatanie jest widoczne w hastach promocyjnych produktéw z pozoru w ogole
z nimi niezwigzanych (jak artykuly spozywcze, warzywa, owoce, $rodki czysto-
$ci, sprzet gospodarstwa domowego, ubrania czy kosmetyki). Nadawcy podej-
muja gr¢ z odbiorcy, stawiajac przed nim wyzwanie w postaci rozszyfrowania
nowych jednostek leksykalnych.

Celem artykutu jest zbadanie, jakie kategorie nazw wtasnych wykorzysty-
wane sg w dziataniach marketingowych firmy, jakim przeksztatceniom pod-
legaja propria we wpisach promocyjnych, jakie sg zaleznos$ci migdzy hastem
bazujacym na onimie a cechami reklamowanego produktu wyeksponowanymi
w opisie. Podstawe materialowg stanowig posty publikowane na fanpage’u sie-
ci sklepow Lidl na Facebooku od 1 lipca 2020 do 31 sierpnia 2021 roku, w kto-
rych jedno- badz kilkuelementowe propria postuzyty jako tworzywo gier jezyko-
wych, tj. podlegaty réznego typu modyfikacjom w hasle reklamowym. Materiat
badawczy sktada si¢ ze 194 jednostek’®. Poddane analizie posty realizujg staty
schemat kompozycyjny (por. ryc. 1, 2, 3). Na prostej grafice znajduje si¢ zdje-
cie przestawiajace oferowany artykut, wersalikami zapisane jest hasto reklamo-
we, a w prawym gornym rogu widnieje nazwa produktu i jego cena (ewentual-
nie informacja o ofercie promocyjnej, np. 3 w cenie 2, 1 + 1 gratis, 50% taniej).
Uzupehienie posta stanowi krotki, maksymalnie kilkuzdaniowy, wpis®, nierzad-
ko naprowadzajacy na wlasciwg interpretacj¢ hasta promocyjnego. Komunikat
reklamowy nalezy zatem postrzega¢ calosciowo, kody werbalny i wizualny sa
bowiem komplementarne, wzajemnie si¢ uzupetniaja (por. m.in. Legomska,
2016, s. 131), a warstwa tekstowa nie moze by¢ analizowana w oderwaniu od
kontekstu graficznego.

4 Klub Tworcow Reklamy dwukrotnie wyrdznit agencje VMLY &R opracowujaca tresci rekla-
mowe publikowane na fanpage’u analizowane;j sieci sklepow. W 2017 roku kampania ,,Lidl w social
media” zostata uhonorowana nagroda specjalng Best of Facebook, z kolei w 2020 roku kampania

,,Lidl przemowit ludzkim gtosem” zdobyta brazowy miecz w kategorii communication/copywriting.
> Wykaz zgromadzonych przyktadow wraz ze wskazaniem przeksztatcanej jednostki onimiczne;j,
petnym tekstem promocyjnym oraz informacjg o reklamowanym produkcie zostatl zamieszczony
w tabeli stanowiacej zatacznik do niniejszego artykutu, dostgpnej na stronie: https://doi.org/10.17651/
ONOMAST.66.18. W zestawieniu pomini¢to gry jezykowe bazujgce na antroponimach, gdyz beda
one przedmiotem osobnego opracowania.

¢ Z rzadka w omawianym okresie publikowane byly posty odbiegajace od tego schematu,
tj. sktadajace si¢ wylacznie z hasta reklamowego i tekstu promocyjnego. Pojawialy si¢ wowczas,
gdy przedmiotem opisu byty informacje np. o niedzieli handlowej albo tzw. tygodniach regional-
nych. Z racji tego, iz nie reklamowaty konkretnego produktu, ale miaty przede wszystkim charakter
informacyjny, nie uwzgledniono ich w materiale.
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Lidl Polska @
7 marca 0 20:00 . @
Wsta rano i przyjdz po pomarancze! Tyyyle radosci z promogji,

bo kupisz je az 50% taniej ¢z Oferta od poniedziatku 8.03 do
$rody 10,03 @ hitps://takto/RadoscOPomaranku

Porscricsn dvrmmm, s

-50%

Ryec. 1. Post reklamujacy pomarancze (zrodto: https://www.facebook.com/lidIpolska/)

@ Lid! Polska .
13 stycznia 2021 - Q

To nie wyscig, ale gra jest warta Swieczki. Wpadnij
do Lidla w czwartek 14.01, bo whasnie od
czwartku kupisz u nas granaty 50% taniej!
https://tak.to/granat

GRANAT.JURISM

Ryec. 2. Post reklamujacy granaty (zrodto: https://www.facebook.com/lidlpolska/)
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Lidl Polska

4 lutego 2021 - @
To co, gramy? Tylko jeszcze trzy rzuty kostka na
tasme w Lidlu. Ustawmy sie na pigtek (5.02), bo
whasnie wtedy kostke masta Mlekovita zgarniesz

za jedyne 3,25 zi! Cena przy zakupie 3 sztuk, tylko
z aplikacjg Lidl Plus. https://tak.to/Butterfield

45%

taniej

Ryc. 3. Post reklamujacy masto (zrodto: https://www.facebook.com/lidlpolska/)

Przeksztalcenia nazw wlasnych chetnie wykorzystywane sg w tekstach medial-
nych, co nie umkneto uwadze jezykoznawcow. W centrum zainteresowan Mariusza
Rutkowskiego (2003) znalazty si¢ ,,takie przypadki celowego znieksztatcenia stan-
dardowej postaci nazwy, ktore obnazajg negatywny stosunek nadawcy do denota-
tu 1 ktére maja na celu jego symboliczng deprecjacj¢” (s. 51). Przeanalizowat on
deformacje imion, nazwisk, nazw instytucji, organizacji spotecznych i politycz-
nych oraz medidw obecne w prasie, radiu, telewizji i internecie.

Na podobne funkcje krzyzowania r6znych nazw wtasnych w publicystyce
prasowej zwrocita uwage Elzbieta Bogdanowicz (2017), wskazujac, ze mogag by¢
przejawem dowcipu jezykowego. Jej zdaniem: ,,Shuzg przede wszystkim prze-
zywaniu, o$mieszaniu oraz pigtnowaniu zjawisk 1 faktow (np. spotecznych, poli-
tycznych, ekonomicznych, kulturalnych), opisywanych, a takze komentowanych
na famach prasy” (s. 97).

Barbara Kudra (1997), badajaca slownictwo z zakresu polityki, dostrzegla,
ze w funkcji perswazyjnej chetnie uzywa sie rozbudowanych nazw witasnych,
zakldcajac ich szyk przez wprowadzenie tytulow, nazw petnionych funkcji, sta-
nowisk, ktore z pozoru wygladaja na neutralne (s. 175). W rzeczywistosci stuza
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one zwykle osiggnieciu efektu ironicznego. L.odzka jezykoznawczyni odnotowuje
takze w polskiej prasie wiele derywatow od nazw wiasnych, ktore sg nosnikami
negatywnego wartosciowania. Podkresla, ze kontaminacje tworzone od onimow
majg charakter aluzyjny (Kudra, 2001, s. 132).

Mariusz Rutkowski i Katarzyna Skowronek w ksigzce ,,Onomastyczna ana-
liza dyskursu” wsrod onimicznych zartow w sferze publicznej dotyczacych poli-
tykow 1 polityki wymieniaja m.in. oparte na ,,rozpoznawalnej strukturze nazwisk
ze zmianami podstaw, kontaminacjami i tworzeniem form pochodnych slowo-
tworczo” (Rutkowski, Skowronek, 2020, s. 54), podkreslajac, Ze sg one przeja-
wem spolecznego sprzeciwu i oporu.

Krystyna Ratajczyk (2015) skupita si¢ na kontaminacjach obecnych w pol-
skiej 1 rosyjskiej przestrzeni medialnej. Do funkcji okazjonalizmow, ktorych
komponentami sa nazwiska znanych osdb, zalicza osiggnigcie komizmu oraz
wartosciowanie — przede wszystkim ujemne, cho¢ odnotowata kilka przykta-
déw bedacych modyfikacjami nazwisk sportowcow, ktdre miaty charakter nobi-
litujacy ich nosicieli.

Izabela Luc i Matgorzata Bortliczek (2011), przygladajac si¢ wspotczes-
nym reklamom, dostrzegaja, ze tworzywem gier jezykowych moga by¢ onimy.
Akcentujg uzywanie nieautentycznych nazw osobowych, ktére powstaty w wyni-
ku modyfikacji imion i nazwisk bohaterow filméw badz znanych aktorow. Nie
pomijaja gier chrematonimicznych, a takze toponimicznych.

W niniejszym opracowaniu przyjeto definicje gier jezykowych zapropono-
wang przez Tomasza Chodowca:

W wezszym rozumieniu gry jezykowe mozna traktowac jako szereg zabiegow stylistycznych
bazujgcych na przeksztatceniach regut organizacji kodu jezykowego — poprzez swiadome naru-
szenie zasad fonetyki, fleksji, sktadni, oraz semantyki [...]. W szerszym aspekcie badawczym gry
Jjezykowe mozna definiowac jako forme eksperymentowania jezykiem (i z jezykiem), uwzgled-
niajaca aspekt kulturowy na poziomie posrednich i bezposrednich odniesien ekstratekstualnych
(jako wtrety poza zwartg catos$¢ sktadniowsq) oraz intertekstualnych (Chodowiec, 2012, s. 12).

Dla prowadzonych rozwazan istotne bedzie to drugie ujecie. Grom jezyko-
wym w onimii literackiej pos§wiecony jest artykut Ewy Jedrzejko (1996). Wsrod
kilku typow gier onimicznych badaczka wyrdznia i takie, w ktérych ,,deformacja
obejmuje formge i tres¢, a rOwnoczes$nie nazwa jest nacechowana ze wzgledu na
rézne nawigzania intersemiotyczne” (s. 226).

Tworcze podejscie do nazw wiasnych nieobce jest autorom postéw na
fanpage’u Lidl Polska. Korzystaja oni z szerokiego wachlarza oniméw, ktore
poddaja réznym przeksztalceniom. Szczegodlnie chetnie siegaja po jednostki typu
chrematonimicznego, a przede wszystkim ideonimy, modyfikujac tytuly: dziet
literackich (MUSLI NIEUCZESANE, Z NASZEJ KLASY, CZARNOKSIEZNIK
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Z KRAINY ORZ), muzycznych (DON T SPIWORRY BE HAPPY, THAI MI TE
NOC, SEODKIEGO CZEKOLADOWEGO ZYCIA), filmowych (DYNASTIA
TUPOMIDOROW, GOUDZILLA, MIODOPOLSCY), rzezb (VENUS, MILO!),
obrazéw (PIDZAMA Z LASICZKA), nazwy gier komputerowych (RED GRAPE
REDEMPTION, BUTTERFIELD, GRANAT TURISMO), a takze obiektéw powia-
zanych z przestrzenig medialng (NESKA ROCKS, MUS BE THE MUSIK, JAKA TO
MELONIA?) oraz zespotéw muzycznych (CZIPSY KINGS, THE DOORSZ, RED
CHILLI PEPPER). Na pierwszy plan wysuwajg si¢ zatem nawigzania popkulturo-
we. W komunikatach reklamowych analizowane;j sieci sklepow rzadziej dostrzec
mozna gry z toponimami (ULAN BATON, ZAKRYJNTOS, ZELAZKOWA WOLA).
Sporadycznie zaobserwowano uzycie przeksztalcen kosmonimow (NIEDROGA
MLECZNA) czy urbanoniméw (BIG BAN)'. Udziat poszczegdlnych kategorii oni-
micznych w analizowanym materiale przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Kategorie onimiczne podlegajace modyfikacjom na fanpage’u Lidl Polska

Kategoria onimiczna Liczba wystapien®
Ideonimy, w tym: 142
a) tytuly filméw 50
b) tytuly seriali 19
¢) tytuly utworéw muzycznych 52
d) tytuly utwordéw literackich 12
e) tytuly gier komputerowych 4
f) inne (tytuly skeczy, musicali, rzezb, obrazow, 5
albuméw muzycznych)
Nazwy zespotow muzycznych 17
Toponimy 8
Nazwy bohateréw literackich i filmowych 6
Medionimy 5
Firmonimy 5
Urbanonimy 4
Kosmonimy 2
Inne 7

7 Warto zaznaczy¢, ze podstawg gier onimicznych na fanpage’u Lidl Polska sg rowniez antro-
ponimy — zaréwno odwotujace si¢ do postaci rzeczywistych (CLAUDIA SZLIFER, CYTRIAN
NORWID, STEFAN BATONY), jak i fikcyjnych (bgdacych czgécia onimii literackiej czy filmowe;j,
np. LUKE ICEWALKER, BOROWICZ 007, PAN TWAROSKI). Jak wspomniano wyzej, beda one
poddane analizie w oddzielnym artykule.

8 Poniewaz w dwoch hastach (EKIPA LODOWCOWA, NESKA ROCKS) wykorzystano po dwie
nazwy wilasne, suma przyktadow przyporzadkowanych do kategorii onimicznych jest wigksza niz
liczba analizowanych jednostek.
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Tak bogata gama onim6éw podlega co najmniej kilku rodzajom modyfikacji.
Przyjrzyjmy si¢ zatem, jakie zabiegi formalne stosowane sa w grach jezykowych
z nazwami wlasnymi na fanpage’u Lidl Polska.

2. GRY SLOWOTWORCZE

Wsréd gier stowotworczych najczesciej wykorzystywanym sposobem modyfi-
kowania nazw wtasnych sg kontaminacje® (odnotowano je w 59 przyktadach).
Na plan pierwszy wysuwa si¢ krzyzowanie onimoéw z apelatywami, bedacymi
zazwyczaj okresleniami produktow sprzedawanych w promocyjnych cenach.

W komunikacie JAKA TO MELONIA? mamy odniesienie do medionimu
Jaka to melodia? Post reklamowy przynosi ,,odpowiedz” na postawione w hasle
pytanie, przedmiotem opisu promocyjnego jest melon:

JAKA TO MELONIA?

Galia! To zolty melon galia, ktory jest teraz w promocji na Ryneczku Lidla! =z Kupisz go teraz
za pol ceny, ny ny ny nyyy... n

NESKA ROCKS to hasto bedace skrzyzowaniem medionimu Eska Rock i chre-
matonimu Nescafé. W opisie wyeksponowano radiowo-kawowe skojarzenia:

NESKA ROCKS
NESCAFE rzadzi! Rzadzi w Lidlu w specjalnej ofercie & Te klasyczna kawe kupisz teraz
w promocji: drugi produkt —32%. I gra muzyka! =z

Efektem kontaminacji urbanonimu Warszawa Centralna i apelatywu warsztat
jest hasto WARSZTATA CENTRALNA. W poscie znajdziemy charakterystyczne
dla podrozowania komunikacja publiczng sformutowania, jak stop, przystanek,
ktére wyraznie nawigzujg do stolecznego dworca. W opisie pojawia si¢ tez infor-
macja, jakie narzedzie mozna naby¢ w nizszej cenie:

WARSZTATA CENTRALNA

Stop! Przystanek! Zatrzymaj skrollowanie. Bo masz przed soba $wietny produkt z warsztata.

Tzn. z warsztatu. Centralnie! To mata wkretarka akumulatorowa w supercenie 99 zt. Dostepna
juz od soboty 6.03!

Autorzy wpisow na stronie firmowej Lidla na Facebooku przeksztalcajg tak-
7e nazwy miejscowe. Pierwszy czton toponimu Zelazowa Wola zostat skontami-
nowany ze stowem zelazko, w wyniku czego powstat komunikat ZELAZKOWA

® W czgéci tej omowiono zardwno przeksztalcenia stowotworcze jednokomponentowych nazw
wiasnych, jak i te, w ktorych nowy czton wieloelementowego onimu powstal w wyniku kontami-
nacji. W tym drugim przypadku mamy, rzecz jasna, do czynienia takze z wymiang komponentu, ale
wydaje sig, ze to gra stowotworcza odgrywa tu nadrzedng role.
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WOLA znienotowanym w stownikach przymiotnikiem Zelazkowy. Jego motywa-
cja jest jednak czytelna i odbiorcy nie powinni mie¢ zadnych watpliwosci, jaki
przedmiot stat si¢ obiektem reklamy:

ZELAZKOWA WOLA
Jesli Twoja wola jest kupno zelazka, jestes w dobrym miejscu! Juz od poniedziatku 3.08 zelaz-
ko parowe o mocy 2180 W kupisz w Lidlu za jedyne 34,99 zt &

Neologizm BOROOKLYN, bedacy skrzyzowaniem toponimu Brooklyn i wyra-
zu pospolitego borowka, ma w ekonomiczny sposéb wskazywac na pochodze-
nie owocoOw:

BOROOKLYN
Ameryka w Lidlu! Amerykanska borowka teraz w promocji | + 1 gratis =z Promocja obowia-
zuje tylko w piatek 5.03 lub do wyczerpania zapasow. Widzimy si¢ na dzielni!

Nazwa wyspy Zakynthos przeksztalcona zostata w ZAKRYJNTOS. W prze-
ciwienstwie do innych wpiséw na omawianym fanpage’u wydaje si¢, ze w tym
przyktadzie celem nadrzednym byto wydobycie jedynie podobienstwa brzmie-
niowego z potaczeniem wyrazowym zakryj nos, w komunikacie nie znajdziemy
bowiem zadnych semantycznych odniesien do greckiej wyspy:

ZAKRYJINTOS
Zakyn... zakryj nos! Na zakupach i nie tylko, na przyktad taka oto maseczka 4F. Teraz 3 sztu-
ki w cenie 2 12

Duza grupe nazw wlasnych, po ktore chetnie siggaja copywriterzy w grach
jezykowych, stanowig ideonimy. Do dramatu romantycznego Juliusza Stowackiego
nawigzano nie tylko w hasle KOEDRIAN', lecz takze opisie reklamowym kotder.
Zaréwno utwor, jak 1 promowany przedmiot poddano warto$ciowaniu in plus:

KOLDRIAN

To nie dramat, to dzieto wybitne! 22 Nowos¢, czyli kotdra pikowana z mikrowtokna Feran® Ice,
ktore wspomaga cyrkulacje powietrza i kontroluje regulacj¢ temperaturg ciata. Do kupienia
w Lidlu i na lidl-sklep.pl!

10 Neologizm ten mozna takze potraktowa¢ jako przeniesienie nazwy stworzonej przez inna
firme, tj. marke nadwyraz.com, ktora ma w swojej ofercie odziez z kreatywnymi hastami nawigzu-
jacymi do literatury polskiej i poprawnej polszczyzny. Wyraz KOLDRIAN obecny jest cho¢by na
bluzach, koszulkach czy torbach tego producenta.
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Tytut ba$ni Hansa Christiana Andersena wykorzystany zostat w przyktadzie
CUKINECZKA. Post stylizowany jest na bajke, ktorej bohaterem jest cukinia:

CUKINECZKA

Postuchajcie bajki o Cukineczce. Przyszta sobie raz do Lidla mata cukinia i potozyta si¢ obok
innych warzyw. Nagle zobaczyl ja Klient. Zakrzyknat: ,,Ale cena! Az 50% taniej!”. Popedzit
szybko do kasy, kupit cukini¢ i zabral do domu. Nazwal ja ,,Cukineczka”. Wiedziat, Ze od tej
pory czgsto bedzie mu towarzyszyla przy obiadach. I zyli dlugo i szczgsliwie... 22

Na tytule ksigzki Oskara Wilde’a ,,Portret Doriana Graya” opiera si¢ rekla-
ma pomidorow. Krzyzowka imienia meskiego i nazwy warzywa doprowadzita
do powstania hasta PORTRET POMIDORIANA:

PORTRET POMIDORIANA
Namalowalismy portret pomidoréw kisciowych — sg prawie tak pickne, jak te rzeczywiste.
Ale te rzeczywiste sg dostepne i namacalne tylko w Lidlu. I to az 50% taniej =z W to mi grej

Tytut amerykanskiego serialu ,,Rodzina Soprano” postuzyt do zareklamowania
kilku rodzajow mydet. Wykorzystano, po pierwsze, wieloznacznos¢ inicjalnego
cztonu, czyli leksemu rodzina, po drugie za§ — dokonano kontaminacji nazwi-
ska serialowych bohaterow z ang. wyrazem soap ‘mydto’:

RODZINA SOAPRANO

Mydli Ci¢ na samg mysl o koncu? Nie panikuj! Koniec mydta to nic strasznego, gdy w Lidlu
taka oferta »s Poznaj rodzing weganskich mydet Cien, w nowych opakowaniach i w promo-
cji 50% taniej na drugie 2=

Komunikat LODZINKA PL, powstaty w wyniku skrzyzowania tytutu seria-
lu ,,Rodzinka.pl” z apelatywem lody, przynosi jasng podpowiedz, ze oferowany
produkt wystepuje w kilku rodzajach:

LODZINKA PL
Przed Wami pigkny portret lodziny! < Zdjecie wyszlo nieco chlodno, ale promocja goraca:
4 w cenie 2 na wszystkie lody! 2z Sprawdz szczego6ly w aplikacji Lidl Plus.

Form¢ zapowiedzi przyjal post, ktdremu towarzyszy grafika z komunikatem
DYNASTIA TUPOMIDOROW. Jest on modyfikacja tytutu historycznego serialu
telewizyjnego ,,Dynastia Tudorow”, drugi element powstat w wyniku kontami-
nacji apelatywu z antroponimem bedacym cze$cig ideonimu:

DYNASTIA TUPOMIDOROW

W tym odcinku go$cinnie wystapia pomidory! Malinowe, z promocji, 33% taniej, w cenie
4,99 zt za opakowanie. Zapraszamy do ogladania i kupowania 2=
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Pozytywne przymioty przypisywane Batmanowi przeniesione zostaly na
nowe batony proteinowe, co zaakcentowane zostato w przyktadzie BATONMAN —
POCZATEK, bedacym krzyzowka tytutu filmu ,,Batman: Poczatek™ z okre§leniem
produktu spozywczego:

BATONMAN — POCZATEK

Juz niebawem pojawi si¢ on! Przybedzie do Lidla, by ochroni¢ Cie¢ przed stodkimi pokusami.
Q‘ & Baton proteinowy 4F to $wietna alternatywa dla stodyczy, z niska zawartoscia cukru
oraz wysoka zawartoscig biatka i btonnika.

Wkrotce w Lidlu, wypatruj go! 2z

Tytut filmu The Neverending Story skrzyzowany ze stowem blender dat hasto
THE NEVERBLENDING STORY. Wydaje si¢, ze kontaminat, ktory moglby przy-
ja¢ parafrazg ‘niekonczace si¢ blendowanie’, w trafny sposéb opisuje czynnosé
wykonywang z uzyciem reklamowanego produktu:

THE NEVERBLENDING STORY

Z tym recznym blenderem nie przestaniesz blendowac! Miksowac i rozdrabnia¢ rowniez,
bo posiada on dodatkowy zestaw akcesoriow, takze Twoj ndz stanie si¢ historia 2z Znajdziesz go
na lidl-sklep.pl w supercenie 89,90 zt!

Tytut filmu Godzilla stat si¢ z kolei podstawg hasta GOUDZILLA promu-
jacego ser gouda. Kontaminacje z tym wyrazem pospolitym odnotowano takze
w opisie reklamowym, w ktorym nie zabrakto takich neologizmow jak gouuud-
ni i goudomory:

GOUDZILLA

Jestescie potwornie gouuudni? Kilka kanapek z serem w plastrach gouda powinno zatatwi¢
sprawe (+2 Jesli jestescie wigkszymi goudomorami, to kupcie jeszcze drugie opakowanie sera,
70% taniej 12 Tylko w piatek 19.02!

W wyniku skrzyzowania ang. worry ‘martwic si¢’ z pol. spiwor powstato
hasto DON'T SPIWORRY BE HAPPY, bedace przeksztatceniem tytutu piosenki
Bobby’ego McFerrina Don t worry, be happy. Postuzyto ono do zareklamowania
przedmiotu wykorzystywanego do spania:

DON’T SPIWORRY BE HAPPY
Nic si¢ nie martw! Jesli wybierasz si¢ gdzie$ na maty urlop w terenie, zabierz ze soba $piwor
dla dwojga! Razem bedzie nie tylko razniej, ale i weselej ¥® Szukaj teraz w Lidlu w supercenie.

Z kolei ideonim Rados¢ o poranku, nazywajacy piosenke z repertuaru Grupy I,
przyjat zmodyfikowang posta¢é RADOSC O POMARANKU. Ostatni element,
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stanowiagcy kontaminacje leksemow poranek 1 pomarancza, podpowiada, jakie
owoce najlepiej kupowac z rana:
RADOSC O POMARANKU

Wstan rano i przyjdz po pomarancze! Tyyyle radosci z promocji, bo kupisz je az 50% taniej
2 Oferta od poniedziatku 8.03 do $rody 10.03 =

Bugs Bunny (pol. Krolik Bugs), fikcyjna posta¢ z kreskowek, ktorej nieod-
lacznym atrybutem byta trzymana w reku marchewka, stat sie¢ podstawg hasta
BUGS BANNANY. Drugi element jest krzyzowka ang. bunny ‘kréolik’ i banan',
z opisu reklamowego dowiadujemy sig¢, dlaczego zdecydowano si¢ na takie pota-
czenie. Tekst pozwala wskaza¢ zrodlo, motywacje¢ 1 sposob przeksztatcenia nazwy
wyjsciowej:

BUGS BANNANY

Czy to marchewka? Nie, to przeciez banan, ale w cenie do schrupania! Do $rody 17.03 kupisz
je za jedyne 1,99 zt za kilogram! Przy zakupach powyzej 99 zt 2

Autorzy haset reklamowych siggaja takze po nazwy gier komputerowych. I tak
Battlefield po skrzyzowaniu z ang. butter “masto’ dato BUTTERFIELD. W poscie
pojawiaja si¢ leksemy z pola semantycznego grac, w kreatywny sposéb wyko-
rzystano takze wyraz kostka, wydobywajac jego wieloznaczno$é:

BUTTERFIELD

To co, gramy? Tylko jeszcze trzy rzuty kostkg na tasme w Lidlu. Ustawmy si¢ na pigtek (5.02),
bo witasnie wtedy kostke masta Mlekovita zgarniesz za jedyne 3,25 zI! Cena przy zakupie
3 sztuk, tylko z aplikacja Lidl Plus.

Z kolei nazwa zespotu muzycznego ,,The Doors” w potaczeniu z podobnie
brzmigcg nazwg gatunku ryb dorsz przyniosta komunikat reklamowy w postaci
THE DOORSZ. W opisie towarzyszacym grafice znajdziemy dodatkowo odwo-
tanie do potocznego okreslenia muzykow tejze grupy — Doorsi:

THE DOORSZ

Znasz dorszow? Dorsze znaczy, z Atlantyku. Sprawdz je koniecznie, bo sg pyszne i posiadaja
certyfikat MSC. Mozesz je ztowi¢ od czwartku 4.03 w supercenie 2

W kilku egzemplifikacjach nowy element w wielowyrazowych propriach
powstal w wyniku ucigcia nazwy produktu bedacego przedmiotem rekla-
my. Powstate neologizmy strukturalnie nawiazuja do onimu. W hasle JONA
BROTHERS ucigciu ulegt wyraz oznaczajacy odmiang jabtek objetych promocyjna

' Nie bez znaczenia jest tu takze zabawa warstwg foniczng.



276 KATARZYNA BURSKA

ceng — jonagold. Nowy komponent budzi skojarzenia z pierwszym cztonem
nazwy amerykanskiego zespotu muzycznego Jonas Brothers:
JONA BROTHERS

Przed Wami bracia Jona! Doktadnie Jonagold, czyli polskie jabtka czerwone. Kupisz je teraz
w Lidlu az 42% taniej, w cenie 1,99 zt za kilogram +2

MAJON LAZER, hasto reklamujace majonez weganski, powstalo w wyni-
ku przeksztatcenia nazwy grupy muzycznej Major Lazer. Pierwszy czton onimu
wymieniony zostat na neologizm majon, bgdacy efektem skrocenia wyrazu majonez:

MAJON LAZER

Look at me! Jestem majonezem weganskim i jestem teraz w promocji! Kosztuj¢ 4,15 z1, a znaj-
dziesz mnie w Lidlu (22

3. GRY ZE STRUKTURA

Popularnym typem modyfikacji oniméw, obejmujagcym w badanym materiale
82 wystapienia, jest wymiana komponentu w wielowyrazowej, wskazujacej na
pojedynczy desygnat nazwie wtasnej. Nowy sktadnik nie jest tutaj jednak efek-
tem zabiegow stowotworczych, lecz utrwalong, notowang w slownikach jed-
nostkg leksykalng. Co wazne, komponent ten swoja strukturg przypomina ten,
ktory zastepuje. Zdarza sig, ze rozni si¢ od niego zaledwie jedna gloska.

Baza tekstow obecnych na grafikach promocyjnych bywajg nazwy przyna-
lezace do onimii literackiej. Pingwin Pik-Pok, bohater ksigzki Adama Bahdaja,
zostat wykorzystany w przyktadzie PINGWIN PIKOK. Doszto tutaj do wymiany
komponentu nazewniczego na inny z tej kategorii — chrematonim Pikok:

PINGWIN PIKOK

Gdy $niezy, kazdy w drodze do Lidla zamienia si¢ w pingwina! A warto wydepta¢ t¢ drogg.
Bo w naszych sklepach kupisz teraz paroéwki PIKOK za jedyne 4,99 zt za opakowanie 22

Hasto TOMCIO MALUCH przywodzi na mysl bohatera basni Tomcia Palucha.
Zapoznanie si¢ z postem reklamowym naprowadza na jeszcze inng interpreta-
cje — tomcio ma by¢ bowiem okre§leniem pomidoréw, wywodzacym si¢ praw-
dopodobnie od ang. tomato ‘pomidor’, czton maluch wskazuje z kolei na ich
wielko$¢:

TOMCIO MALUCH

Jest taki malutki, ale wiele moze! Moze na przyktad wyladowac¢ w salatce, na kanapce lub bez-

posrednio w buzi! Ty za to mozesz teraz kupi¢ tomcie, czyli pomidory truskawkowe az 40%
taniej, w cenie 5,99 zt =z
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Wsrdd nazw, ktoérych modyfikacja polega na wymianie cztonu na wyraz ozna-
czajacy promowany towar, znalazty si¢ takze toponimy. Nazwa stolicy Mongolii
Utan Bator przeksztatcona zostata w ULAN BATON:

ULAN BATON
Mongot, go go! Biegnijcie wszyscy po baton Chrup Go z orzeszkami ziemnymi, ktory jest teraz
w promocji 80% taniej na drugi produkt. 2= Tylko z aplikacja Lidl Plus.

W nazwie Machu Picchu, stynnego miasta Inkow, dokonano az dwoch mody-
fikacji: po pierwsze, czton inicjalny otrzymatl posta¢ zbiezng z wymowa oryginatu,
po drugie, element finalny zostat wymieniony na leksem piciu, czyli okreslenie
napoju chetnie uzywane przez dzieci. Za pomoca hasta MACZU PICIU promo-
wano napoje z orzechéw nerkowca:

MACZU PICIU

Oto szczyt sytosci! Picie w kartonie z orzechow nerkowca & A jego cena to szczyty tanio-
Sci — od czwartku 23.07, kupujac 3 takie napoje Alpro, za 1 zaptacisz tylko 5,99 zt (2 Udanej
wyprawy do Lidla!

W zestawie przyktadow obejmujacych wymiang komponentu czgsto wyko-
rzystywane sg wielowyrazowe nazwy zespoldéw muzycznych. W opisach rzad-
ko znajdziemy nawigzanie do elementow rzeczywistosci zwigzanych z grupa
muzyczng, ktoérej nazwa postuzyta do gry jezykowej. Najczesciej post odnosi
si¢ wprost do reklamowanego produktu. Tak jest w modyfikacjach nazw Budka
Suflera, Sex Pistols, The Chemical Brothers, Lady Pank, ktore przyjety odpo-
wiednio posta¢ BUTKI SUFLERA, SIX PISTOLS, THE CHEMICAL OTHERS,
LADY PANKEJK:

BUTKI SUFLERA

Takie pigkne meskie butki niczym sufler podpowiedza Ci, jakim krokiem i§¢ przez zycie! 22
Bo sa wygodne, z elastyczng cholewka, dostepne takze w damskim wydaniu. A do tego przy-
stepne cenowo. Szukaj w Lidlu i na lidl-sklep.pl.

SIX PISTOLS
Spokojnie, begdzie ich wigcej! Wpadnij w czwartek (21.01) do Lidla po ten akumulatorowy
pistolet do farb z 3 rodzajami rozpylania i 2 dyszami w zestawie .2

THE CHEMICAL OTHERS

Sa jeszcze inni? No pewnie, ze s3! Oprocz tych chemicznych braci jest jeszcze cala rodzina
chemii gospodarczej, w ofercie 2 w cenie 1! Czyli inne produkty do prania, sprzatania, zmy-
wania! Tylko w piatek 19.02, tylko z aplikacja Lidl Plus 2=
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LADY PANKEJK
Spojrz na te pigkna maszyng! Mozesz nazywac ja ,,Lady Pankejk”, bo utatwi Ci przygotowanie
nale$nikow @ Znajdziesz ja w Lidlu w dobrej cenie juz od poniedziatku 31.08!

Subtelne nawigzania do muzyki badz koncertéw znalazty si¢ w postach towa-
rzyszacych hastom CZIPSY KINGS (bedacego przeksztalceniem nazwy zespotu
Gipsy Kings) oraz CYPRES GRILL (zmodyfikowanej nazwy grupy hiphopowej
Cypress Hill). Leksemy vibe (pol. ‘wibracje, klimat”) i skaka¢ zostaty jednak wple-
cione do tekstu reklamowego tak, by zaprezentowac walory produktow:

CZIPSY KINGS
Z nimi poczujesz mity vibe — sg idealne do relaksu! Chipsy z soczewicy lub ciecierzycy, bez
glutenu i oleju palmowego. Sprobuj w promocji —80% na drugi produkt z aplikacja Lidl Plus 2z

CYPRES GRILL

Nie musisz przy tym skaka¢. Po prostu kladziesz, co lubisz, i grilluje si¢ samo & Grill elek-
tryczny raclette z goragcym kamieniem i dwustronng ptyta, sprawdzi si¢ na domoéwce. Znajdziesz
go w supercenie na lidl-sklep.pl 2

Copywriterzy dokonujg wymiany komponentéw takze w ideonimach.
Przewaznie w miejsce jednego cztonu wielowyrazowej nazwy pojawia si¢ apela-
tyw okreslajacy produkt, ktory w sklepach objety jest korzystng ofertg. I tak nazwa
gry Gran Turismo zostata zmodyfikowana na GRANAT TURISMO, tytut ksigz-
ki Stanistawa Jerzego Leca Mysli nieuczesane na MUSLI NIEUCZESANE, tytul
obrazu Leonarda da Vinci Dama z tasiczkq na PIDZAMA Z £ASICZK4, z kolei
tytul filmu Martina Scorsese ,,Wilk z Wall Street” — na MILK Z WALL STREET:

GRANAT TURISMO
To nie wyscig, ale gra jest warta S$wieczki. Wpadnij do Lidla w czwartek 14.01, bo wtasnie od
czwartku kupisz u nas granaty 50% tanie;j!

MUSLI NIEUCZESANE
Co o tym muslisz? Wszystkie musli i ptatki Crownfield do $rody 18.11 z aplikacjg Lidl Plus az
50% taniej! A to niejedyna promocja na ten tydzien 1z

PIDZAMA Z LASICZKA
Cho¢ to tak naprawdg kot. Wazne, ze jest przyjemna i wygodna do spania! Szeroki wybor
pidzam dla calej rodziny znajdziesz w Lidlu od $rody 23.12 &=

MILK Z WALL STREET

Mleko o dobrym notowaniu, niczym z Wall Street! 3,8%, wersja Junior & Oczywiscie zrobisz
na nim dobry biznes, bo jest w promocji. Kupujac 3 kartony, za jeden zaptacisz 34% tanie;j!
A to wszystko z okazji Taniej Soboty (29.08).
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Tytut filmu Jerry’ego Zuckera Uwierz w ducha'? postuzyt do zareklamowania
serka, na ktorego opakowaniu znajduje si¢ wizerunek ducha. Elementem modyfi-
kujacym byt powstaty w wyniku transonimizacji chrematonim Bieluch:

UWIERZ W BIELUCHA

Kojarzycie tego przyjaznego duszka? To serek Bieluch, ktory stynie z naturalnego sktadu — nie
zawiera substancji zaggszczajacych, soli ani cukru. Ma kremowa konsystencje¢, wigc nadaje si¢
zarowno do jedzenia tyzeczka, jak i na kanapke. I, co najwazniejsze, znajdziesz go w Twoim
Lidlu w wersji naturalnej oraz naturalnej light! &=

W przyktadzie SHOWER MUST GO ON, bedacym przeksztatceniem tytutu
piosenki Show must go on z repertuaru grupy Queen, nowy element, tj. shower
(ang. ‘prysznic’) nie jest — jak to zazwyczaj bywato — okresleniem reklamo-
wanego towaru, wywotuje jednak skojarzenia z czynnos$cia, do ktérej jest on
przeznaczony:

SHOWER MUST GO ON

Z takim ptynem do kapieli prysznic zamieni si¢ w prawdziwy show & Ma teraz nowe opako-
wanie, w 100% z materiatow pochodzacych z recyklingu. I kupisz go w roéznych zapachach:
pistacja i kwiat pomaranczy, mleko i miod lub algi morskie.

Champions League, nazwa rozgrywek pitkarskich, postuzyta do zareklamo-
wania konkretnej odmiany jablek — szampion. Hasto SZAMPION LEAGUE bez
watpienia miato dowarto$ciowac te owoce:

SZAMPION LEAGUE
Jabika z najlepszej ligi, o mistrzowskim smaku, prosto od polskich sadownikéw. Z okazji Dnia
Jablka (28.09) odmiana Szampion dostgpna w Lidlu w tym terminie az 64% taniej!

Zdarza si¢, ze komunikaty reklamowe przybieraja kilkakrotnie takg sama
postaé. Dwa razy do reklamy tego samego produktu o konsystencji musu wyko-
rzystano hasto MUS BE THE MUSIK, bedace przeksztalceniem medionimu Must
be the music. Co istotne, wymianie ulegly az dwa elementy, oba sg jednak for-
malnie zblizone do oryginalnych czlonow obecnych w nazwie wilasnej. Nazwa
reklamowanego produktu pojawia si¢ w formie podstawowe;j i zdrobnialej:

MUS BE THE MUSIK
Mus to musi by¢ naprawde dobry musik! Takie sa musy owocowe w tubkach Freshona. Warto
sprobowac, bo od poniedziatku 1.02 kupisz je w promocji 75% taniej na trzeci produkt 2z

12 Ten sam ideonim byt podstawg hasta UWIERZ W PODUCHA, promujacego poduszki pod
kark. Nowy komponent nie jest tu jednak leksemem notowanym w stownikach, mozna go potrak-
towac albo jako skrzyzowanie wyrazow duch i poduszka, albo jako biernik od potencjalnej formy
poduch. Taka interpretacj¢ podsuwa post reklamowy: Uwierz i sig nie boj! Ten poduch, to znaczy ta
wyprofilowana poduszka, to samo dobro dla Twojego karku! Od czwartku (11.02) zjawi sie w Lidlu
i na lidl-sklep.pl iz .
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MUS BE THE MUSIK

Mus to musi by¢ naprawde dobry musik! Takie sg nasze musy BIO owocowo-warzywne w tub-
kach. Warto sprobowacé, bo od dzis$ sa dostepne w promocji z aplikacjg Lidl Plus. Kupujac 4,
ptacisz jak za 2!

Dwukrotnie odnotowano tez hasto NIEDROGA MLECZNA, z tym ze odno-
sito si¢ do roznych produktéw: mleka UHT oraz modyfikowanego mleka dla
dzieci. Wykorzystano homonimi¢ leksemu droga. Pierwszy czton kosmonimu
Droga Mleczna, bedacy rzeczownikiem, zostat przeksztatcony w zaprzeczony
przymiotnik, wskazujacy korzystng cen¢ towarow, tj. roznych rodzajow mleka
bedacych w asortymencie sklepu:

NIEDROGA MLECZNA

Niedrogo, bo Lidlowo! Nie musisz si¢gga¢ gwiazd, by kupi¢ mleko w promocji. £5 Przyjdz
i skorzystaj z oferty na wszystkie mleka Pilos UHT: 8 + 4 gratis z aplikacja Lidl Plus. Tylko
w pigtek (27.08)!

NIEDROGA MLECZNA
Niedroga, bo az 60% taniej! Wyznacz sobie droge do Lidla i wpadnij po mleko Bebilon Advance
2,3,4 lub 5 w promocji az 60% taniej na drugi produkt! Czyli 47,99 zt za jedno opakowanie 2=

Sporadycznie (6 razy) uzywanym sposobem modyfikacji nazw wtasnych
we wpisach internetowych sieci sklepow Lidl jest redukcja wielosktadnikowego
onimu o jaki$ komponent. Z takim przeksztatceniem mamy do czynienia w przy-
ktadzie RED CHILLI PEPPER. Z nazwy zespotu muzycznego Red Hot Chili
Peppers (dost. czerwone ostre papryki chili), do ktérej hasto nawigzuje, usunie-
to wyraz hot (majacy kilka znaczen: ‘ostry’, ale tez “goracy’) i przeniesiono na
poczatek wpisu reklamowego, co spetnia funkcj¢ waloryzujgca (“goraca promo-
cja’). Powstaty komunikat, oznaczajacy po prostu czerwong papryke chili, odsyta
do jednego z reklamowanych produktow:

RED CHILLI PEPPER

Hot! Wszystkie rodzaje papryki — od chilli, przez czerwona, az po zielona — teraz az 50%
taniej! Wystarczy aktywowac kupon w aplikacji Lidl Plus 22

Podobny pomyst wykorzystano tez w hasle JAK CEGLA. Odbiorcy kojarza-
cy tytut przeboju zespotu Dzem (,,Czerwony jak ceglta) dostajg subtelng pod-
powiedz, co moze by¢ objete promocja, brakujacy element ideonimu wskazuje
bowiem na kolor oferowanego warzywa. Zagadka rozwigzana zostaje w poscie:

JAK CEGLA
Czerwony i juz rozgrzany, bo ugotowany. Polski burak z aplikacjg Lidl Plus dostepny teraz
az 50% tanie;j!
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4. INNE TYPY GIER Z NAZWAMI WELASNYMI

Copywriterzy si¢gaja takze po inne techniki przeksztalcania onimow. Podobienstwo

brzmieniowe wyrazow Monk (M. Ip.) 1 mgk (D. Im.) wykorzystane zostato w hasle

DETEKTYW MAK, odsytajacym odbiorcow do serialu kryminalnego. Z opisu

dowiadujemy sig¢, ze przedmiotem reklamy jest maka kasztanowa, na co powinien

naprowadzi¢ odbiorce juz sam innowacyjny komponent. Wpis przyciagga uwage

internauty pytaniami $ci§le powigzanymi z wyeksponowang profesja:
DETEKTYW MAK

Co ona robi w Lidlu? Dlaczego jest bezglutenowa? Zagadka rozwigzana! Bo to maka kaszta-
nowa jest, a znajdziesz ja teraz w Lidu! To by si¢ zgadzato 2z

Gry na poziomie fonetycznym mozna dopatrzy¢ si¢ rowniez we wpisie opa-
trzonym hastem WRZUC TO NA FEJSA. Odczytane w izolacji, bytoby sugestia
do umieszczenia tresci na portalu spotecznosciowym Facebook, potocznie nazy-
wanym Fejsem. Zapoznanie si¢ z pelnym komunikatem reklamowym pozwa-
la dostrzec, ze wykorzystano zbiezno$¢ z wymowg angielskiego wyrazu face
(‘twarz’) do zareklamowania bandany:

WRZUC TO NA FEJSA

Idziesz do sklepu? Wrzu¢ to na fejsa. Jedziesz tramwajem? Wrzuc¢ to na fejsa. Bo taki sty-

lowy komin lub bandana, ktore sg teraz w ofercie Lidla, pomoga Ci zastoni¢ dolng czegs¢

twarzy. Czyli w kolorowy sposob zastapia maseczke 22 Dostgpne w roznych wzorach dla
calej rodziny!

Ciekawy pomyst zastosowano w przyktadzie KROL LEW. Haslo to jest, co
prawda, tozsame z tytutem filmu animowanego 1 w poczatkowym opisie mozna
znalez¢ intertekstualne nawigzanie do tegoz dziela, ale kolejne fragmenty tekstu,
a takze wizualna czg$¢ posta wskazuja, ze doszto do przeksztatcen semantycznych.
Nie jest to bowiem reklama filmu, lecz muffinek o smaku batonow Lion. Kluczem
do deszyfracji jest znajomos$¢ jezyka angielskiego, wyraz lion to w thumaczeniu
na polski ‘lew’. Komunikat ma zatem podnie$¢ warto$¢ promowanego produktu:

KROL LEW

Kiedys to wszystko bedzie Twoje... jesli przyjdziesz do Cukierni Lidla! @ Muffin Lion czeka

tam na Ciebie w promocji: drugi produkt 80% taniej. Wgryz si¢ w to puszyste ciasto ze stong
nuta! < Tylko z aplikacja Lidl Plus.

Innymi przyktadami obrazujacymi t¢ technike gier z nazwami wlasnymi (facz-
nie odnotowano 19 haset tego typu) sg cho¢by TOFIK, SUKIENNICE czy GIMME
MORE, reklamujace odpowiednio cukierki, sukienki oraz morele. Zaréwno obraz,
jak i tekst podpowiadaja, ze onimom nadano nowe znaczenia:
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TOFIK
Brzyyyyydal, ale jaki stodki ¢z Zrdb sobie strasznie stodki Halloween! Od czwartku (29.10)
do soboty (31.10) wszystkie cukierki luzem kupisz 30% tanie;j!

SUKIENNICE
Nie zwiedza¢, kupowac! Bo tu nie ma, co si¢ zastanawia¢ £z Od czwartku 14.01 szeroki wybor
mody — w tym takie pigkne sukienki w naprawde¢ dobrych cenach!

GIMME MORE"
Chcesz wigcej za mniej? Bardzo prosze! Teraz obnizyliSmy ceng na morele i to az o 53%, tak
ze $miato bierz wigcej i zapta¢ mniej 22

Niejednokrotnie autorzy reklam poddajg nazwy wlasne jednocze$nie kilku
przeksztatceniom, co byto juz widoczne w niektorych omowionych wyzej egzem-
plifikacjach. Zaliczy¢ tu nalezy takze hasto CZERWONE [ GITARA, w ktérym
doszto do skrzyzowania nazwy zespolu muzycznego Czerwone Gitary ze sfra-
zeologizowanym polaczeniem i gitara (WSJP: ‘mdéwiacy pozytywnie ocenia
stan rzeczy, o ktorym komunikuje wczesniejsza czes¢ wypowiedzi’), nadajagcym
catemu komunikatowi pozytywny wydzwick. W wyniku tego zabiegu dochodzi
zaréwno do rozszerzenia onimu o dodatkowy element, jak i wymiany jednego
sktadnika. Pierwszy czton nalezy potraktowac dostownie, nawigzuje on do kolo-
ru jablek znajdujacych si¢ w promocji:

CZERWONE I GITARA

Czerwone, w promocji... no i gitara! @) W tej ofercie wszystko gra. (+3 [J Teraz polskie jabtka
czerwone 60% taniej, w cenie 1,19 zt. To dopiero hit!

7 wieloaspektowa gra mamy do czynienia w hasle JACEK, PLACEK! Spojnik
obecny w tytule filmu animowanego zostat zastgpiony przecinkiem, ponadto
wprowadzono wykrzyknik, co wskazuje, ze pierwszy czton nalezy potraktowaé
jako wotacz. Dodatkowo wykorzystano tozsamo$¢ drugiego imienia z wyrazem
pospolitym, w przedstawionym konteks$cie placek ma by¢ synonimem pizzy:

JACEK, PLACEK! '

No gdzie Ty jestes, chodz tutaj, na pizze! Swigtuj dzis Miedzynarodowy Dzien Pizzy z Italiamo

Pizza Quattro Formaggi, w promocji 60% taniej na drugi placek 12

W przyktadzie VENUS, MILO! ideonim Wenus z Milo ulegt az czterem prze-
ksztalceniom: pierwszy czton wymieniony zostat na tozsamy brzmieniowo chre-
matonim Venus, graficzne rozbicie na czesci znaczace zaakcentowane zostato za

13 Czlon ten mozna interpretowac jako ucigcie wyrazu morele, wowczas nalezatoby go odczyta¢
po polsku, a nie jak w angielskim oryginale.
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pomoca przecinka, pomini¢to przyimek z, czton finalny zostat z kolei zastapiony
przystowkiem mito:
VENUS, MILO!

Milo, ze taka promocja na Venus! Wszystkie produkty Gillette kupisz teraz w promocji
3 w cenie 2 *z Szukaj w Lidlu!

5. PODSUMOWANIE

Zaprezentowane w niniejszym opracowaniu przyktady potwierdzaja, ze gra jezy-
kowa moze wystepowaé na kilku ptaszczyznach jezyka jednoczesnie (por. m.in.
Burda, 2005, s. 11). Copywriterzy naruszajg struktur¢ znanej do$¢ powszechnie
w kulturze popularnej nazwy wiasnej, korzystajac z zabiegéw stowotworczych,
leksykalnych, fonetycznych, graficznych, semantycznych. Przyktady, w ktorych
siggnieto po kilka srodkdw naraz, wcale nie naleza do jednostkowych.
Najpopularniejsza forma przeksztatcen sa modyfikacje polegajace na wymia-
nie jakiego$ cztonu wielokomponentowej jednostki onimicznej. Najczesciej
nowym elementem jest okreslenie produktu, ktéry znajduje si¢ w ofercie promo-
cyjnej. Pozytywne konotacje przypisywane nazwie wtasnej majg zosta¢ przenie-
sione na reklamowany towar. Chcac zaskoczy¢ odbiorcg, reklamodawcy dokonu-
ja przeksztatcen utrwalonych w s$wiadomosci odbiorcow struktur nazewniczych.
Najwigcej egzemplifikacji na poziomie stowotworczym obejmowato mody-
fikacje polegajace na krzyzowaniu jednostki onimicznej z apelatywem. Cho¢
kontaminacja jest procesem stosunkowo rzadko notowanym we wspolczesnej
polszczyznie, to jednak idealnie nadaje si¢ do gier stowotworczych, a te przeciez
sg istotne w tekstach perswazyjnych. W opracowaniach podkresla si¢ ponadprze-
cigtng obecnos¢ neologizméw kontaminacyjnych w komunikatach reklamowych.
Twory takie mimo efemerycznego charakteru shuza rozbudzeniu zainteresowania
konsumentow. Zwracaja uwage swoja forma, wywotujg mite skojarzenia, a tym
samym mogg zach¢cac do zakupu. W przeciwienstwie do sloganow reklamowych
hasta tego typu Zyja w mediach spoteczno$ciowych tylko chwilg, maja wptywaé na
odbiorce tu i teraz, a nie by¢ okresleniem na state przypisanym do marki.
Elzbieta Bogdanowicz uwypukla role wartosci konotacyjnej onimow
przy konstruowaniu tresci semantycznych kontaminacji, ktorych podtoze sta-
nowig nazwy wlasne. Jak zaznacza, ,,warto$¢ konotacyjna jednostki onimicznej
to «wiazka» pojedynczych konotacji (ustabilizowanych i okazjonalnych), a ich
zrodto stanowig wlasciwosci denotowanego obiektu, na ktore sktadajg sie sze-
roko pojete cechy desygnatu, wynikajace z uczestnictwa nazwy wiasnej w kul-
turze” (Bogdanowicz, 2017, s. 101). Odbiorca, rozszyfrowujac hasta reklamo-
we sieci Lidl, jest pobudzany przez liczne wlasciwosci, ktdre moga si¢ kojarzy¢
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z przywolang nazwa wiasng. T. Chodowiec wskazuje: ,,W odniesieniach kulturo-
wych uruchomiona zostaje sfera znaczen wtornych, niewynikajacych z zakresu
jednostek 1 regut organizacji kodu jezykowego, lecz uwarunkowanych zwigzka-
mi jezyka z kulturg” (Chodowiec, 2012, s. 12).

Rzadziej tworcy tresci promocyjnych wykorzystuja wytacznie zabiegi
fonetyczne, graficzne czy semantyczne. Dos¢ czesto w jednym wpisie dokonuje
si¢ kilku przeksztatcen jednoczesnie. Zauwazy¢ nalezy, ze w przeciwienstwie do
omoéwionych w stanie badan prac, w ktorych modyfikacja nazw wiasnych stuzyta
wydobyciu negatywnego wartoSciowania (por. Bogdanowicz, 2017; Kudra, 1997,
2001; Rutkowski, 2003; Rutkowski, Skowronek, 2020), gra z onimami w interne-
towych tekstach reklamowych ma nobilitowa¢ promowany produkt i wywotywaé
pozytywny stosunek potencjalnego nabywcy do przedstawianych w facebooko-
wych wpisach towarow.

Bez watpienia asortyment sieci sklepow Lidl wptywa na zakres leksyki wyko-
rzystywanej do gier jezykowych; dominujg tu okreslenia produktow spozywczych,
zwlaszcza owocdw 1 warzyw. I tak na przyktad do promocji lodéw wykorzysta-
no pieé haset: EPOKA LODOWA, EKIPA LODOWCOWA, MROZNY RYCERZ,
LODZINKA PL, TANGO ROZKA. Banan reklamowany byt czterokrotnie z wyko-
rzystaniem réznych oniméw: BANANA MONTANA, BANAN BARBARZYNCA,
BIG BAN, BUGS BANNANY, podobnie pomidory: DYNASTIA TUPOMIDOROW,
PIRAMIDOR CHEOPSA, PORTRET POMIDORIANA, TOMCIO MALUCH.
Trzech haset doczekaty sie m.in. pomarancze: ORANGE LOVER, RADOSC
O POMARANKU, WEOSKA ROBOTA, brokut: BROKULS IN ARMS, RAZ DO
BROKU, UNBROK MY HEART czy jabtka: SZAMPION LEAGUE, CZERWONE
I GITARA, JONA BROTHERS, ale takze pizama: WE PIDZAMMIN’, SEN NOCY
ZIMOWEJ, PIDZAMA Z £ASICZK4. Rzadziej mamy do czynienia z sytuacja
odwrotng, gdy ta sama nazwa wtasna uzywana jest do promowania ré6znych
artykutow. Wowczas podlega ona roznym modyfikacjom, co obrazuja np. prze-
ksztatcenia nastepujacych ideonimoéw: Dumka na dwa serca: DUMKA NA DWA
SERA (ser), TUBKA NA DWA SERCA (musli i1 granola); Daj mi te noc: DAJ M1
TEN KOC (koc), THAI ME TE NOC (mleczko kokosowe) czy Batman: Poczgtek:
NIETOPEREK — POCZATEK (chrupki), BATONMAN — POCZATEK (baton
proteinowy).

Co warte podkreslenia, przedstawiciele agencji reklamowej prowadzacej
dziatania marketingowe w mediach spoteczno$ciowych sieci Lidl siggaja nie
tylko po nazwy powszechnie znanych czy aktualnie cieszacych si¢ popularnos-
cig ksigzek, filmoéw, piosenek albo zespotéw muzycznych, lecz takze tytuty dziet,
ktore moga by¢ rozpoznawalne przez wezsze grono odbiorcow, gdyz rozgtos
zyskaty kilkadziesigt lat temu. Tym wigkszg satysfakcje maja ci, ktorym udato
si¢ odczyta¢ zabawe jezykowa z wykorzystaniem mniej popularnych obecnie
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propriow. Nierzadko daja temu dowod w interakcjach pod postem reklamowym.
Komentujacy nie tylko podejmujg zaproponowang przez copywriterow gre, dopi-
sujac autorow tekstow kultury, cytujgc ich fragmenty czy trawestujgc je'4, lecz
takze doceniajg kreatywnos¢ jezykowa, komplementujac dziat marketingu badz
wrecz wskazujac, ze cheieliby by¢ jego czgsécia'’.
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SUMMARY

PROPER NAMES AS A BASIS FOR LANGUAGE GAMES IN ONLINE ADVERTISING MESSAGES —
EXEMPLIFIED BY THE FAN PAGE LIDL POLSKA

The aim of the article is to look at which proper names are used by the authors of advertising mes-
sages on the Internet, what transformations they are subject to, and what are the relationships between

the slogan based on the name and the description of the promoted product. The material base con-
sists of posts published on the fan page Lidl Polska via Facebook in 2020-2021, in which proper
names have become the basis of language games. The analysis of formal procedures has shown that

the most frequently used are contamination of propria with appellatives, while the replacement of
an element in a multi-component proper name is equally eagerly used. Modifications consisting of
phonetic and semantic manipulations, as well as the reduction of the segment of a several-element
onymic unit, are much less common. The use of several transformations at the same time has also

been frequently observed. In decoding advertising slogans and assessing the functionality of treat-
ments, an important role is played by the connotative value of the names used for language games.
The positive connotations associated with the proper name are to be transferred to the advertised
product. First of all, various types of chrematonyms are transformed. For language games, not only
are the names of well-known artistic works, music groups and places used, but also onyms that are
recognizable by a narrower group of recipients.

Keywords: language game, modification of proper names, advertising slogan, fan page, portman-
teau word



