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1. WPROWADZENIE

Sposrod wszystkich dziatow onimii (antroponimia, zoonimia, toponimia, kos-
monimia itd.) chrematonimia jest obszarem najbardziej r6znorodnym i najob-
szerniejszym zaro6wno pod wzgledem ilosciowym (liczba nazw i denotatow), jak
i jako$ciowym (od nazw desygnujacych grupy ludzi, stowarzyszenia, organizacje,
poprzez nazwy $wiat, akcji charytatywnych, odznaczen, konstrukcji technicz-
nych, obiektow kolekcjonerskich, do nazw firmowych i handlowych). Poza tym
wskazuje si¢ na zroznicowany status onimiczny chrematonimoéw oraz ich czlo-
now', a takze na rozmaite mozliwo$ci wewngetrznej lub zewngtrznej kategoryza-
cji tych nazw?. Nie bez znaczenia jest fakt, ze chrematonimy maja zréznicowany
stopien oficjalnosci: niektore sg urzegdowo zarejestrowane, nawet zastrzezone,

' Por. np. dyskusje, czy chrematonimami sg nazwy napojow i potraw, a jesli tak, to ktore (kotlet
schabowy versus Przysmak Boryny), jaki status przystuguje poszczegdlnym cztonom nazw firmo-
wych itd. (np. Manczak, 2011).

2 Por. np. dyskusje¢ toczaca si¢ w Polsce, dotyczacg zakresu chrematonimii — ujgcie maksyma-
listyczne Edwarda Brezy (1998) i minimalistyczne Czestawa Kosyla (2001).
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czg$¢ funkcjonuje wylgcznie w obiegu nieoficjalnym, a inne — w obu obiegach,
przy czym czasami w kilku wariantach?.

Trzeba podkresli¢, ze chrematonimy prezentuja — bardziej niz inne katego-
rie onimiczne — zrdznicowany zasi¢g i zakres. Pojecie zasigg oznacza obszar,
na jakim nazwa jest rozpoznawana*. Moze on by¢ globalny (np. Audi, Mercedes,
BMW, Milka), ogolnokrajowy (czekolada Goplana, mleko Laciate, pociag
Sobieski), regionalny (wojewodztwo, cze$¢ kraju, np. nazwy niektdrych wyro-
boéw regionalnych), lokalny (kilka wsi, jedno miasto, np. nazwa lokalnego skle-
pu, zaktadu, przedsiebiorstwa) lub minimalny (nazwa uzywana w gronie rodziny,
znajomych, sgsiadow, w skrajnych przypadkach — przez jedng osobg)®. Z kolei
pojecie zakres uzywane jest na okreslenie liczby desygnatdw, do ktérych nazwa
si¢ odnosi. Oczywiscie, prototypowa nazwa wtasna powinna mie¢ jednodesyg-
natowy zakres (Kucala, 1967)°, ale zwlaszcza wérdd chrematoniméw pojawia-
ja si¢ nazwy o wielotysi¢cznych, a nawet wielomilionowych referentach (tzw.
serionimy, np. produkty spozywcze typu czekolada Studencka, komputer Acer,
meble Bieszczady).

To wewnetrzne zroznicowanie chrematonimow ilustruje tabela 1, zawiera-
jaca przyktady porejonimow i — dla porownania — nazw innych przedmiotow.

Tabela 1. Zréznicowanie typologiczne chrematonimow

Lp. Cechy

Przyklady porejonimow

Przyklady innych
chrematonimow

1 Nazwa handlowa, ofi-
cjalna;
bardzo szeroki

Renault Clio
Volkswagen Tiguan
Syrena

Barbie — lalka firmy
Mattel
Toshiba, Acer, Apple —

zasi¢g, bardzo duzy
zakres (serionimy,
pragmatonimy)’

marki sprzgtu elektronicz-
nego

3 Por. obszerne rozwazania na ten temat M. Pudy-Blokesz (2023, s. 348-352).

4 Por. teori¢ Wiadystawa Lubasia (1963, s. 200) dotyczaca spotecznego rozpowszechnienia nazwy.

5 Teze o zroznicowanych zasiggach spotecznego magazynowania nazw rozwijat Mariusz Rut-
kowski (2016, s. 15), ktory rozréznit dwa ,,typy” zasiggow: globalny i lokalny. Pierwszy dotyczy
obiektéw trwatych, ,,0 wysokim statusie spotecznym i wysokiej randze komunikacyjnej”, drugi —
mian ,,0 niskim statusie i obiegu na poziomie mikrospotecznosci lokalnych”.

¢ Jednostkowg desygnacj¢ za najistotniejszy wyznacznik nazwowosci uznali m.in. W. Luba$
(1963, 1964) i Ewa Rzetelska-Feleszko (1988, s. 117). Z kolei Witold Manczak (2001) dowodzit, ze
cechg nazw wilasnych nie jest to, ze oznaczaja pojedynczy desygnat — wskazywat na wiele miej-
scowosci o tej samej nazwie czy osob o tym samym imieniu, a z drugiej strony na apelatywy desyg-
nujace jednostkowe obiekty (stonce, piekto, niebo).

7 Rosyjska szkota nie zalicza ich do chrematoniméw (Majtan, 2012, s. 278), czeska i stowa-
cka — tak (Krsko, 2022, s. 40).
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Tabela 1 cd.

2 | Nieoficjalne, potoczne
okreslenie?;

szeroki zasigg, duzy
zakres

(C/c)ytryna — Citroen
(Z/2)uczek — Volkswagen
Garbus

(M/m)ydelniczka — Syrena
(T/t)rampek — Trabant

(S/s)tradivariusy,
(M/m)esjasze — skrzypce’®
(B/b)arbie — kazda lalka
o sylwetce Barbie firmy
Mattel

3 | Potoficjalne okreslenie;
niezbyt szeroki zasigg,
maly zakres

Kolo — autobusy linii 0
w Rzeszowie

Karliki — wagony tram-
wajowe w Katowicach!’

Swiniarnia — stotowka
dla studentéw przy akade-
mikach w Krakowie

4 | Unikatonimy — jeden
desygnat, ale ogdlnie
znany;

szeroki zasigg, mini-
malny zakres

Sobieski, Bieszczady —
pociagi

Hildka i Paulek — tram-
waje w Bytomiu!!

Lucille — gitara B.B.
Kinga

Szczerbiec — miecz koro-
nacyjny kroléw polskich

5 | Unikatonimy pry-
watne — nieoficjalne;
bardzo ograniczony
zasi¢g, minimalny

Dzik, Bacha — prywatne
traktory

Stefan, Cukiereczek,
Usmiech Delfina — pry-

Walentyna — gitara stu-
denta [NI1]

Tosia — laptop Kasi
[NK1]
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Tesciowa — odkurzacz
pewnej rodziny [NA1]

zakres watne samochody
(Oronowicz-Kida, 2018;

Myszka, 2019)

Tematem rozwazan w artykule bedzie ostatnia z wymienionych w tabeli grup,
czyli nieoficjalne unikatonimy o zakresie jednostkowym i minimalnym zasiggu
komunikacyjnym. Takimi nazwami sg imiona przedmiotéw codziennego uzytku:
samochodow, sprzetow elektronicznych, instrumentow, zabawek. Analizie zosta-
ng poddane cztery zagadnienia: 1. przyczyny powstawania nazw przedmiotow
prywatnych; 2. rodzaje denotatow najczesciej otrzymujacych imiona nickomer-
cyjne; 3. cechy kategorialne omawianej grupy onimow (wyjasniony zostanie ich
fenomen); 4. proba usytuowania nazw przedmiotow prywatnych w obrebie chre-
matonimii uzytkowe;j.

8 Sa to leksemy z pogranicza sfery apelatywnej i proprialnej. Do tej grupy naleze¢ bedg takze
zdeproprializowane nazwy pojedynczych egzemplarzy produktow firmowych, jak w zdaniach jez-
dze fiatem, nosze adidasy. Znajduje to wyraz w konwencjach typograficznych (ortografia) jezykow
stowianskich (Breza, 1998, s. 350-351).

° Wykonane na wzor tych, ktore wychodzity z pracowni Stradivariusa w pierwszej polowie
XVIII wieku.

10 Wagony niskopodtogowe o nazwie handlowej Citadis 100 Katowice; po Katowicach jezdza
tez wagony MF10AC, nazywane Kasia od ich drobnych gabarytow i tadnego wygladu (ZTM, 2020).

I Dwa wagony obstugujgce na zmiang lini¢ nr 38 w Katowicach.
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Od dawna cztowiek nazywat zwierzeta, z ktorymi taczyly go blizsze relacje,
notowano tez przypadki obdarzania imionami kwiatow czy drzew'?, a w ostat-
nich latach ro$nie liczba nazw nadawanych przedmiotom codziennego uzytku
(por. np. Krsko, 2019, 2022). Po konkursach na imi¢ dla zwierzecia w rezerwatach
lub ogrodach zoologicznych (por. np. Jurszo, 2023) czy na nazwe¢ lokalu gastro-
nomicznego'? przyszta moda na konkursy na imie¢ dla robota' i dla tramwaju'>.
Z kolei w Internecie pojawily si¢ rozmaite generatory nazw, zwlaszcza dla swiatow
wyobrazonych w przestrzeni gier fabularnych, ale takze np. nazw dla biznesu'®.

W artykule zostaly poddane analizie wylacznie onimy nadawane sponta-
nicznie przedmiotom w otoczeniu cztowieka, bez programowych ograniczen czy
prawnych warunkow. Pomini¢to miana powstate w efekcie kreacji sztucznych
(za takie uznano nazwy wygenerowane w sieci oraz powstajace na zamowienie
czy w drodze konkursu). Materiat badawczy ilustrujgcy stawiane tezy pochodzi
z opracowan onomastycznych (nazwy samochodoéw i zabawek)!” oraz z tema-
tycznych foréow internetowych (nazwy instrumentoéw muzycznych, komputerow
oraz sprzetow gospodarstwa domowego). Wykaz skrotéw wszystkich wykorzy-
stanych zrodet zamieszczono na koncu artykutu.

2. PRZYCZYNY TWORZENIA NAZW DLA PRZEDMIOTOW
PRYWATNYCH

Relacja cztowieka z rzeczami jest wielowymiarowa, totez analizy tego zagad-
nienia przyjmuja rézne perspektywy badawcze. Przede wszystkim zaznaczaja
si¢ tu dwie wiodace koncepcje: klasyczna — antropocentryczna i rozwijana od
przetomu XX i XXI wieku perspektywa nieantropocentryczna. Ta pierwsza jest
oparta na opozycjach: zywe — martwe, idea — materia, aktywnos¢ — bier-
nos¢, podmiot — przedmiot. Jest realizacja stanowisk powstatych w ramach
o$wieconego antropocentryzmu (Kartezjanska teza o dualizmie idei i materii),
,»W ktorym to refleksja nad rzeczami odbywa si¢ przy zachowaniu hierarchicznej
roznicy bytow, zawsze w kontekscie pytan o kondycje¢ cztowieka 1 w konsek-
wencji przyjmuje zatozenie o mozliwosciach sprawczych rzeczy z zachowaniem

12 Mowa tutaj o roslinach w prywatnych mieszkaniach i ogrodach. Ciekawe przyklady tej tenden-
cji mozemy zobaczy¢ w filmie ,,Nie ktam, kochanie” w rezyserii Piotra Were$niaka (2008). Gtowna
bohaterka nadata swoim kaktusom imiona Karol, Stefan i Roman, a fikus jej klienta nosi imi¢ Albert.

3 Por np. ,,Znamy nazwe nowej restauracji...” (2020).

4 Por. np. ,,Konkurs na imi¢ dla robota...” (2011).

15 Konkurs na imi¢ tramwaju ogtoszono np. w Katowicach (ZTM, 2020).

16 Zob. np. https://businessnamegenerator.com/pl/, https://wizlogo.com/pl/business-name-gene-
rator, https://thestoryshack.com/pl/generatory/generatory-imion-fantasy/, https://thestoryshack.com/
pl/generatory/generator-imienia-miecza/ i wiele podobnych (dostep: 15.09.2023).

17 Wykaz tych prac znajduje si¢ w bibliografii, a ich oméwienie — w cze$ci 2 tekstu.


https://businessnamegenerator.com/pl/
https://wizlogo.com/pl/business-name-generator
https://wizlogo.com/pl/business-name-generator
https://thestoryshack.com/pl/generatory/generatory-imion-fantasy/
https://thestoryshack.com/pl/generatory/generator-imienia-miecza/
https://thestoryshack.com/pl/generatory/generator-imienia-miecza/
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roli cztowieka jako inicjatora, punktu alfa wszelkiej sprawczosci” (Rybus, 2016,
s. 21). Druga koncepcja, humanistyki nieantropocentrycznej, jest wiagzana
z posthumanizmem. W jej ramach rozwijany jest nurt zwany zwrotem/powro-
tem ku rzeczom. Przedmioty uznaje si¢ za rownoprawne czlowiekowi, przyznaje
im sprawczos¢ i intencjonalno$é, ewentualnie przyjmuje si¢ wzgledng symetrycz-
nos¢ relacji pomig¢dzy czlowiekiem i rzecza (ludzie tworza przedmiot, ale stajg si¢
tez obiektem jego oddziatywania), zrywa si¢ z ,,dyktatura” ludzkiej perspektywy
ogladu $wiata, uznaje si¢, ze przedmioty moga wptywac na decyzje cztowieka
i sposoby postrzegania przez niego §wiata, tworzy si¢ biografie rzeczy (por. m.in.
Domanska, 2008; Rybus, 2016, s. 30; Michalski, 2018, s. 345).

Badania nad relacjami cztowieka i rzeczy przynosza szereg bardziej szczego-
towych pol interpretacyjnych. Warto wskaza¢ przynajmniej te najwyrazistsze'®:

1) przedmiot jako obiekt zainteresowan filozoficznych;

2) przedmiot jako element codziennego do§wiadczenia, swoistego ,,tta” — mate-
ria, narzegdzie, co$ niezbednego do zycia, co$, czym si¢ postugujemy niemal
automatyczne, a jednoczes$nie czton opozycji zywe — martwe (dualizm idei
1 materii);

3) rzecz jako obiekt pozadania, wyznacznik statusu materialnego, wyznacznik
pozycji spolecznej (konsumpcjonizm);

4) przedmiot jako no$nik znaczen, w tym no$nik pamigci historycznej, semiofor';

5) rzecz jako element jezyka (synonim spraw, tresci, faktow, por. jak sie rzeczy
majq?, cos jest na rzeczy)®;

6) rzecz jako obiekt przewarto§ciowujacy kontekst (nie zmienia si¢ fizyczno$é
rzeczy, ale jej postrzeganie, warto$¢ — rzecz jako $mie¢ albo jako pamiatka,
eksponat, symbol itp.); w tym ujeciu to kontekst, w jakim rzecz wystepuje,
nadaje jej sens;

7) rzecz jako komunikat — o zainteresowaniach, preferencjach, potrzebach,
wartosciach; tak pojmowane rzeczy maja wymiar spoteczny: informuja nie
o0 sobie, ale o wlascicielu // grupie spoteczno-kulturowej, stanowig wazny
element budowania tozsamosci jednostki lub zbiorowosci;

8) rzecz jako towar o okreSlonej warto$ci uzytkowej, ktory mozna wymienia¢ na
co$ o rownowaznej wartosci (z jednej strony ,,utowarowienie” przedmiotow,

18 Zestawienie koncepcji badawczych przede wszystkim na podstawie pracy Katarzyny Wasz-
czynskiej (2016, s. 9-14), a takze Agaty Rybus (2016, s. 23-30).

19 Semiofor to przedmiot — no$nik znaczen. Moze sta¢ si¢ nim dowolny przedmiot poddany
zabiegowi nadania nowej funkcji (jako medium), czyli dekontekstualizacji, oraz poddany ekspozycji
(wystawienie na widok publiczny, np. w muzeum). Tym samym semiofory moga sta¢ si¢ np. tacznika-
mi migdzy terazniejszoscia a przesztoscig (nosniki pamigci historycznej) (Pomian, 2006, s. 100 i nast.).

20 Ciekawe gry jezykowe stosuje autor artykulow poswieconych filozofii zwrotu ku rzeczy
w pedagogice Lukasz M. Michalski: ,,Ztorzeczenie” (2018), ,,Urzeczywistnienie” (2019).
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ale z drugiej — budowanie ich ,,biografii” — od etapu koncepcji, tworzenia,

poprzez sprzedawce, do nabywcey)?';

9) przedmiot jako ,,pelnoprawny uczestnik tworzenia rzeczywistosci” (Domanska,
2008, s. 14) — perspektywa przypisujgca przedmiotom moc sprawcza, inten-
cjonalnos¢;

10) rzecz jako element praktyk z jej udzialem (magiczny symbol, amulet, fetysz;
w to ujecie wpisuje si¢ rowniez personifikacja rzeczy, w tym nadawanie przed-
miotom imion).

Prowadzone w tym artykule rozwazania nad jednostkowymi nazwami przed-
miotdw rozwijajg ostatnig z wyzej wymienionych perspektyw badawczych. Analiza
dotyczy bowiem nazw przedmiotéw waznych, bliskich i drogich (w sensie emo-
cjonalnym, ale nierzadko takze materialnym) dla ich uzytkownikéw. O tej nie-
zwyklej pozycji rzeczy swiadczy juz sam akt nominacji — zawsze oznacza on
nadanie wyjatkowego statusu w hierarchii innych obiektow, w tym przypadku
przedmiotéw z naszego otoczenia (por. Krsko, 2022, s. 41). Nie nadaje si¢ jed-
nostkowych imion rzeczom ulotnym, nieistotnym, pospolitym (jak np. widelec,
recznik czy saszetka z cukrem), tylko tym darzonym szczeg6lnym sentymentem,
ktore uwaza si¢ za wyjatkowe ze wzgledu na to, iz sg gtdbwnym elementem przy-
czyniajacym si¢ do samookreslenia tozsamosci whasciciela i odzwierciedlenia jej,
stanowigcym wrecz cze$¢ nas samych (Pop, 2016, s. 86).

Wspotczesnie powszechnie obserwuje sie zjawisko antropomorfizacji zwie-
rzat* i rzeczy. Owo ,,ucztowieczanie” materii stato si¢ przedmiotem zainteresowan
badaczy z r6znych dyscyplin, zwlaszcza antropologdw, socjologoéw 1 kulturoznaw-
cow (np. Baranski, 2007; Waytz i in., 2010; Sulima, 2020), ale tez onomastow (np.
Tomasik, 2018; Krsko, 2022). Nadajemy przedmiotom ludzkie cechy, kategoryzu-
jemy wedtug wlasnych doswiadczen, ale tez moéwimy o nich, jak o ludziach i tak
traktujemy: wysytamy rzeczy na emeryture, tesknimy za nimi, twierdzimy, ze
zastuzyly na nagrod¢ lub kare, gniewamy si¢ na nie, rozmawiamy z nimi, a nawet
uwazamy, ze mogg czu¢ smutek czy bol». Oczywiscie, antropomorfizacja jest natu-
ralnym etapem w rozwoju dziecka®, ale z czasem dorastajacy cztowick zaczyna

2l W ten obszar badan wchodzg nie tylko tzw. biografie rzeczy, ale tez analiza komunikacji
z rzeczami (Mikotajczak, Borowiak, 2020).

22 E. Rzetelska-Feleszko (2006: 169-178) pisata o ucztowieczaniu pséw i kotow m.in. przez
nadawanie im imion ludzkich. Amerykanscy badacze podkreslali, Zze przejawem antropomorfizacji
jest tez zaktadanie zwierzgtom ubran czy sadzanie ich przy stotach (Waytz i in. 2010).

% Wiele przyktadow wypowiedzi 0sob ankietowanych, ktore o rzeczach moéwia jak o cztonkach
ich rodzin, przytaczajg Jaromir Krsko (2019, s. 199) oraz Adam Waytz i in. (2010).

2 W swoim rozwoju dzieci przechodza faze animizmu, tzn. wszystko wokot siebie postrze-
gaja jako co$ zywego (myslacego, czujacego), oraz egocentryzmu — interpretujg $wiat przez pry-
zmat swojego istnienia. Jak stwierdzit L.M. Michalski (2018, s. 345) ,,fenomen rzeczy jest dzie-
cinny lub tez dziecinstwo jest rzeczowe. Dziecinstwo — dziejowo podstawowy temat myslenia
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rozumie¢ roznic¢ pomiedzy materig oraz istotami zywymi. Mimo to chetnie cha-
rakteryzuje przedmioty przez pryzmat wlasnych uczué i ,,chcen” — to cecha kog-
nitywna: jesteSmy antropocentryczni; nasz, czyli ludzki, punkt widzenia jest nam
najblizszy (por. Bartminski, 1999). Antropomorfizacji nie mozna jednak myli¢
(czy wrecz utozsamiac) z posthumanistyczng sprawczos$cia rzeczy, rozumiang
jako warunkowana i wytwarzana spotecznie i kulturowo zdolno$¢ przedmiotow
do dziatania (Ahearn, za: Rybus, 2016, s. 31). Odejscie od antropocentrycznego
spojrzenia oznaczatoby rezygnacje z ludzkiej intencjonalno$ci w zakresie wykre-
owania nazwy rzeczy, a w zamian uznanie intencjonalno$ci przedmiotow jako

sprawcow aktu nazewniczego (Michalski, 2018, s. 348).

Socjologowie szukaja czynnikéw sprzyjajacych ,,ucztowieczaniu” przedmio-
tow. Jako najwazniejsze wskazujg trzy z nich:

1) podobienstwo fizyczne — im bardziej rzecz jest podobna do cztowieka
(w ruchach, wygladzie, funkcjach), tym bardziej prawdopodobne jest, ze
zostanie antropomorfizowana (Waytz i in., 2010); teza ta znajduje interesuja-
ce potwierdzenie w rozwoju mowy dziecka: okazuje sie, ze obiekty ruchome
szybciej znajduja odzwierciedlenie w jezyku maluchow niz obiekty statyczne
(Kuszak, 2014, s. 55-56); dowodzi tego takze obserwacja rozwoju poznaw-
czego: maty cztowiek otacza si¢ rzeczami jako swoistymi mediatorami, dzigki
ktérym uczy sie kontaktu z dorostymi, bo: ,,[1Judzie sg dla dzieciecej percep-
cji jeszcze zbyt ztozeni” (Michalski, 2018, s. 352);

2) potrzeba socjalizacji — im mniej kontaktéw spolecznych ma cztowiek, im
mniej wigze go z innymi ludZzmi, im bardziej jest samotny, tym bardziej poszu-
kuje ,,ludzkich” cech w przedmiotach; tworzy w ten sposob namiastke relacji
spotecznych (Waytz i in., 2010);

3) wiasciwos$ci poznawcze — ludzie wykorzystuja wiedze o nich samych w celu
wnioskowania o nie-cztowieku; zasady dziatania przedmiotéw probuje si¢
wyjasni¢ przez analogie¢ do zachowan ludzkich; generalnie, ludzie wykazuja
niezwykta zdolnos¢ do ksztattowania i pojmowania §wiata wedhug obrazu
samych siebie, co jest rodzajem ,,inferencyjnej reprodukcji” — przenoszenia
wlasciwosci i cech pomiedzy materig i istotami myslgcymi (Waytz i in., 2010)%.
W nazwach wtasnych jak w lustrze odbija si¢ to, ,,jak rozumiemy rzeczywi-

stos¢ spoteczno-kulturowa, jak ja konceptualizujemy i «oblekamy» w rozmaite

pedagogicznego — dokonuje si¢ w niebagatelnym stopniu wérod rzeczy. Mozna wregcz pokusic si¢
o tezg, ze dla dziecka $wiat rzeczy jest bardziej znaczacy niz $wiat ludzi”.

2 Wspomniani autorzy podaja przyktady antropomorfizowania bogdw, roslin, kosci do gry,
samochodow, zwierzat — wszystko to cztowiek ,,obleka” w cechy ludzkie, dlatego rozmawia z nimi,
zaklina lub przeklina, zaktada im rozmaite ubrania, ozdoby, uzywa wobec nich leksyki ,,ludzkiej”:
rynki myslg lub sq niespokojne, wahajq sie, roslinka chciataby mie¢ pigkng doniczke, a stary samo-
chod boi sig porzucenia.
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narracje” (Skowronek, 2013, s. 40). Chrematonimy sg wyjatkowo predystynowane
do pokazywania sposobdw postrzegania rzeczy przez cztowieka, bowiem — jak
stusznie podkresla Jaromir Krsko (2022, s. 39) — nie majg one zakotwiczenia
w naturze, ale w relacjach kulturowych i historycznych, a przede wszystkim w sto-
sunkach spotecznych. Sg znakami kultury (symptomami — por. Skowronek, 2016),
a jako takie, stanowia medium informacji kulturowych o przesztosci (przedmio-
ty archeologiczne), terazniejszosci oraz przysztosci (przedmioty projektowane)
(Graf, 2022, s. 45), ponadto dodaja przedmiotom dodatkowych znaczen.

3. RODZAJE PRZEDMIOTOW ZYSKUJACYCH
NAZWY JEDNOSTKOWE

W bibliografii dotyczacej chrematonimii nie znajdziemy zbyt wielu opracowan
poswigconych nazwom wilasnym prywatnych przedmiotow uzytkowych. Ale
juz z tych istniejacych wynika, ze mozna wskaza¢ grupy rzeczy, ktore sg obda-
rzane jednostkowymi imionami czg¢$ciej niz inne. Wymienmy — tytutem ilustra-
cji — pie¢ takich kategorii rzeczy: 1. samochody prywatne, 2. zabawki dzieciece,
3. ,,zabawki” dla dorostych, czyli sprzety do realizacji pasji, hobby, 4. komputery
osobiste, 5. sprzety gospodarstwa domowego.

Najwigcej opracowan nieoficjalnych nazw przedmiotow uzytkowych doty-
czy imion nadawanych samochodom (zob. m.in. w Polsce: Tomasik, 2018;
Oronowicz-Kida, 2018; Myszka, 2019; na Stowacji: Krsko, 2022; Kozuskova,
2022; w Rumunii: Pop, 2016)?. Pojazdy czesto sa traktowane niemal jak czton-
kowie rodziny, o czym nawet §wiadcza wyktadniki jezykowe: ,,Jedziemy na
wycieczke z Ravulkq” (anie: ,,Jedziemy Ravulkq”). O silnej tendencji do antropo-
morfizowania samochodow $wiadczg tez stwierdzenia: ,,Bfyskawica si¢ na mnie
pogniewala”, ,,Pyrkotka odpoczywa w garazu”, ,,Pieszczoch lubi, jak si¢ nim jezdzi
i 0 niego dba”?’. Jak stwierdzit Piotr Tomasik (2018, s. 241), imiona samochodow
petnig przede wszystkim funkcje antropomorfizujaca. Najczesciej motywowane
sg nazwa marki lub modelu (np. Alfik — Alfa Romeo, Neksjusz — Nexia), wygla-
dem (Groszek — auto koloru zielonego, Zelazko — nadwozie ksztattem przypo-
mina zelazko, Wieloryb — samochdd jest wielki), stanem technicznym (Trupek,
Strzata), okolicznosciami zakupu (Hans — sprowadzony z Niemiec, Szwed —
wyprodukowany w Szwecji), osoba wlasciciela (Madziowdéz — samochod Magdy,
Pgczek — whasciciel lubi paczki)®.

26 Warto tez wspomnie¢ o ciekawym artykule Artur Gatkowskiego (2021), w ktorym autor roz-
waza onimiczny status indywidualnych tablic rejestracyjnych.

27 Przyktady pochodzg z materiatu zgromadzonego do artykutu (Myszka, 2019).

2 Przytoczone przyktady pochodza z artykutéw P. Tomasika (2018) oraz A. Myszki (2019).
Tam tez znajduja si¢ szczegdtowe analizy motywacyjne porejonimow nieoficjalnych ze statystykami.
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Kilku opracowan doczekaly si¢ takze nazwy zabawek dziecigcych. Badaty
je m.in. Anna Tomecka-Mirek (2007) i Amelia Dziurda-Multan (2008), a ostat-
nio — Monika Kij (2023). Nominacja tej grupy przedmiotoéw wynika z natural-
nej u dzieci tendencji do antropomorfizacji przestrzeni. Nadawanie imion lalkom,
misiom czy pieskom, czyli najbardziej antropo- i zoomorficznym zabawkom, ma
bardzo dtugg tradycje. Nieco zaskakiwaé moze nadawanie imion samochodzikom,
koparkom, lokomotywom, ale tu mozna si¢ dopatrywa¢ wplywu mediéw (filmy
animowane, np. ,,Auta”, ,,Bob Budowniczy”, ,,Blaze i megamaszyny”, ,,Tomek
i przyjaciele™); za filmami animowanymi podaza przemyst zabawkarski, produ-
kujac pojazdy z oczami, ustami, uszami itd. Okazuje si¢ jednak, ze dzieci nadaja
imiona takze np. skakankom czy pitkom. Dwie najczestsze w nazewnictwie zaba-
wek motywacje to miana tworzone od charakterystycznych cech (wyglad lub wtas-
ciwosci zabawki, np. Kolorek ‘kolorowy’, Grubcio ‘thusciutki misio’, Twardziel
‘twardy w dotyku’, Mifek “mity”) lub przeniesienia z antroponimoéw bez konkretnej
motywacji towarzyszacej (dzieci wyjasnialy pochodzenie nazwy tak: ,,bo tak mi
si¢ wymyslito”, ,,bo to imi¢ mi si¢ spodobato”, ,,bo tak jest tadnie™), np. Rozalia,
Julka, Agatka. Bardzo ciekawe bywaja motywacje okoliczno$ciowe, np. Biedronka
(kot, ,.kupitam go w Biedronce”), Migrena (kotek pluszowy, ,,gdy go kupitam,
bolata mnie glowa”), Promil (pies, ,,jak go dostatem, tata pit wodke™)*.

Inng grupa rzeczy otrzymujacych imiona sg sprzety stuzace do realizacji pasji,
hobby. Przedmioty te maja dla wiascicieli wysoka warto$¢ emocjonalng (a cze-
sto tez materialng), staja si¢ towarzyszami przez duza cz¢$¢ dnia. Do takich nale-
73 np. instrumenty muzyczne. Wsrdod muzykow funkcjonuja ,,znane gitary”, np.
Lucille B.B. Kinga, Cigar Box Bo Diddley’a, Frankenstrat Eddiego Van Halena,
Brownie i Blackie Erica Claptona, Cloud Prince’a, Red Special lub Fireplace
Briana May’a, EVO Steve’a Vai’a, Old Black Neila Younga i inne*’. Okazuje si¢
jednak, ze takze mniej znani instrumentali$ci nadajg imiona swoim gitarom, klar-
netom, akordeonom (cho¢ nie jest to zjawisko masowe). Imiona instrumentow
mogg upamietnia¢ znanych muzykéw (np. Marko — ulubiony gitarzysta Marco
Hietala, Angus — Angus Young z AC/DC), wskazywac na zainteresowania poza-
muzyczne wilascicieli czy charakteryzowac ich (np. Diablica). Wiele z tych mian
to — podobnie jak w przypadku zabawek — przeniesienia z imion osobowych
bez wyraznej motywacji (,,tak mi si¢ podobato”, ,,gdzie$ ustyszatem w jakims fil-
mie 1 mi si¢ spodobato™), np. gitary: Walentyna, Florentyna // Florka, Maryska,
Kazik, klarnet Maniek®'.

2 Przywotane onimy pochodza z opracowania M. Kij (2023); tam tez wigcej przyktadéw nazw
i motywacji.

30 Zob. np. https://joemonster.org/art/33432/ (dostep: 19.09.2023).

31 Wszystkie przytoczone w tym akapicie przyklady i objasnienia motywacji pochodza z foréw
internetowych: NI1, NI2, NI3.
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Dla wielu 0s6b podstawowym narzedziem pracy jest komputer. To z nim spe-
dzaja najwigcej czasu i bez niego nie potrafig funkcjonowaé. Takze i ten ,,elek-
troniczny przyjaciel” jest antropomorfizowany — uzytkownicy czgsto prowadzg
z nim ozywione dyskusje*?. Nadawanie imion prywatnym komputerom nie jest
silng tendencjg i nie jest tez ogolnie akceptowane, niektoérzy wrecz uwazaja to
za dewiacje®. Na Stowacji nazwy tych sprzetow (a takze innych urzadzen elek-
tronicznych: nawigacji, smartfonow, drukarek itp.) badali J. Krsko (2019) oraz
S. Kozuskova (2022); w Polsce nie doczekaty si¢ one jeszcze osobnego opraco-
wania, jednak na forach internetowych mozna znalez¢ wiele takich imion, zwtasz-
cza nadawanych notebookom?*. Ci, ktérzy nazywajg swoje komputery, zazwyczaj
przenoszg miana z imion osobowych, czasami je modyfikujac (Andrewek®, Stahu).
Kieruja si¢ przy tym wlasnym gustem, brzmieniem, moda imiennicza (np. Robert,
Stanistaw/Stasio, Sabina, Natalia, Gerard, Steve, Marionette, Frank). Czasami,
podobnie jak przy samochodach, uzytkownicy personalizuja swoje laptopy, mody-
fikujac okreslenia firmowe lub branzowe (np. Tosia — dla Toshiby, Spacer — dla
Acera, Lapek // Lapus — od apelatywu laptop). Nazwy mogg tez utrwala¢ stan
techniczny sprzetu (Wiestaw, Wiesiu ‘czesto si¢ wiesza’, Ztom // Ztomek jest
zuzyty’). Rzadko natomiast podstawa kreacji onimu stajg si¢ apelatywy wska-
zujace na stosunek do komputera (Kicia, Suka) czy zainteresowania wlasciciela
(Petunia — od kwiatoéw, Wagabunda — od zamitowania do podrézy), a takze
antroponimy historyczno-kulturowe (Mendelejew, Henryk 11, Lucyfer).

W ostatnich dziesigcioleciach obserwuje si¢ znaczny rozwdj technologii, takze
w zakresie sprzetow AGD. Odkurzacze, roboty kuchenne, pralki czy telewizory od
bardzo dawna miaty swoje nazwy seryjne (pralka Frania, odkurzacz reczny Kasia,
telewizor Rubin), zastgpowane dzis przez kody cyfrowo-literowe. Obecnie sprzgty
te otrzymuja coraz czgsciej imiona jednostkowe*, a tendencje¢ do antropomorfizo-
wania poteguje fakt, ze wykonujg one prace, ktorg dawniej wykonywat wytacznie

32 Zob. np. ,,No dobrze, przyznam, ze sam rozmawiatem ze swoim komputerem juz kilkukrot-
nie. Mialo to miejsce, kiedy probowalem podtaczy¢ do niego drugi monitor, a zadna z przejscidwek
DVI — VGA nie dziatata. Ten jednak mi nie odpowiadat (...) méwitem mu naprawde straszne
rzeczy”. https://android.com.pl/news/470275-rozmowa-z-komputerem-linkedin-asystent-glosowy/
(dostep: 14.04.2024).

3 W dyskusji prowadzonej w Internecie pojawily si¢ np. opinie: ,,Nie jestem taka uposledzona,
zeby nadawa¢ komputerowi imig”, ,,to kretynizm” [NK2].

3 Wszystkie analizowane ponizej nazwy komputeréw pochodza z forow internetowych [NK1]
i [NK2].

3 Nazwa Andrewek jest neologizmem; to hybryda powstata przez dotaczenie polskiego sufik-
su deminutywnego do angielskiej wersji imienia Andrzej — Andrew; nazwa czytana jest zgodnie
z polska fonetyka [NK2].

3¢ W badaniach S. Kozuskovej (2022), ktora zgromadzita 570 imion przedmiotow codziennego
uzytku, nazwy sprz¢tow AGD stanowity ok. 30%, przy czym w wigkszosci byty imionami robotow
sprzatajacych (20%), mniej byto nazw pralek, suszarek, zmywarek, ekspresow do kawy.
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cztowiek (sprzataja, kosza, gotuja, myja, piorg itp.). T¢ mod¢ na imiona rzeczy
wykorzystuja producenci sprzgtdéw AGD, ktorzy wrecz zmuszaja uzytkownikow
do nadania nazwy przedmiotom sterowanym za pomocg aplikacji. Specjalisci od
marketingu dobrze wiedza, ze jest to jeden ze sposobow przywigzania czlowieka
do przedmiotu i stworzenia z nim wi¢zi emocjonalnej. Imiona artykulow AGD sa
najczesciej przeniesieniami imion osobowych (rzadko zdarzajg si¢ miana odape-
latywne), zazwyczaj z dodatkowg motywacja, np. stosowanie zdrobnien wyraza
czuly stosunek do przedmiotu (rzecz jak dziecko: wymaga opieki, troski, uwa-
gi: Macius, Robus, Zuczek, Marysia). Nadanie nazw majacych silne konotacje
kulturowe moze poprawia¢ humor (odkurzacze Janusz i Grazyna), przywotanie
imion nielubianych 0s6b daje poczucie wladzy, wyraza nieche¢ (np. Putin, Hitler,
imiona nielubianych politykdw, teSciow). Czasem imiona sprzetow odzwiercied-
lajg zainteresowania wlascicieli (np. Dobby // Zgredek — bohater z ,,Harry’ego
Pottera”) czy sa gra jezykowa, np. wykorzystujaca wieloznaczno$¢ i podobien-
stwo brzmien (Filip — Philips, Robert — iRobot)*".

Wprawdzie mozna wskaza¢ takze inne grupy przedmiotow, ktorym ludzie
nadajg imiona jednostkowe?®, ale juz onimy zaprezentowane powyzej pozwala-
ja na sformutowanie pewnych wnioskéw i okreslenie cech kategorialnych grupy
niekomercyjnych nazw przedmiotéw prywatnych.

4. CECHY KATEGORIALNE NIEKOMERCYJNYCH
PRZEDMIOTOW PRYWATNYCH

Niekomercyjne nazwy przedmiotow prywatnych wykazuja pewne podobienstwo
do innych grup onimdéw, bowiem réznica pomigdzy mianami rozmaitych desyg-
natoéw (toponimami, chrematonimami marketingowymi, antroponimami, kos-
monimami) nie wynika ze szczegdlnie réznego sposobu funkcjonowania tych
nazw, a raczej z innego postrzegania funkcji nazywanego obiektu. Nazwanie
indywidualizuje obiekt w komunikacji ludzkiej, nie zmieniajgc przeciez jego rze-
czywistych charakterystyk (Kij, 2023, s. 96). Kategoryzowanie nazwy w takiej
czy innej podgrupie jest przede wszystkim wynikiem odniesienia do denotatu,
a nie rezultatem odnalezienia cech kategorialnych onimu (Gatkowski, 2012,
s. 190-191)¥. Trudno wigc, o ile w ogoéle jest to mozliwe, wskazaé jaka$ ceche

37 Wszystkie przytaczane tu nazwy pochodzg z forum internetowego uzytkownikow sprzetow
AGD [NAT1].

3 S. Kozuskova (2022) odnotowata na przyktad nazwy: rowerdw stacjonarnych, klimatyzatordw,
wag tazienkowych, a nawet: termosu, miotly, skrzyni, rozgateznika portéw USB, pilota do telewi-
zora, kanapy, lodowki. Z kolei J. Krsko (2022, s. 42) przytacza nazwy: wozka widtowego, szlifierki
katowej, batwana, choinki, krosna, kompostownika oraz... nocnika.

¥ Zdarza sie, ze ta sama nazwa sygnuje rozne elementy rzeczywistosci (por. np. Warszawa:
miasto, samochdd, hotel, restauracja; bez trudu mozna sobie wyobrazi¢ np. bombonierke, alkohol
czy odkurzacz o tej nazwie).
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charakteryzujacg wylgcznie omawiane tu chrematonimy — nazwy przedmiotow
prywatnych. Mozna natomiast wskaza¢ kilka takich elementow, ktére w tej gru-
pie onimoéw wystepuja czesciej niz w innych:

1. Minimalny zakres i zasieg — sa to nazwy jednodesygnatowe, o zasiegu lokal-
nym, a nawet bardzo mocno ograniczonym (grupa uzytkownikow to kilka-
-kilkanascie 0sob, w skrajnych przypadkach — jedna).

2. Ograniczony obieg komunikacyjny — nazwy te funkcjonuja w obiegu ustnym
i rzadko sg utrwalane na pismie; istniejg w magazynie mentalnym — w umy-
$le uzytkownikow (w opozycji do magazynu zewn¢trznego: zapisow, map,
inwentarzy — por. Rutkowski, 2016, s. 14); sa nieoficjalne, mato odporne
na zmiany (co zbliza je do zoonimow i antroponimoéw nieoficjalnych).

3. Nizszy status*® — jest on zwigzany z minimalnym zasiegiem i ograniczo-
nym obiegiem komunikacyjnym, nazwy (a tym samym obiekty) mniej zna-
ne i nigdzie nie utrwalone sg postrzegane jako mniej wazne.

4. Tworzywo genetyczne — w tej grupie onimow notuje si¢ szczegodlnie duzy
odsetek leksemow powstalych w rezultacie translokacji wewnetrznej (Siwiec,
2014, s. 253) — z grupy imion osobowych; ten rodzaj nominacji stanowi domi-
nantg¢ niezaleznie od typu obiektu; jest to zarazem jeden ze sposobow (bardzo
wazny, o ile nie najwazniejszy) ,,ucztowieczania” przedmiotow. Nazwy przed-
miotow osobistego uzytku — podobnie jak inne chrematonimy — korzystaja
réwniez z innych onomastykonow: zooniméw, toponimow, nazwisk, a takze
z zasobow apelatywnych jezyka, ale w duzo mniejszym zakresie.

5. Motywacja — motywy nominacyjne imion rzeczy sa w duzym stopniu uza-
leznione od typu przedmiotow, np. stan techniczny jest wazny dla samocho-
dow czy komputerow, ale zupetnie nieistotny dla instrumentoéw czy zabawek,
z kolei ksztalt i wyglad ma znaczenie dla zabawek i samochodéw, za to
w nazwach instrumentow do$¢ mocno uzewnetrznia si¢ motywacja pamiat-
kowa*!. W kazdym typie denotatow jest jednak duza grupa nazw wybranych
z zasobu imion osobowych bez konkretnej motywacji — decyduja subiek-
tywne odczucia estetyczne tworcoOw onimow.

6. Sposob nominacji — kazda nazwa powstaje w efekcie odrgbnego aktu nomi-
nacji, cho¢ nie zawsze bardzo wyraziscie i z pelng §wiadomos$cig dokonanego;
w grupie imion przedmiotéw prywatnych dominuje nominacja przez wybor

40 Jak pisze M. Rutkowski (2016, s. 14), ,,Kategoria spotecznego statusu nazw wydaje si¢
niezwykle istotna, pozwala bowiem nie tylko réznicowac ich znajomo$¢ czy «wazno$¢» (rangg)
w okreslonym kregu uzytkownikoéw oraz wyznaczaé zasigg tego kregu, ale tez czynic¢ dalsze roz-
réznienia kategorialne”.

4 Co ciekawe, na Stowacji najistotniejsza motywacja byt kalendarz, tzn. imie, ktore wystepo-
wato w kalendarzu w dniu zakupu jakiej$ rzeczy (Krsko, 2022, s. 43). W Polsce takiej motywacji
praktycznie si¢ nie odnotowuje.
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nazwy (najczgsciej z repertuaru imion osobowych). Stawia to nazwy przed-
miotow prywatnych w opozycji do serioniméw, np. niektorych nazw projektow
designerskich, w ktérych czgsto trzeba potaczy¢ informacyjnosc (czy perswa-
zyjno$¢) nazwy i jej potencjalng atrakcyjno$¢ — na plaszczyznie wizualnej
lub fonicznej (Graf, 2020, s. 54), czego nie zapewniajg nazwy translokowane.

7. Budowa — chrematonimy sygnujace prywatne przedmioty uzytkowe naj-
czesciej sg jednowyrazowe; bardzo rzadko zdarzajg si¢ formy analityczne,
anawet cate wyrazenia, np. Laleczka na Szpileczkach, Smigacz Smigaczewski,
Studnia bez Dna*, Przyjaciel Zamulony Alfons — komputer [NK2]; prak-
tycznie nie ma w tej grupie nazw z cztonem gatunkowym — dominujg mono-
teksty, co wynika prawdopodobnie z pragmatyki komunikacyjnej: trudno do
czego$ zwracacd si¢ kilkuwyrazowym imieniem. Przewazaja nazwy niedery-
wowane formalnie®, z kolei wérdd derywatoéw dominujg hipokorystyki, kto-
re J. Krsko (2022, s. 42) traktuje jako wazny przejaw personifikacji, a ktore
sa niewatpliwie wyrazem przywigzania cztowieka do rzeczy. Ponadto —
podobnie jak wérdd chrematoniméw marketingowych — w grupie imion
rzeczy prywatnych sporo jest mian bedacych efektem zamierzonych zartow
1 wieloznacznos$ci, powstalych na skutek dekonstrukcji, asocjacji, adidea-
cji, aliteracji** (Tosia — Toshiba [NK1], Orka z Majorka — Orki z Majorki
(Kij, 2023), Podly Lonez — Polonez, Zuza — Suzuki, Karolinka — Corolla,
Andrewek — Andrew, Violetka — ma kolor fioletowy)*, kreacji metaforycz-
nej (Fiona — zielone auto, Pokemon — male 1 z6tte auto) i metonimicznej
(Hans, Helmucik — auta sprowadzone z Niemiec, Sasza — z Rosji) (za:
Myszka, 2019; por. Krsko, 2022).

2 Wszystkie trzy nazwy sygnujg samochody (Myszka, 2019).

4 Dla przyktadu: wérod nazw samochodow nazwy niederywowane stanowia 72% analizowa-
nych (zob. Myszka, 2019), z kolei wsrod nazw zabawek dziecigcych nazwy translokowane obejmuja
79%, a 21% onimow to derywaty; nazwy jednowyrazowe stanowia 81%, zas wielowyrazowe — 19%
analizowanych mian (Kij, 2023, s. 285).

# Wystepowanie wérdéd nazw nieoficjalnych onimow ,,niepowaznych” jest zwigzane z ich
lokalnym zasiggiem. M. Rutkowski (2016, s. 15) zwracat uwage, ze nazwy takie sg ,,wyzwolone
z rygoru powagi, wysokiego statusu, w zwigzku z czym dominowac tu beda czynniki bardziej swo-
bodne, ekspresywne czy ludyczne”.

4 W przypadku cytowanych nazw trudno wskazywaé na jeden rodzaj kreacji, bo zazwyczaj
mamy do czynienia z kilkoma krzyzujacymi si¢ motywacjami i — co za tym idzie — kilkoma zabie-
gami jezykowymi, np. Podly Lonez — dekonstrukcja nazwy, oparta na podobienstwie brzmienia,
skojarzenie z marnej klasy pojazdem (podty) i elementem, ktory brzmi jak imi¢ (Lonez); Violet-
ka — podobienstwo brzmienia pomi¢dzy imieniem Wioletta i angielska nazwa koloru + sufiksacja
(formant deminutywny); Tosia — Toshiba, Zuza — Suzuki, Karolinka — Corolla — wykorzystano
podobiefstwo brzmienia markonimu i antroponimu w formie zdrobnialej; Orka z Majorka — Orki
z Majorki — zabieg zmiany paradygmatu pierwszego sktadnika nazwy (umotywowany tym, ze
zabawka byla jedna) oraz che¢¢ utrzymania rymu w drugim sktadniku wywotaty efekt komiczny;
Andrewek — Andrew (por. przypis 37).
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8. Funkcje — nazwa symbolizuje przedmiot, stanowigc zarazem jego integralng
cze$¢. Najwazniejszymi funkcjami propridw sg zatem funkcje: identyfikacyjna
i dyferencjacyjna, pozwalajace zidentyfikowac obiekt i roznicowac denotat od
innych jemu podobnych. Pewnym paradoksem jest, ze w przypadku omawia-
nych tu nazw pierwotne, prototypowe funkcje proprialne odgrywaja minimal-
ng role. Wynika to z faktu, ze w gospodarstwie domowym jest zwykle jedna
rzecz codziennego uzytku, jeden cztowiek ma zazwyczaj jeden komputer czy
samochod itd., zatem indywidualizacja za pomoca nazwy nie jest konieczna
(Krsko, 2019, s. 198; 2022, s. 40—41; Tomasik, 2018, s. 241). W tej grupie
nazw — 1ito najmocniej przeciwstawia ja wszystkim innym chrematonimom,
zwlaszcza marketingowym — brak funkcji reklamowej 1 perswazyjnej. Nazwy
te nie sg nastawione na komercyjnos¢. Z kolei stosunkowo niewielki odsetek
mian odapelatywnych sprawia, ze onimy te — w przeciwienstwie do mar-
ketingowych, spotecznosciowych i ideacyjnych — nie petnig w tak duzym
zakresie funkcji informacyjnej, a w kazdym razie wiele z nich tej funkcji jest
pozbawionych, mimo ze jest to wazna cecha nazw lokalnych (Rutkowski, 2016,
s. 22). W omawianej grupie na plan pierwszy wysuwa si¢ za to funkcja emo-
cjonalna, antropomorfizujgca, inkorporacyjna*® (por. Kr§ko, 2022, s. 40-41).

5. MIEJSCE NAZW PRZEDMIOTOW PRYWATNYCH W OBREBIE
CHREMATONIMII UZYTKOWEJ

Nazwy wlasne rzeczy uzytkowych odnosza si¢ do desygnatow ,,nacechowanych
ontologicznie, tzn. majacych swdj konkretny, materialny byt. Jako takie przedmio-
ty te sg wigc wykorzystywane do okreslonych celow, wsrdd ktorych mozna oczy-
wiscie wymieni¢ przekaz informacji, czym dana rzecz jest, lecz w istocie chodzi
o ich uzytkowanie w sensie pragmatycznym” (Mikotajczak, Borowiak, 2020, s. 9).
Niekomercyjne nazwy przedmiotéw prywatnych z cala pewnos$cia mieszcza si¢
zatem w obrebie chrematonimii uzytkowej, wsrod ktorej Artur Gatkowski (2008)
wyrdznit trzy grupy: chrematonimy ideacyjne (nazwy réznorodnych przedsiewzigé
i akcji: spotecznych, kulturalnych itp.), spotecznosciowe (nazewnictwo dowol-
nych stowarzyszen oraz formalnych i nieformalnych wspolnot) oraz marketingo-
we (nazwy ,,powstajace w przestrzeni gospodarczej”: zaktadow produkeyjnych,
firm ushlugowych, a takze nazwy marek oraz produktow). Analizowane onimy nie
mieszczg si¢ jednak w obrebie zadnej z wyzej wskazanych grup, co rodzi postulat
rozszerzenia kategorii chrematoniméw uzytkowych o nowg podgrupe. Propozycje
takiej typologii zaprezentowano w tabeli 2.

4 P, Tomasik (2018, s. 241) wyjasnia jg nastepujaco: ,,imi¢ pozwala wlaczy¢ pojazd do $wiata
ludzi. Uczyni¢ go «swoim» (...). Podobna funkcja pojawia si¢ w wypadku imion zwierzat domo-
wych (miejskich)”.
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Tabela 2. Wewngtrzny podzial chrematonimoéw uzytkowych

(trzy pierwsze kolumny w oparciu o: Gatkowski, 2008)

Chrematonimy uzytkowe
chrematonimy chrematonimy chrematonimy niekomercyjne
ideacyjne spoleczno$ciowe marketingowe nazwy przedmiotow
prywatnych
Nazwy: Nazwy: Nazwy handlowe: Imiona:
* $Swiat, e zrzeszen,  zaktadow produk- |  samochodow,
* kongresow,  stowarzyszef, cyjnych, * rowerow, todzi,
* konferencji * wspélnot wyzna- | ¢ firm ustugowych, | ¢ instrumentow,
naukowych, niowych, e marek, * zabawek,
* konkursow, « fundacji,  produktow hand- | ¢ sprzgtow AGD,
o festiwali,  grup spolecznych, lowych, * sprzetow elektro-
* nagrod, * partii, * punktow handlo- nicznych itp.
s wyrdznien, * ruchow odnowy wych itp.
* inicjatyw, itp.
* programow itp.

J. Krsko (2019, 2022) okresla analizowang tu grupe mianem ‘przedmioty
codziennego uzytku’ (obejmuje nim takze rosliny). Termin ten nie wydaje si¢
najlepszy, poniewaz przedmiotami codziennego uzytku moga tez by¢ takie, kto-
re sg okre$lane nazwami seryjnymi. Z kolei M. Kij (2023) zaproponowata termin
‘chrematonimy niekomercyjne prywatne’, ale zastrzegla, ze znalezienie nazwy dla
tej kategorii nie jest zadaniem tatwym. Podkreslita, Zze cho¢ nalezgce do tej grupy
typy nazewnicze charakteryzuje brak nastawienia na osiggniecie sukcesu komer-
cyjnego, to okreslenie ‘chrematonimy niekomercyjne’ stawia je w niepotrzebne;j
opozycji do pozostatych trzech kategorii. Szukajac podobienstw i roznic z pozo-
statymi klasami chrematoniméw, zwrocita uwage, ze ,,[b]rak zwigzanej z komer-
cja funkcji perswazyjnej stanowi niewatpliwie cech¢ dystynktywna w stosunku do
chrematoniméw marketingowych, ale niekoniecznie w stosunku do wszystkich
nazw z pozostatych dwodch kategorii”. Natomiast najwazniejsze wydaje si¢, ze
pozostate trzy grupy nazw funkcjonuja w przestrzeni publicznej, a analizowane
tu okreslenia — w prywatnej. Nie dla wszystkich denotatow omawianych nazw
trafne wydaje si¢ okreslenie “przedmioty codziennego uzytku’, ale wszystkie sg
przedmiotami prywatnymi. I to jest ich najwazniejsza cecha, dlatego proponuje-
my okreslenie ich jako ‘niekomercyjne nazwy przedmiotow prywatnych’.

6. ZAKONCZENIE

Badania socjolingwistyczne nazw przedmiotow winny speinia¢ postulaty wysu-
wane przed dziesigcioleciem przez Katarzyng Skowronek, by analizowaé onimy
nie tylko w konteks$cie spotecznym, w jakim one powstaja, ale przede wszystkim,
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by ,,postawi¢ pewne pytania/problemy dotyczace struktury spotecznej czy dziatan
spotecznych — na ktére mozna odpowiedzie¢ m.in. przez badanie nazw wtasnych”
(Skowronek, 2013, s. 35). Odpowiedzi na ten postulat w odniesieniu do nazw rze-
czy juz si¢ pojawiaja (por. np. Graf, 2022), ale wciaz dotycza wybranych grup
onimow 1 wybranych aspektow analiz, dlatego warto takie badania kontynuowac.

Rzecz nazwana staje si¢ bliska; relacja ta jest zresztag dwustronna: nazwa
oswaja denotat, ale zyskujg ja osoby, miejsca, rzeczy wazne 1 drogie; te nieistot-
ne pozostaja bezimienne. Doktadniejsze badania nazw przedmiotow prywatnych
pozwalaja odpowiedzie¢ na pytania o sposoby postrzegania rzeczy, o rodzaje
potrzeb zaspokajanych dzigki otaczaniu si¢ przedmiotami, o uwarunkowania
spoteczne i1 kulturowe funkcjonowania rzeczy, o sposoby komunikowania si¢
z nimi — zaréwno werbalnie (monologi do nich), jak i przez ich uzytkowanie
(Mikotajczak, Borowiak, 2020, s. 8-9).

Przedmioty, ktorymi si¢ otaczamy, odzwierciedlajg nasza osobowos¢, a ich
znaczenia uczymy si¢ w interakcjach spotecznych (Pop, 2016, s. 86). Sposob
odnoszenia si¢ do rzeczy wiele mowi o nas i naszych potrzebach. Badania poka-
7uja, ze przedmioty moga stanowi¢ obiekt uczu¢ zardwno dziecka (zabawki),
jak 1 dorostego (samochody, instrumenty, sprzet elektroniczny), co wyraza si¢
juz w samym akcie nazywania/wyodrebniania, ale takze w motywacjach nazw
oraz w ich formie (zdrobnienia, spieszczenia, zarty jezykowe). Relacje ludzi
z przedmiotami osobistymi z calg pewnoscig sa dwukierunkowe: cztowiek tworzy,
kupuje i uzytkuje przedmiot, a przedmiot konstruuje uzytkownika, w czym moz-
na widzie¢ ludzka intencjonalno$¢ i sprawczo$¢ rzeczy (Mikotajczyk, Borowiak,
2020, s. 12). Nalezy jednak pamictaé, ze kazdy przedmiot jest wytworem ludzi,
dlatego — jak podkresla Magdalena Graf (2022, s. 57) — ,,wykluczenie czlowie-
ka z dyskursu jest niemozliwe — przedmiotow (zarowno uzytkowych, jak i arty-
stycznych) nie tworzy si¢ dla nich samych”. Takze nazwy rzeczy, nadawane przez
cztowieka, stuzg nie przedmiotom, ale ludziom i wynikajg z ich potrzeb. Imiona
jednostkowe najczeséciej otrzymuja te przedmioty, ktére: 1. pod jakim$ wzgledem
przypominajg cztowieka; 2. towarzysza cztowieckowi stosunkowo dtugo w ciagu
dnia; 3. sg realizacja dziecigcych marzen i pragnien; 4. sg zdolne do wywotania
okreslonych emocji; 5. sg zdolne do wejscia w jakgkolwiek interakcje z cztowie-
kiem (np. dziataja po naci$nigciu guzika, uruchomieniu aplikacji, poruszeniu).

7 jezykowego punktu widzenia nazwy przedmiotow prywatnych sg w wiek-
szo$ci jednowyrazowe i niederywowane, gtéwnie translokowane z antroponimow.
Z kolei wérdd derywatow notuje si¢ sporg roznorodnosc strukturalna, ale najlicz-
niejsza grupa sg formy deminutywne. Podstawowym tworzywem genetycznym
dla jednostkowych nazw rzeczy sa imiona osobowe, a podstawowym sposobem
nominacji — wybor nazwy. Nie jest on oczywiscie przypadkowy, ale wspomaga-
ny konotacjami, wygladem i funkcjami nazywanych przedmiotow (w przypadku
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tych motywacji mozna mowi¢ o perspektywie przedmiotu) lub zainteresowaniami
wiascicieli 1 ich gustem (tu mamy do czynienia raczej z perspektywa cztowieka).

Tendencje¢ do antropomorfizowania rzeczy przez nadanie im nazwy jednost-
kowej (imienia) mozna traktowac jako etap w rozwoju (czy nawet etap w zyciu)
cztowieka, okreslong modg, nieszkodliwg zabawe. Bywa jednak i tak, ze kontak-
ty z przedmiotami zaczynajg zastgpowac relacje migdzyludzkie (por. Waytz i in.,
2010). Ale to wihasnie przeobrazenia spoteczne i kulturowe sg gldwna przyczyng
powstawania coraz wigkszej liczby chrematonimoéw, ktére obejmuja coraz wig-
cej klas denotatow. Ich nazwy odbijajg 1 utrwalajg wszelkie zmiany, chwilowe
mody, tendencje, pragnienia, a takze sposoby postrzegania $wiata i rzeczy (por.
Skowronek, 2016, s. 52-53).
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SUMMARY
NON-COMMERCIAL NAMES OF PRIVATE OBJECTS AS A TYPE OF UTILITARIAN CHREMATONYMS

The recent decades of research on chrematonymy abounded in material studies and discussions con-
cerning the boundaries and categorial features of this class of names. Researchers discussed their
functions, textual meanings, and various ways of ordering and categorising them. The proposition of
Artur Gatkowski, who distinguished three groups among utilitarian chrematonyms: ideational, social
and marketing chrematonyms, gained recognition. Research has shown, however, that some utilitar-
ian chrematonyms do not fit into any of the groups mentioned above. This gives rise to the postulate
of extending the category with a new class containing the names given to single (private) functional
objects. These names are not commercial, absent from marketing (and not market-oriented), they are
highly individualised and emotional. The article characterises these names and attempts to delineate
the scope of the proposed class. It also aims to indicate its categorical features and establish the cul-
tural conditions for the emergence of such names. The proposal is enriched by an exemplification
of the names of vehicles, toys, musical instruments as well as household appliances and computers.

Keywords: ulitarian chrematonyms, non-commercial chrematonyms, anthropomorphism, catego-
rial features of chrematonyms
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